Gestaltning, konstruktion och menings-
skapande i ungdomars arbete med film

Fredrik Lindstrand

Bilden, i dess olika former, har kommit att fa en viktig plats i var kultur.
Varje dag moter vi mangder av vackra, talande, tilltalande, valdsamma,
intetsdgande, fargglada, otdcka, dromlika, fula, ifragasattande, realistiska,
humoristiska, informativa, motbjudande, inspirerande, krankande, retoriska,
rorliga och andra bilder. Vi moéter dem i tidningar och bdcker, som reklam
eller gatukonst i tunnelbanan, pa stora reklamtavlor langs végarna, pa
husvaggar, pa biografernas filmdukar, i vara TV-apparater, datorer och
mobiltelefoner, och s& vidare.

Bildens 6kade spridning, anvandning och betydelse i var tid hanger
samman med mer generella férandringar inom kommunikationens omrade.
Kress och van Leeuwen (1996) ser dessa som en foljd av sociala och
kulturella faktorer och menar att globala kapital- och informationsfléden inte
bara l16ser upp kulturella och politiska, utan dven semiotiska granser (jfr dven
Kress, 2003). Denna utveckling har medfort att sprakets roll har forandrats i
kommunikationen mellan ménniskor:

Language is moving from its former, unchallenged role as the medium
of communication, to a role as one medium of communication, and
perhaps to the role of the medium of comment, albeit more so in some
domains than in others, and more rapidly in some areas than in others.
(Kress & van Leeuwen, 1996, s 34)

Synen pd kommunikation har pa sa satt kommit att vidgas, och vi ser
idag hur de kommunicerande parterna kan vélja och vraka ur ett stort utbud
av kommunikativa resurser for att ge form at det de vill uttrycka. De
uttrycksformer anvénds, som bést svarar mot de intressen man har for avsikt
att uttrycka i ett givet sammanhang.

Denna utveckling har mycket positivt att erbjuda, da den i bésta fall
Oppnar upp for ett deltagande for fler personer i fler sammanhang an
tidigare. Det dr samtidigt viktigt att vara medveten om att férandringar inom
det kommunikativa omradet har betydelsefulla implikationer for samhalle
och kultur i stort. I kommunikationen med andra skapar vi, och far kunskap
om, den sociala vérlden, och det ar genom kommunikation vi blir till som
individer i de sammanhang vi befinner oss. Nya medier, nya uttrycksformer
och nya satt att hantera den information som férmedlas innebér till exempel
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att maktstrukturer och andra viktiga forhallanden i dagens samhalle tar sig
andra former &n vad som varit fallet tidigare. Med denna utveckling blir det
darfor betydelsefullt att vi fortsatter stalla fragor kring samtid, kultur, makt,
diskurs, kommunikation och sa vidare. Den brittiska visualitetsforskaren Irit
Rogoff papekar, utifran omradet visual culture, vikten av ifragasattande i det
nya sammanhanget:

In today’s world meanings circulate visually, in addition to orally and
textually. Images convey information, afford pleasure and displeasure,
influence style, determine consumption and mediate power relations.
Who we see and who we do not see; who is privileged within the
regime of specularity; which aspects of the historical past actually
have circulating visual representations and which do not; whose
fantasies are fed by which visual images? Those are some of the
questions which we post regarding images and their circulation.
(Rogoff, 2002, s 25)

Jag menar samtidigt att dessa fragestéllningar vinner pa att breddas till att
inkludera 6vriga kommunikativa uttrycksformer. Istéllet for att enbart gora
ett enkelt byte frdn Ordet till Bilden som ensamt verktyg for
meningsskapande, vill jag hédvda att det intressanta och givande i
sammanhanget snarare handlar om uppméarksammandet av det faktum att vi
kommunicerar, skapar mening, bildar sociala ordningar med mera utifran
alla de uttrycksformer som star till buds och att vi maste Oka var
medvetenhet om att samtliga av dessa olika kommunikationsformer fungerar
i enlighet med de socialt konstruerade konventioner som reglerar deras satt
att fungera i var kultur.

Det blir intressant att se hur de barn och ungdomar som véxer upp idag
hanterar den mangd av meningserbjudanden som kommer fran olika hall och
via olika medier och uttrycksformer, eftersom hanterandet av mediernas
forsok att sélja in sina egna bilder av hur vérlden ser ut och vilka regler som
galler narmast blir en demokratifraga. De representationer av varlden som
moter oss i vardagen har, enligt Hodge och Kress (1988), till syfte att starka
och vidmakthalla ménster och strukturer i samhéllslivet som ar till gagn for
de dominerande grupper som star bakom representationerna (jfr aven
Silverstone, 1999).

Denna bakgrund aktualiserar fragor och behov som kan relateras till
omraden som visuell (se t ex Sparrman, 2002) och multimodal (se Jewitt &
Kress, 2003) laskunnighet, samt den form av laskunnighet som pa engelska
fatt namnet multiliteracies (Cope & Kalantzis, 2000). Det handlar om
hanterandet av kommunikativa resurser, bade for att kunna forhalla sig
kritisk till de representationer som nar oss (jfr aven Faircloughs begrepp
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critical language awareness, 1995) och for att sjalv kunna kommunicera
med bilder och andra uttryckssétt. Aven det senare ar i hogsta grad en
demokratifraga, da det handlar om att kunna gora sig hord och ha méjlighet
att ge sin egen bild av sddant man 6nskar uttrycka sig kring.

Jag utgar fran en socialsemiotisk modell, dar en utgangspunkt &r att
meningen i meddelanden av alla slag skapas i bade konstruerandet och
mottagandet av dem. Varje budskap behover sin uttolkare for att séga nagot.
Jag intresserar mig darfor for hela cirkeln kring kulturell produktion, dar det
blir intressant att se hur publiken tar till sig och anvander sig av de texter
som kommuniceras i sin egen vidare kulturella och kommunikativa
produktion. Det intertextuella spelet mellan texter och andra meningsbérande
enheter blir saledes centralt i min syn pa kulturell produktion och vart satt att
skapa mening i denna form av kommunikation. Du Gay papekar, i enlighet
med mitt forhallningssatt, att:

...meaning-making processes operating in any one site are always
partially dependent upon the meaning-making processes and practices
operating in other sites for their effect. In other words, meaning is not
simply sent from one autonomous sphere — production, say — and
received in another autonomous sphere — consumption. Meaning-
making functions less in terms of such a ‘transmission flow model,
and more like the model of a dialogue. It is an ongoing process. (du
Gay, 1997, s 10)

Mot bakgrund av denna langa inledning &r det intressant att se hur ungdomar
arbetar med, och forhaller sig till, omgivande medietexter i sitt eget arbete
med film. Efter en kortfattad presentation av mitt pagaende
avhandlingsarbete ska jag agna det vidare utrymmet i denna text at en av de
filmer som ingar i mitt avhandlingsmaterial. Den film jag valt att anvanda
har relaterar till en reklamfilm fran Nike. Med den som exempel visar jag
hur ungdomarna anvander konsumtionskulturens texter for att sdga nagot
utifran dem sjalva. Min forhoppning &r att detta samtidigt ska ge en bild av
hur man kan arbeta kring ungdomars arbete med egna och andras rorliga
bilder.

Projektet

I mitt avhandlingsarbete, som denna text utgar ifran, studerar jag ungdomars
arbete och berdttande med egna filmer (Lindstrand, kommande). Mitt
intresse riktas at olika hall i detta arbete, men kan dvergripande sagas handla
om hur ungdomarna — i sina estetiska praktiker och i de fardiga filmerna —
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gestaltar sig sjalva och sin syn pa den socialt konstruerade kontext som
bildar bakgrund till, och i viss man utgangspunkt for, deras arbeten.

I enlighet med den socialsemiotiska teori (jfr Hodge & Kress, 1988;
van Leeuwen, 2005) och den dérmed forknippade multimodala diskursteori
(se t ex Kress & van Leeuwen, 1996; 2001; Kress, Jewitt, Ogborn &
Tsatsarelis, 2001; Kress, 2003; Burn & Parker, 2003) jag anvander betraktas
ungdomarna som aktorer och teckenskapare, da jag tittar pa hur de, med de
semiotiska, sociala och kulturella resurser de har tillgdngliga, arbetar for att
representera sig sjalva och sitt sammanhang. Som en féljd av detta har jag
kommit att intressera mig sarskilt for hur, och med vilka medel, de skapar
skillnad i arbetet och beréttelserna.

Med skillnad tanker jag mig har en koppling till tanken pa férandring —
filmen som design av en alternativ ordning (se Kress & van Leeuwen, 2001;
Cope & Kalantzis, 2000).

Pa en annan niva intresserar jag mig for hur ungdomarna reflekterar
under arbetet. P& denna niva finns mojlighet att fora en diskussion kring
larande kopplat till den estetiska processen.

Arbetet kan saledes sagas vara en studie bade av kommunikation och
meningsskapande, estetiska processer, samt larande kopplat till estetiska
praktiker och kritiska forhallningssitt till sprak och medier.

Metod och material

Det material som avhandlingsarbetet bygger pa samlades in under 2003, da
jag foljde tre grupper med gymnasieungdomar under deras arbete med egna
filmer, fran de inledande diskussionerna kring vad filmerna skulle handla om
till den slutliga visningen av de fardiga filmerna.

De metoder som anvants under féltarbetet har i forsta hand hamtats fran
den visuella etnografins omrade, da det handlat om olika grader av
deltagande observation, kombinerat med visuell dokumentation (i form av
videoinspelningar och stillbildsfotografering) och ett fokus pa ungdomarnas
arbete med visuella och andra resurser i sitt meningsskapande arbete (se t ex
Pink, 2001; Banks, 2001; Banks & Morphy, 1999).

Genom att félja ungdomarnas arbete i grupp har jag haft mojlighet att ta
del av de diskussioner och reflektioner som lett fram till de slutliga filmerna.
Materialet som avhandlingsarbetet bygger pa bestar saledes av ungdomarnas
filmer, min filmade dokumentation av arbetsprocessen (som jag, tillsammans
med stillbilder och skisser av olika slag, betraktar som visuella
faltanteckningar®), transkriptioner av filmmaterialet och filmerna,

1 Jag har valt att betrakta materialet pd detta satt for att understryka dess konstruerade natur. | likhet med andra faltanteckningar har mina intressen, resurser och

tillkortakommanden mm varit avgorande for vad som finns med i filmmaterialet och i vilken form det finns med.
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kompletterande féltanteckningar, stillbilder, avfotograferade arbetsmaterial
(bildmanus och liknande), analys av dataprogrammet som anvands i
redigeringen, samt referensmaterial i form av andra filmer.

B-Ball @ Sergel

Den film jag valjer att fokusera pa har gjordes av tva tjejer i gymnasiet.
Filmen blev till under den sk 08-Festivalen som dgde rum kring Kulturhuset
och Sergels Torg i Stockholm i augusti 2003. Filmen gjordes med stéd av
Film Stockholm, som &r Stockholms regionala resurscenter for rorlig bild.
De erbjod l1an av kamera, dator for redigering och eventuell handledning
eller annat stod fran filmpedagog; allt detta under en halv dag. Under den
vecka festivalen pagick gjordes sammanlagt 53 filmer, som alla finns
samlade pa video och dvd. Ett antal av de filmer som gjordes varje dag
visades senare pa kvallen pa stor duk vid Sergels Torg.

Jag foljde tjejerna under deras arbete med sin film, fran borjan till slut,
och dokumenterade deras arbete med digital videokamera.

Temat for filmen - som fatt namnet B-ball @ Sergel - ar basket, med
betoning pa uppvisandet av de medverkandes sarskilda formagor med
basketbollen. Samtidigt finns en 16st sammanhallen narrativ trdd som l6per
genom filmen.

Filmen inleds med en bild pa en basketboll som ligger pa Sergels
Torg. En kille far syn pa bollen, tar upp den och bdrjar dribbla. Han passar
sedan bollen ut ur bild. | nasta klipp tas bollen emot av en tjej som hanterar
den en stund — dribblar och tricksar - innan hon passar bollen vidare pa
samma satt. Resten av filmen bestar av ett antal liknande klipp med undantag
av ett klipp dér vi ser bollen flyga langs Kulturhusets vagg och ett klipp dar
endast en boll studsar forbi utan nagon av filmens deltagare i bild. I ett av
klippen star jag mitt i bild och ser frdgande ut nér en boll passas forbi mitt
ansikte. Jag raknar dven detta klipp som ett undantag fran det Ovriga
monstret, eftersom jag inte gor ndgot med basketbollen utan snarare ar dar
for att inte gora nagot med den.

| de allra flesta bilderna ser vi endast en person, som star placerad mitt
i bild. Personen far bollen i en passning fran nagon utanfor bild, gor nagra
tricks och passar sedan bollen vidare ut ur bild. Nasta person star ensam i
bildens mitt och tar emot passningen fran foregaende spelare, gor nagra
tricks, passar vidare osv. | nagra klipp férekommer tva personer samtidigt,
som antingen gor samma trick bredvid varandra eller utmanar varandra pa
nagot satt.

Den narrativa trad som tjejerna sett under arbetet med filmen har
handlat om hur en av dem misslyckas med ett flertal av de tricks hon satsat
pa i filmens olika klipp, sarskilt i sammanhang dar dven den andra tjejen
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varit med i bild (och lyckats med det hon forsokt sig pa). Nar tjejen till slut
far bollen och uppmarksamheten for sig sjalv, och dessutom lyckas ganska
bra med det hon haller pa med, kommer killen fran inledningsscenen in i
bild. Han gar fram och tar bollen fran henne, knuffar henne ur bild och
lagger sedan ner bollen pa den plats dar han inledningsvis plockade upp den.
Filmen ser da ut att na ekvilibrium, att den narrativa cirkeln ska slutas. Men
istallet poserar han med foten pa bollen och dribblar sedan bollen med foten
innan han petar ivag den utanfor bildkanten och gar ur bild sjalv. Klipp till
svart och eftertexter.

De flesta medverkande i filmen &r tjejer. Killar forkommer endast i sex
av filmens sammanlagt tjugoett klipp. | ett av dessa (dvs scenen dar jag
medverkar) har killen en passiv roll och uppvisar snarare oférmaga an
formaga inom basketens omrade.

Pa ljudsparet spelas en enkel bossanova (eller djungelcalypso, som
sparet heter nar de lagger pa det i datorn) i bakgrunden tillsammans med
filmens ljud. Bildméssigt kan vi se filmen som ett utsnitt av vardagslivet
kring Sergels Torg, framfor allt om vi ser till folklivet i bakgrunden. Pa
marken ar det bl6tt, da det regnade strax innan inspelningen.

Filmen &r, bade innehallsméssigt - i sin helhet och i sina olika delar -
samt i dess struktur, gjord som en alternativ variant av en amerikansk
reklamfilm for basketskor fran foretaget Nike.

Forlagan bestar av ett antal sekvenser med professionella amerikanska
basketspelare, foretradesvis svarta man, som utfér avancerade tricks med
attityd. Reklamfilmen inleds med att en person kommer in med bollen fran
vanster i bild. Han satter snurr pa bollen och tricksar medan bollen snurrar
pa hans finger. Darefter kommer ett klipp till en annan person, som passar en
boll ut ur bild. Bollen fangas i nasta sekvens av en annan person, som borjar
agera med den osv. | likhet med ungdomarnas film passas bollen mellan de
flesta sekvenserna.

Bakgrunden &r svart och endast spelarna star i rampljuset. Sekvenserna
alternerar mellan bilder pa en eller flera spelare som utfér tricks och
sekvenser dar de utmanar varandra pa nagot satt. | ett av klippen gor en av
spelarna en dunk.

I Nike-filmen anvéander man vad som upplevs som naturliga ljud fran
sammanhanget (ljudet av bollen som studsar mot golvet i varierande tempo,
ljudet av bollen mot handen, det gnisslande/tjutandet ljudet av basketskor
som dras mot golvet samt rop fran basketspelarna) for att skapa en rytm,
vilket ger filmen en ké&nsla av musikvideo. Filmen avslutas med att en av
spelarna later bollen studsa ut ur bild till vanster. Pa sa satt kan vi ater tala
om ekvilibrium, men i detta fall slutar filmen verkligen i detta lage.

Vid en jamforelse kan vi konstatera att B-Ball@Sergel ar uppbyggd pa
samma tema och med samma innehdll som reklamfilmen, och att
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ungdomarna anvénder samma montageteknik som man gor i Nike-filmen.
Vi har med andra ord referenser till Nike-filmen pa flera nivaer.

Jag ska, i kommande avsnitt, anvdnda mig av begreppet intertextualitet
for att saga nagot om makt, meningsskapande och identitet i ungdomarnas
film.

Intertextualitet

Med begreppet intertextualitet menar jag hér den egenskap texter har av att
vara fulla av hénvisningar till - och glimtar av - andra texter och som, med
Faircloughs ord:

...may be explicitly demarcated or merged in, and which may
assimilate, contradict, ironically echo, and so forth. In terms of
production, an intertextual perspective stresses the historicity of texts:
how they always constitute additions to existing ‘chains of speech
communication” (Bakhtin 1986: 94) consisting of prior texts to which
they correspond. (Fairclough, 1992, s 84)

Aven om intertextuella referenser genomsyrar hela litteraturhistorien tanker
jag mig att det finns en skillnad i tdnkandet kring detta satt att skapa mening
idag. Jag tdnker mig att det kan ses som karaktaristiskt for ett postmodernt
forhallningssatt, dar andra texter ses som resurser som ar dar for att
anvéndas.

Jag menar att just denna medvetenhet gor intertextualitetsbegreppet
anvandbart, framfor allt i dess egenskap att fungera som verktyg for
meningsskapande och for analys av detta sétt att arbeta med referenser for att
skapa mening, vilket blir sérskilt intressant om vi aterknyter till bilden av
den kulturella cirkeln och meningsskapandet som en stiandigt pagaende
process.

Med det utsuddande av semiotiska granser som namndes i inledningen
kan intertextualitet idag handla om referenser inom vilket medium som helst
och de kan vara kommunicerade med vilka uttrycksformer som helst. Vi kan
idag darfor tala om en multimodal och multimedial intertextualitet.
Vidgandet av det intertextuella omradet blir tydligt nar Rogoff skriver om
den visuella kulturens omrade, att detta:

...opens up an entire world of intertextuality in which images, sounds
and spatial delineations are read on to and through one another,
lending ever-accruing layers of meanings and of subjective responses
to each encounter dfwe might have with film, TV, advertising, art
works, buildings or urban environments. (Rogoff, 2002, s 24)
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Intertextualitet som verktyg for meningsskapande

Eftersom intertextualitet kan sdgas handla om relationer mellan och/eller
inom texter kan vi se det som ett verktyg for meningsskapande utifran det
faktum att det bygger pa att man kommunicerar budskap av nagot slag
genom att hanvisa till tidigare kommunicerade meningar som uttryckts och
tolkats i tidigare sammanhang. Det fungerar pa detta satt som ett lanande av
fardiga meningar, vilka anvands for att skapa nya meningar pa ett eller annat
satt. Det kan handla om att forstarka uttryck som gar i samma riktning eller
har likheter pa nagot satt, eller skapa mening genom att forhalla sig till
sadant man inte haller med om eller som pa annat stt skiljer sig fran de
meningar man har for avsikt att uttrycka.

En fungerande intertextualitet bygger pa att askadaren/lasaren har
kunskap om den text, det material eller den héndelse e d som refereras till.
Den intertextuella referensen fungerar pa sa satt i manga fall som en
inbordes kommunikation riktad till andra som &r insatta i omradet och kan
sagas fungera som en bonus for de som har tillrdckliga kunskaper for att
vidga de meningar som kommuniceras i den text dar referenserna éger rum.

Med anledning av detta finns darfér nagot av en maktaspekt att
uppmarksamma i sammanhanget — med tanke pa att de intertextuella
referenserna fungerar som avgoérande for mottagarnas inkluderande i de
insattas skara. Pa ett motsvarande satt kan vi dven tala om makt utifran séttet
att hantera de aktuella referenserna. De sammanhang som refereras till, dvs
originaltexterna, kan behandlas med mer eller mindre respekt och kan
komma att hamna i mer eller mindre god dager i det nya sammanhang dar de
uppvisas eller refereras till.

Vi kan med andra ord konstatera att mottagaren av de budskap som
kommuniceras spelar en viktig roll i konstruerandet av mening i det som
kommunicerats. Mottagaren kan, som vi varit inne pa, ses som medskapare,
da hans mojliga tolkningsramar utgor avgransningar for vilka meningar en
text kan béra i métet med honom/henne. Pa sa satt &r alla inblandade bade
mottagare och avsandare i ndgon man, och vi ar ater tillbaks till den cirkel
kring kulturell produktion som presenteras av Du Gay mfil.

De tolkningsramar vi bar med oss som mottagare av texter, och som
kommer att styra tolkningsprocessen och darmed vart meningsskapande i
sammanhanget, dr, som Kress och van Leeuwen beskriver, beroende av var
vi kommer ifran och vilken kontexten for motet med texten ar:

Which discourses interpreters or users may bring to bear on a semiotic

product or event has everything to do, in turn, with their place in the
social and cultural world, and also with the content. The degree to
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which intention and interpretation will match depends on context.
(Kress & van Leeuwen, 2001, s 8)

Intertextualitet i ungdomarnas film

Genom att referera till andra filmer, texter eller andra meningsbarande
sammanhang (i detta fall handlar det forstas i forsta hand om referenser till
Nike-filmen) skapas mening i relation till den kélla som refereras till och de
meningar som denna ger uttryck for eller representerar.

Det finns med andra ord intertextuella kopplingar pa ett flertal nivaer i
ungdomarnas film. Eftersom denna i sa hog grad &r en “remake”, kan vi se
hur den genomsyras av intertextualitet i alla dess delar. Det handlar dels om
innehéllet i filmen, dels om bildspraket (bildutsnitt, kamerarorelser), om
underliggande meningar (da bada filmerna handlar om att visa begavning
med attityd, "excellence’ o dyl), struktur/montage, beréattarteknik mm.

Som jag namnt tidigare ser jag i forsta hand intertextualitet som ett
verktyg for meningsskapande, da det handlar om att férmedla referenser till
meningar som redan dr etablerade och anvanda dessa som med- eller
motspelare i konstruktionen av egna meningar. Det intertextuella kan darfor
ses i all form av interaktion, vilket idag kan sdgas vara mer aktuellt an
nagonsin med tanke pa upplosningen av granser mellan fiktion och
verklighet i vart satt att hantera tillvaron omkring oss. Featherstone (1994)
skriver om estetiseringen av livet som en sadan process, dar vi borjat se var
vardagstillvaro som ett konstnarligt och estetiskt projekt och dar etiken far
ge vika for estetiken som mattstocken for vad som &r godtagbart.

Med hjalp av referenserna bygger ungdomarna upp ett spanningsfalt
som de kan anvédnda sig av i sitt meningsskapande. Likheterna i de bada
produktionerna skapar en mdjlighet for ungdomarna att uppméarksamma
askadaren pa olikheterna mellan dem och de personer som figurerar i
reklamfilmen.

Istallet for de aldre, professionella, amerikanska, manliga basket-
spelare som utfor avancerade trick i reklamfilmen, far vi se unga,
ickeprofessionella, svenska, foretradelsevis kvinnliga basketspelare utfora
sina tricks.

Ungdomarna tar ocksd plats genom att visa att de hanterar
sammanhanget lika bra som proffsen i reklamfilmen. Som jag aterkommer
till i samband med nagra tankar kring identitet i métet mellan ungdomarna
och Nike-filmen, kan vi se hur de lanar av den glans som kan forknippas
med den film de refererar till, eller den kultur som denna film kommer ifran.
Endast de allra basta far gora reklam for Nike. Genom att latsas att de gor en
sadan reklamfilm, sager de ocksa (kanske med glimten i 6gat) att de tillnor
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de utvaldas skara. Referenserna blir alltsa ett verktyg for uppvisande av bade
likheter och olikheter, med de tillhérande meningar som kan férknippas med
dessa.

Remediering

Intertextualitet handlar saledes om textens relation till tidigare texter. Pa vad
som skulle kunna vara ett motsvarande satt aktualiseras begreppet
remediering, enligt den definition som Bolter och Grusin (2000) ger, pa flera
nivaer i sammanhanget. Istéllet for en relation mellan texter och innehall
handlar det har om en relation mellan olika medier, dér vi tanker oss nagon
form av slédktband mellan tidigare teknologi och senare, men dven mellan
olika sétt att hantera ett material 6ver olika medier.

Vi kan dels tdnka oss ungdomarnas digitala film som en remediering
av den reklamfilm de hanvisar till, som antagligen visats pa bade TV och
biografer och som d&r inspelad med andra verktyg an den version
ungdomarna gjort.

Remediering blir framfor allt ett intressant verktyg for att se pa sjélva
arbetsprocessen under arbetets gang. | den undersokning som ligger till
grund for mitt avhandlingsarbete har jag foljt denna och andra grupper med
ungdomar i deras arbete med film. Jag har darfér kunnat iaktta hur filmerna
véxt fram successivt och over olika medier och uttrycksformer. Till en
boérjan diskuterade man enbart verbalt kring vad man kunde ténkas gora sin
film om. Ddrefter borjade man skriva ner de idéer man kunde enas kring.
Né&r man till slut valt en linje att arbeta efter skrev man ner en synopsis och
gjorde darefter ett bildmanus. | nésta steg, efter research och liknande
forberedelser, gav man sig ivdg med filmkameran och spelade in det som
skulle bli ramaterial till de fardiga filmerna. Detta material bearbetades
sedan i datorer, dar man klippte filmen till dess slutliga form, lade till
effekter, texter av olika slag, samt musik. Ddrefter renderades den fardiga
filmen och lades over pa videokassetter och dvd-skivor. Filmerna visades
slutligen for publik, med videoprojektor och filmduk. Efter genomfort
projekt hade ungdomarna méjlighet att kopa en kopia av sin film pa video
eller dvd. Parallellt med arbetet fick de i uppgift att dokumentera de olika
stegen i en sk ”logg”.

Det ar intressant att se pa den mangfald av remedieringar som star att
finna under processernas gang. Jag kommer att fordjupa mig i dessa olika
processer langre fram i (avhandlings)arbetet med materialet, da jag
intresserar mig for hur innehallet forandras i relation till mediet, vad som kan
sagas med de olika medierna och hur meningsskapande kring materialet
skiljer sig mellan de olika stegen.
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Transparens som mal

Generellt menar Bolter och Grusin att man med remedieringen ofta strévar
efter att gora sjalva medieringen allt mer osynlig, allt mer transparent eller
omedelbar.

Our culture wants both to multiply its media and to erase all traces of
mediation: ideally, it wants to erase its media in the very act of
multiplying them. (Bolter & Grusin, 2000, s 5)

Vid ett biobesok stravar vi t ex efter att kunna sjunka in i filmens berattelse
och bli ett med véarlden pa duken - utan att bli alltfor medvetna om filmens
uppbyggnad med klipp etc, att den projiceras fran ett litet rum bakom oss
och att ljudet kommer fran hogtalarna pa vaggen. Denna stravan har funnits
under lang tid. Bakom utvecklandet av t ex perspektivmaleriet kan man
tanka sig en énskan om just transparens — mojligheten att lata koderna slinka
forbi obemarkta, for att pa sa satt skapa en mojlighet for oss askadare att ta
oss in i bildens varld utan motstand fran det medium som formedlar
upplevelsen. Vi far inte bli alltfor medvetna, om vi ska kunna ge oss in i den
varld som erbjuds. Det finns har dven en koppling till fragor om realism och
representerandet av en verklighet. Genomskinligheten har till uppgift att lata
vara representationer std som direkta avbilder, eller kanske till och med
lankar till, en existerande objektiv verklighet.

En sadan stravan efter realism och omedelbarhet i representation och
formedlande av upplevelser lever i hogsta grad kvar i var kultur. Medier har
fortsatt att utvecklas sedan renassansmalningens dagar, och vi kan bland
annat se hur man arbetar for att lata utvecklingen ga vidare inom den
teknologiska forskningen, dar man producerar olika slags medier som goér
ansprak pa att vara an mer direkta i formedlandet av upplevelsen. Man jagar
efter ett allt mer osynligt anvandargranssnitt, dar man stravar efter att i sa
hog grad som mojligt délja det faktum att medieringen 6ver huvud taget ager
rum. Ofta verkar man dessutom utga fran att ett sddant osynligt granssnitt ar
neutralt och utan nagon som helst véardeladdning.

For att aterknyta till vart omrade har kan vi konstatera att vi maste
beharska de konventioner som galler for att vi ska kunna uppleva denna
omedelbara och atravarda upplevelse. Vi har darmed ater narmat oss visuella
och multimodala laskunnighetens omrade. Kittler pekar pa kopplingen
mellan remediering och laskunnighet/beharskande av konventioner:

For att skriften skulle forvéxlas med naturen, hade skrivandet gjorts

smaértfritt och l&sandet ljudlost. Utover bokstéverna, som bildade
lasare kunde skumma igenom, fick folk bilder och ljud. (Kittler, s 42)
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Pa liknande satt fungerar det inom andra, for att inte saga alla, omraden for
kommunikation. For att vi ska kunna ha en sa effektiv kommunikation som
mojligt kravs att vi har en sa direkt kontakt som mojligt. Ju béattre de
inblandade hanterar spraket, ar medvetna om kontexten, kan de sociala
spelreglerna etc, desto battre forutsittningar kan vi tédnka oss att
kommunikationen har. For att uppna den omedelbarhet och transparens som
efterstravas kravs att vi delar sociala och kulturella koder, oavsett vilken
form av kommunikation det handlar om.

Visual communication is always coded. It seems transparent only
because we know the code already, at least passively — but without
knowing what it is we know, without having the means for talking
about what it is we do when we read an image. (Kress & van
Leeuwen, 1996, s 32)

Det ska samtidigt sdgas att all kommunikation inte syftar till att vara
genomskinlig pa det satt som beskrivits ovan. Det finns andra strategier
ocksa, dar sjalva medieringen i manga fall uppmarksammas aktivt istéllet for
att doljas. Det finns idag manga konstnérer, regissorer och andra som arbetar
for att medvetandeg6ra seendet och bildens sociala och kulturella
omstandigheter.

Dolda diskurser

P& samma gang som denna genomskinlighet méjliggor en stor del av de
upplevelser vi har av kultur och kommunikation, finns en risk att vi tar saker
for givet. Mycket av det som framstélls blir sd att sdga naturligt utifran de
koder som galler. Eftersom vara tolkningsprocesser i dessa fall sker utan att
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vi reflekterar och ifragaséatter, finns en risk att vi accepterar manga av de
budskap som ddljs:

...immediate comprehension often means simple assenting to the
reproduction of gender and racial stereotypes. (Kolker, 2000, s 19)

Vi tar det som &r for givet och ser inte det som inte &r. P4 sa satt hamnar vi i
diskursanalysens, socialkonstruktionismens, den kritiska teorins mfl omrade,
eftersom diskursen far mojlighet att verka utan var medvetenhet om den.

Transparens i ungdomarnas film

I ungdomarnas film kan vi i forsta hand se en grad av omedelbarhet/
immediacy i deras sétt att arbeta med filmens struktur och deras sétt att
klippa samman de olika tagningarna som filmen bestar av. Filmen bestar
alltsa av ett antal sekvenser med bilder av ungdomar, foretradelsevis tjejer,
som gor olika tricks med basketboll framfér kameran. Var och en av dessa
sekvenser, utom den allra forsta och den allra sista samt de tre sekvenser
som namndes tidigare, inleds och avslutas med en passhing mellan personen
i bild och nagon utanfor bild. Nar sekvenserna satts samman far vi
upplevelsen av att det pagar ett samspel i realtid mellan de olika deltagarna.
Nar vi ser de olika sekvenserna som en helhet far vi upplevelsen av att den
avslutande passningen i varje sekvens &r samma passning som nasta person
far som inledning till sin egen sekvens. P4 sa satt luras vi att satta samman
bade tid och rum till en logisk helhet. | sjalva verket finns varken temporal
eller spatial logik mellan klippen. Varje klipp utspelar sig pa samma plats.

Pa samma gang kan vi tanka oss en kulturell transparens, dar
ungdomarna siktar pa att deras film ska glida obemarkt forbi som ytterligare
ett av de diskursiva alster som kommer fran Nike och motsvarande
producenter och darmed ldsas pa samma sétt och ges samma typ av
inneborder som dessa reklamfilmer.

Identitet

Featherstone (1994) pekar pa kulturproduktion och symbolskapande som
viktiga praktiker i dagens samhélle. Foérknippat med detta ser han bland
annat forandringar i etiska forhallningssatt och i synen pa forebilder, dar vi
idag har konsumtionshjéltar istallet for tidigare epokers produktionshjéltar.
En motsvarande bild presenteras av du Gay, som bland annat pekar pa
estetiseringen av banala produkter (vilket kan ses som en motsvarighet till
Featherstone’s tankar kring estetiseringen av vardagslivet).
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Vi kan i detta tdnkande ana ett sldktskap med Baudrillards redogorelse
for utvecklingen fran bruksvarde till symbolvarde, vilket ligger till grund for
det tillstand av simulacra som Baudrillard menar att vi befinner oss i idag
(Baudrillard, 2001).

Dessa processer hanger nara samman med fragor om identitet,
eftersom de kommit att forknippas med vérdefragor i allméanhet. Jag ar
innehallet av det jag, i min skepnad och i mina praktiker, lyckas symbolisera.
Dérigenom synliggors dock ett problem med Baudrillards teori, da &ven
symboler maste ses som bruksdugliga, inte minst i det sammanhang vi talar
om dem hdr. Om symbolerna har ett vdarde som redskap i t ex
identitetskonstruktion och kulturell produktion, bér man kunna sdga att de
har ett bruksvarde som kan motsvara det varde man kan séatta i redskap och
andra artefakter som anvands till olika sysslor och géromal inom ramen for
vart samhalle och var kultur.

Bade Gothlund (1997) och Drotner (1991) har i tidigare arbeten visat
pa betydelsen av det estetiska arbetet i ungdomars identitetsskapande, vilket
blir tydligt &ven i de filmer jag studerar.

Inom ett narbeslaktat omrade pekar Peter Braham (1997, s 126) pa
modets kapacitet att exaltera manniskor genom att erbjuda dem ”...the
means to express their identity or the prospect of transforming themselves,
and so on.”

Jag vill havda att ungdomarna gor pa ett motsvarande séatt i sin film.
De skapar en mojlighet att representera sig sjalva utifran de forebilder man
finner efterstravansvarda. Filmen blir i detta fall en motsvarighet till modet,
da det handlar om ett medium for representation av den egna identiteten.

Relationen till symbolen blir viktig da den star for en kvalité som har
betydelse for ungdomarna. Andra som gjort reklam for detta mérke har valts
ut pa grund av deras briljans inom sitt omrade och pad grund av den
stjarnstatus som bland annat kommer fran dessa fardigheter. De kan sjalva i
hog grad sdgas ha uppnatt symbolvarden som ar efterstravansvarda och
atravarda for andra

En viktig del av var identitet handlar om genus ur olika aspekter. Den
amerikanska kommunikationsforskaren Lana F Rakow (1998) skriver, i sin
artikel om feministiska sétt att studera populérkultur, om kvinnans utrymme
och representation i massmedia. Hon héanvisar till Gaye Tuchman, som
karaktériserat massmediernas behandling av kvinnan som ”...’symbolic
annihilation’, in that women are underrepresented and trivialized by the
media” (s 281).

Mediernas trivialisering av kvinnor — som framfor allt blir synlig i
relation till representationen av mén - kommenteras dven av Sturken och
Cartwright, som konstaterar att ”Berger’s dictum, "men act and women
appear,” still applies to images today” (ss 82-83).
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Utifran dessa tva reflektioner kan vi konstatera att ungdomarna i B-
ball@Sergel faktiskt gor skillnad. De visar fram kvinnor framfér mén i sin
film, och de visar kvinnor som aktiva och kompetenta. Sett i relation till
Nike-filmen, som pa méanga satt kan sdgas handla om idrottspersonligheter
med narmast 6vermanskliga formagor (vilket bland annat hanger samman
med konstruktionen av Nike som symbol, genom dess kopplingar till stjarnor
som Michael Jordan och andra) kan vi sdga nagot bade om den roll man ger
sig sjalva i filmen, oavsett genus, samt papeka att kvinnorna i ungdomarnas
film trader fram som minst lika vardiga arvtagare till “basketgudarna” i
Nikes universum som de manliga deltagarna i filmen.

Avslutning

Som en avslutande reflektion &r det intressant att se spelet mellan
konsumtionskultur och den vidare produktionen av ungdomskultur, identitet,
representation, makt mm som foljer i dess spar. Braham (1997) visar hur
Benetton arbetar for att spara och skapa konsumenternas kulturella smak och
intressen i sitt arbete med reklam och produktion av de klader man séljer. Pa
ett motsvarande satt kan vi se hur Nike bade sparar (darav deras syn pa
basket och vad vi slarvigt kan kalla gatukultur) och skapar nagot
efterstravansvart. Man foljer och formar verkligheten i sitt arbete med
kulturell produktion. Detta liknar det fenomen Hacking (1999) Kkallar
looping, med vilket han syftar pa hur forskningsresultat vid studier av
sérskilda populationer har bidragit till den fortsatta reproduktionen av dessa
populationers livsstilar och liknande. Individer som tagit del av resultaten
har levt upp till dem och pa sa sétt sett till att forskningsresultaten motsvarar
forhallanden i verkliga livet.

Samtidigt kan vi s&ga att ungdomarna gér samma sak i sin film. De
plockar upp bilder och kvaliteter ur konsumtionskulturen och omsétter dem
enligt deras egna tankar, for att pa sa satt anvanda sig av den visuella
kulturen som verktyg i det simultant pagaende arbetet med representation
och identitetskonstruktion. Resultatet blir att de i sin tur bade sparar och
omformar den visuella kulturen. For att koppla vidare till citatet fran du Gay
ovan, finns ett intressant spel att skada mellan Nike-filmen som ett alster
fran konsumtionskulturens fléde och ungdomarnas egen version av samma
film.
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