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Det som är gemensamt för 
kulturella ikoner av skilda 
slag är att de under längre el-
ler kortare tid har integrerats 
i vår vardag; de har etablerat 
sig i vår associationssfär. De 
konfirmerar sin plats i våra 
gemensamma kodsystem och 
antar ständigt nya innebörder 
och former.

De f lesta människor har 
en högst personlig relation 
till kulturella ikoner. Det kan 
vara mer påtagliga artefakter 
som Eiffeltornet (Paris), da 
Vincis Mona Lisa, Frihetsgu-
dinnan i New York, Ivo Jima 
(fotografiet med resandet av 
det amerikanska stjärnbane-
ret 1945), Taj Mahal i Indien 
eller Munchs målning Skriet, 

mytiska byggnader som Ba-
bels torn, eller musikstycken 
som Beethovens ”femma”.

Kulturella ikoner kan 
också vara i form av korta 
sentenser som Julius Caesars 
berömda ”veni vidi vici” (jag 
kom, jag såg, jag segrade), 
eller Winston Churchills 
”blood, sweat and tears”, för 
att inte tala om William 
Shakespears ”to be or not to 
be”, eller Barack Obamas 
”yes, we can”.

Det kan även gälla verk-
liga personer. De kan bli kul-
turella ikoner när de lyfts ur 
sitt vanliga kulturella sam-
manhang; bland dessa kan 
nämnas Nelson Mandela, 
prinsessan Diana, Einstein, 
Marilyn Monroe och Mi-
chael Jackson. Den kulturella 
ikonen uppstår i betraktarens 
öga; och den består av sym-
boler, fenomen, konstverk 
och olika slags artefakter som 
används och omtolkas i andra 
sammanhang än det ur-
sprungliga.

Det händer något när hi
storiskt välkända ”objekt” 
ändrar skepnad eller placeras 
i en ny kontext.

Det går att diskutera kring 
dessa spörsmål med håll-
punkt i Roland Barthes be-
grepp text, i dess grundbety-
delse väv, konstruktion eller 
strukturerat tecken (Barthes 
1977). Lundadocenten Hans 
Lund, mångårig forskare 

inom fältet intermediala stu-
dier (se bl.a. Lund 1982; 
2002), har denna utgångs-
punkt och talar i sin inspire-
rande bok utifrån begreppen 
”Hypertextualitet och rewrit
ing” (Genette 1997). ”Kultu-
rella ikoner har med förf lytt-
ning att göra”, menar Lund. 
Man kan säga att en text 
transformeras till en annan 
text genom ändring av skep-
nad eller byte av kontext. Hy-
potext och hypertext blir så
ledes användbara termer vid 
studiet av kulturella ikoner. 
Den kulturella ikonen kan 
sägas vara en konstruktion 
som består av en interaktion 
mellan en hypotext, det kan 
vara en sentens, en bild eller 
objekt å ena sidan, och en el-
ler ett f lertal hypertexter, det 
vill säga parafraser på denna 
sentens, bild eller objekt å 
andra sidan.

Med parafraser avses här 
omdiktning eller variation, 
det vill säga att de parafrase-
rade objekten förf lyttas ut ur 
deras ursprungliga kontext. 
Parafrasens ärende kan va-
riera, men fokus ligger gärna 
i nuet eller i det närvarande. 
Parafras kan läggas till para-
fras och artefakten eller 
objektet kan anpassas till ett 
brett spektrum av skilda sam-
manhang bortom originalens 
betydelsefält; det kan handla 
om marknadsföring eller re-
klam, politiska kommentarer 

Från hypotext till hypertext
Den kulturella ikonen som instrument för kommunikation
och reflektion kring samtiden
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eller dagsaktuell situations-
komik. Objekten laddas med 
nya innebörder, och som kul-
turella ikoner går de att läsa. 

Lund exemplifierar bland 
annat med målningen Mona 
Lisa. Den hänger på Louvren 
i Paris och är en hypotext, 
medan alla de olika kända 
transformationerna av mål-
ningen i tryckt form som vi 
möter utanför Louvren är hy-
pertexter. Det är interaktio-
nen här emellan som utgör 
den kulturella ikonen Mona 
Lisa. ”Varje hypertext som 
bygger på hypotexten/mål-
ningen Mona Lisa expande-
rar den kulturella ikonen 
Mona Lisa”.

Med det välbekanta vy-
kortet i collageteknik, Mona 
President, där Patrick Blan-
chard har bytt ut Mona Lisas 
ansikte mot François Mitte
rand, ”går Blanchards hyper-
text i dialog med vår minnes-
bild av hypotexten Mona Lisa 
och med alla de reproduktio-
ner och parafraser vi genom 
åren har sett av denna mål-
ning”. Den spanske konstnä-
ren Salvador Dalís mustasch-
prydda Mona Lisa hör till de 
hypertexter som kanske fått 
störst uppmärksamhet inter-
nationellt.

Vid sidan av Munchs 
Skriet kan Mona Lisa sägas 
vara den okrönta drottningen 
bland världens alla kulturella 
ikoner. ”Målningen är inte 

längre Leonardos. Den till-
hör oss alla”, säger Hans 
Lund.

Författaren diskuterar 
också kring frågan om det 
kan bli så att svärmen av olika 
hypertexter i alla möjliga 
kontexter som drar åt olika 
håll, kan bidra till att 
originalet(n) på sikt banalise-
ras och rent av tappas på sin 
innebörd. Så kan det vara. 
Walter Benjamin har i en 
uppmärksammad artikel dis-
kuterat kring detta. Han 
framhåller att det också kan 
vara precis det motsatta för-
hållandet, det vill säga att det 
som går förlorat när ett konst-
verk reproduceras på vykort, 
affischer och liknande är ori-
ginalets engångskaraktär, det 
han kallar konstverkets aura 
(Benjamin 1969). Medan ori-
ginalet behåller sin aura kan 
kopiorna, hypertexterna, bara 

kan ge en svag återglans av 
denna aura. Det unika följer 
inte med vid reproduktionen, 
däremot kan genom upprep-
ningens magi originalets aura 
istället förstärkas genom upp-
repningens magi.

Hans Lund har skrivit en 
engagerande, faktarik och 
lärorik bok, den första större 
översikten på svenska om 
kulturella ikoner. Förutsätt-
ningarna finns nog för att 
Lunds bok med tiden i sig 
själv kan bli en smärre kultu-
rell ikon!
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