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Begreppet "nya medier” har
blivit ett faktum som det ir
nédvindigt att ta stillning
till for samhillsvetenskap och
humaniora. Den hir boken,
vars forfattare ir verksamma
inom medieundervisning och
digital konst vid brittiska
universitet, ir ett anvindbart
redskap. Vad som idr "nya me-
dier” definieras inte si tyd-
ligt, utan frigan sigs vara
"6ppen och pagiende”. For-
fattarna ser tvd huvudstrik i
definitionsférsoken: ett dir
datorteknologi betonas, och
ett annat dir fokus ligger pa
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kulturella former och kontex-
ter dir sidan teknologi an-
vinds, framfér allt Internet.
De vill inbegripa bida leden
men ocksd lyfta in "cultural
concepts”, dvs. de idéer och
diskurser som #r verksamma i
den praktik som utévas — vil-
ket ocksd ir en poing med
den hir boken. Nigot till-
spetsat kan man siga att "nya
medier” i den hir boken be-
traktas som en diskursiv for-
mation, ett samspel mellan
teknologi, anvindare och an-
vindning - vilket bidrar till
att gora den anvindbar i ett
sociokulturellt perspektiv.
Inledningsvis understryks
att forfattarna syftar till att
utgd frin nya medier som
praktik, utifrin praktikerns
position(er). Betoningen lig-
ger alltsd pi hur nya medier
faktiskt hinder, och beskriv-
ningar/analys av teknologi dr
underordnade det malet. En
konkretisering av syftet sker
genom att drygt hilften av
bokens kapitel — 17 av 31 —
bestir av fallstudier, som ut-
gors av presentationer och in-
tervjuer med (vad Feather-
stone och Bourdieu skulle
kunna kalla kulturfsrmed-
lare) minniskor som yrkes-
missigt arbetar med nya me-
dier: konstnirer som arbetar

LI
,
med webbkonst och inter-
aktiva verk, projektledare for
konstnirliga,  pedagogiska
och kommersiella projekt, 14~
rare och ledare. Betoningen
ligger pa unika projekt och
hur kreativa processer orga-
niseras. Det ir alltsd inte den
mer rutinmissiga uppdate-
ringen av hemsidor, eller den
ofinansierade  anvindning
som “brukare”/”mottagare”
sysslar med som stir i cen-
trum (4ven om produktion av
medieobjekt som ska fungera
interaktivt f6r anvindaren far
stort utrymme).

Forfattarna ringar in de
viktigaste sambhilleliga (in-
stitutionella) kontexter i1 vilka
nya medier existerar: kom-
mersiell kontext, medier, kul-
tur och undervisning. Med
kontext menas hir: vilka stir
for finansiering, lokaler,
hirdvara och anstillnings-
ansvar — och i férlingningen,
sitter ramar for/definierar
vad som ir intressanta pro-
jektidéer, kreativa losningar
och lyckade resultat. Hir
finns en viktig poing i att det
handlar om skilda institutio-
nella former, eftersom pro-
dukterna, medieobjekten, till
innehill och anvindning inte
nddvindigtvis kan delas upp
pd samma sitt. Det kan di
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vara pa sin plats att tinka pd
att den relativt starka och
sjilvstindiga folkbildnings-
rorelsen 1 Sverige, som inne-
bir en institutionalisering av
amatorverksamhet inom alla
folkrorelser, saknar motsva-
righet i det brittiska samhil-
let — betyder det nagon skill-
nad for hur omridet nya
medier organiseras? Vidare
sa saknas i framstillningen
en kontext som kanske inte dr
sirskilt drivande inom nya
medier, men kommer att vara
av storsta vikt att studera:
samhillets politiska organi-
sering, dvs. hur anvinds nya
medier for information fran
myndigheter och politiska or-
gan, for legitimering av poli-
tisk makt och for demokra-
tiskt inflytande — och, vilka
anvindningar av nya medier
begrinsas genom politiska
beslut?

Minga av exemplen dr
himtade frin konstnirlig
verksamhet, dvs. bildkonst-
nirer som anvinder nya me-
dier. Filtet Visual Culture
Studies nimns ocksd som ett
av de vetenskapliga omraden
som hivdar forklaringsvirde
for nya medier.

Ett tema som aterkommer
ir vad det "nya” bestir i, och
- dess position som kontinuitet
och brott med tidigare me-
dier och deras anvindning-
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ar. Ett annat aterkommande
tema ir teknisk genomskin-
lighet kontra omedelbar an-
vindning i ett medieobjekt —
dvs. 4 ena sidan méjligheten
att uppticka hur objektet dr
uppbyggt och dirigenom
kunna piverka och foérindra
det, 4 andra sidan tillginglig-
het och méjligheten att helt
uppslukas genom att vinda
hela sin koncentration till
objektet som forvintad be-
traktare.

I avslutningskapitlet finns
en typologi over mdojliga teo-
retiska hallningssitt:

1. Att betona kontinuiteten
frin "gamla” medier. Gam-
la verksamheter flyttas
over till att bli internetba-
serade, dagspressens, bo-
kens och filmens konven-
tioner fortsitter att domi-
nera framstillningsformer,
interaktionsmonstren mel-
lan sindare — mottagare
fortsitter att vara desam-

ma
2.Nya medier som del av
konstnirlig ~ modernism

(spjutspetsideologi, bryta
_ gamla regler etc; forefaller
mig vara argumentation
som dr giltig just inom
konstnirliga diskurser —
med andra ord, en héllning
som kan vara relevant for
konstvetenskapliga frige-

stillningar men inte direkt
for mer generella frige-
stillningar om medier,
kultur och samhille)

3. Nya medier indikerar en

¥ kris i gamla representa-

tionsformer — ett tema som

inbegriper fokus pi kritik

av det autentiska, yta utan

¢ djup, vardagslivets prak-

. tiker och strategier, Actor-
Network Theory, rhizom,
post-humanitet; teoretiker
som Baudrillard, de Cer-
teau, Bourdieu, Latour,
Deleuze & Guattari abe-
ropas.

Boken erbjuder alltsd en
miingd uppslag att utgd ifrin
for att generera fragestill-
ningar om nya medier, sivil
deras anvindning och deras
produkter, och om nya me-
dier som social formation. En
svaghet finns i handboksupp-
liggets problem — vissa av-
snitt finns med for att de hor
till omradet, de utgdr en nyt-
tig repetition av vad som bli-
vit "allmin kinnedom” men
saknar litteraturreferenser.
Styrkan ligger istillet i de
ménga empiriska exemplen

" och framlyftandet av centrala

begrepp inom omradet.

Alf. Arvidsson
Professor i etnologi
vid Ume3 universitet

KULTURELLA PERSPEKTIV 2008:3-4






