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annen pé bilden pé nista sida stir tryggt

och stadigt, som f6r att staga upp den

lite vigade tanken, en man 1 kilt, som

kanske ir en kjol. Betydelsen later sig
inte lasas fast si litt. Just genom det 6ppna och tvetydiga
i tilltalet skapas nigot intressant. Om kilten bara var ett
entydigt tecken for en given maskulinitet hade den inte
vickt intresse. Det dr ur glidningen och det ovintade
som nya betydelser blir mgjliga. Det dr en spinnande roll
for design. Strax ska vi presentera kilten nirmare, den ir
ett av flera designforemal som kommer granskas i detta
nummer. Designen ska lyftas fram som en viktig kraft
for forandring. Den vicker spinnande frigor genom att
oversitta idéer till materiella objekt med ibland sldende
och omedelbar verkan. I bista fall ligger det 1 designens
formaga att direkt gestalta ndgot nytt, en forindring, en
mojlighet genom att ge den en materiell drikt. Glappet
mellan det som #r och det som kunde vara 6vervinns 1
ogonblicket — tillfilligt, men 4nda. Det dr perspektiv
som vi mott bland designers och designforskare, som
samtidigt inte haft kinnedom om nyare teoribildning
inom kulturvetenskap och feminism. Hir finns en in-
tressant parallell, som utvecklas i denna forsta artikel.
En annan viktig koppling att uppmirksamma 4r mark-

~naden och hur denna ska forstas 1 relation till ett kritiskt

feministiskt perspektiv. Dir hoppas vi att dtminstone
nagon blir provocerad. I 6vrigt dgnas texten ét att beritta
hur vér forskning bedrivits i ett multidisciplinirt design-
projekt.

Nya designobjekt skapar effekter i en performans som
ir performativ, si vill vi designforskande etnologer ut-
trycka perspektivet. Det ir ett forsvar for att studera de-
sign, forska i designfrigor, skriva designhistoria eller
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intervjua yrkesutovare och brukare. Sam-
tidigt dr det ocksa viktigt att hilla kvar ett
kritiskt perspektiv, att visa hur design vivs
in 1 begrinsande ordningar. Det dr ett
aterkommande tema 1 artiklarna som be-
handlar turkiska mins modenjutningar,
koloniala tendenser hos en kind svensk
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modedesigner, byxans roll 1 det kvinnliga
l6nearbetets expansion och en uppmirk-
sammad konceptbil i det s.k. premium-
segmentet, Volvo YCC.

Modernistisk design har ett sirskilt
och entydigt forhallande till genus, menar
Penny Sparke 1 sin klassiker As Long as it
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is Pink. The sexual politics of taste (1995).
1800-talets polariserade genusordning
innebar en foremélsvirld i hemmet som
var feminin och pyntig, i motsats till den
modernistiska arkitektur som under f6l-
jande sekel satsade pd att driva ut det
dekorativa och hylla den rena funktionen.
En av denna diskurs’ materialiseringar var
forstas modet: det feminina gjordes firg-
rikt och formmissigt varierat, medan
herrkostymens slutna, raka fodral under-
byggde den funktionelle mannen. Sparke
menar att designhistorien varit ett méin-
nens verktyg for att halla tillbaka kvinn-
ligt skapande. Det ir en bild av relationen
mellan genus och design som man inte
kan g3 forbi. Det ligger mycket i den, men
samtidigt 4r den inte oproblematisk.

ETT MULTIDISCIPLINART PROJEKT

De fyra artiklarna i detta nummer ir alla
papers frin en session vi arrangerade pa
den europeiska kulturstudiekonferensen
Inter i Norrkoping i juni 2007 och som
tog upp olika rorelser kring design och ge-
nus. The Pleasures/Pains of Design and
Fashion, var rubriken. Bakom sessions-
idén stir projektet Genus, design, organi-
sation som ingir i Vinnovas forsknings-
satsning pd genus.! Forutom vi tva etno-
loger ingdr Marcus Jahnke, designer och
Lena Hansson, doktor i marknadsforing,
alla vid Centrum for konsumtionsveten-
skap pad Handels i Goteborg. Projektet har
foljt designobjekt, foretag och designers
och resulterat i papers, utbildningspaket,?
en utstillning och en katalog, Formgiv-
ningNormgivning.® Studenter frain Hog-
skolan foér design och konsthantverk vid
Gu, med Marcus Jahnke och Marina
Alves som handledare, har producerat nya
objekt pd temat genus och design. Dir-

med har de tillfért projektet, inte bara
illustrationer, utan nya idéer. Denna ater-
koppling innebir att vi bedrivit en form
av konstnirlig forskning (Gislén 2007)
som vi tycker dr speciell och diskuteras
utforligare nedan med hantverkskilten pa
sidan 3 som exempel. Utstillningen har
visats 1 en mingd sammanhang: pa
Angredsgymnasiet, Falkenbergs museum,
Svensk Form pi Skeppsholmen, som bi-
drag till en designfestival i Berlin och mitt
i Femman, Géoteborgs stérsta képcen-
trum. Delar av den har ocksi lanats ut
till flera konferenser, for kvinnliga chefer
pa Sheraton i Stockholm, ett lokalt jim-
stilldhetsprojekt 1 Karlskoga, och till
Vinnovas egen genuskonferens. Fran flera
av dessa anhalter finns dokumentation,
bl.a. med skolklasser som guidats av en
genuspedagog, vilket gett oss nytt mate-
rial till forskningen. Objekten har inte
bara speglat en vision om genus, de har
ocksa samlat reaktioner genom att behaga
eller forskricka. Att stolar och sittande
varit ett viktigt tema har gett en over-
raskande intimitet 4t observationerna.
Vi har kunnat se hur publiken tillignat
sig olika genuspositioner genom att glida
ner i eller motstd de erbjudna stolarna.
Tyvirr missade vi nir finansminister An-
ders Borg avbojde sitta ner i machofatél-
jen efter ett uppmirksammat tal till femi-

_nismen pi en jimstilldhetsmissa 1

Eskilstuna.

De inbjudna artikelf6érfattarna har sina
egna hemvister dir de brottats med fragor
som liknar vira, hur genus och andra
krafter artikuleras intersektionellt. Per-
spektiven blir snabbt fler och bredare in
den raka historia om underordning och

. upprittelse som Sparke bdr fram. Utpe-

kande av vissa former och uttryck som
nddvindigt feminina dr forstds begrin-
sande. Ny forskning utgir frin delvis
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andra fragor, samtidigt som maktperspek-
tivet inte fir tappas bort. Anna Lundstedt
lyfter fram hur genus och vithet gors i
firgglad design frin Gudrun Sj6dén, ett
foretag med globala aspirationer. Den tex-
ten ligger langt frin Sparke: hur mode-
design rangordnar olika kvinnliga posi-
tioner dr Lundstedts imne, 1 det dramat
figurerar inga min. Marie Nordberg r6r
sig ocksd i ett globaliserat sammanhang
och diskuterar min och mode i ett sam-
manhang dir detta bade ir en lustfylld
utlevelse och ett tving. I Ann Kroons
artikel dr det byxans genusladdning och
polisuniformen som ir dmnet. Hir ingér
ett symbolladdat plagg i kvinnors inbryt-
ning i arbetslivet. Redaktorernas avslu-
tande bidrag kommer frin virt Vinnova-
projekt och handlar om Volvo YCC och
olika siitt att forstd detta det internatio-
nellt mest uppmirksammade industripro-
jektet i Sverige nigonsin. Det dr en bil
som bekriftar och motsiger forestillning-
ar kring genus.

KONCEPTUELL DESIGN I FAS
MED POSTSTRUKTURALISM OCH QUEER

Nir vi sjilva valt att arbeta med genus och
design har det blivit utifrin nyare per-
spektiv som poststrukturalism och queer.
Samtida design har pid minga sitt blivit
oppnare och avlidgsnat sig frin modernis-
mens stringa fokus pa funktion. Med
designrorelser som Memphis i Italien och
Droog 1 Holland utvecklades under 1980-
och 1990-talen konceptuell design.
Objekten blir mindre viktiga och istillet
dr det idéer som gestaltas, ofta humoris-
tiskt och talande. Foremilet eller skissen
argumenterar, kiftar emot och underhal-
ler. Det dr en sida av design som vickt in-
tresse sirskilt nidr det giller en politisk
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fraga som genus. Idag produceras en hel
del design med syfte inte bara att diskret
tjana nigon viss funktion, utan att hog-
Jjutt och gapigt fora fram en méjlig stind-
punkt.

Det attraktiva med design som gestalt-
ningsform dr askadligheten. Mer 4n det
talade eller tryckta ordet kan idén gestal-
tad som objekt skaka om och tringa sig
pa. Det forment stabila skilver och visar
sitt konstruerade fundament. Konceptuell
design och den poststrukturalistiska teori
som vi sjilva arbetat med har mycket ge-
mensamt, fast detta sillan uppmirksam-
mats. Det konceptuella designobjektet hor
tydligt ihop med performance. Samtidigt
finns det designfragor som har en annan
dynamik. Kropp och design ir ett mer
svararbetat imne, inte lika litt att leka
med utifrin idéer. Ett exempel dr forsoket
att ge de kvinnliga stalverksarbetarna pa
SSAB ett alternativ till overallen, detta
forment neutrala plagg som formats for
mannens kropp. Den nya overallen har
hofter och byst, f6r de kvinnor som fére-
drar detta. Samtidigt 4r detta ocksa i hog
grad ett konceptuellt projekt: forst efter
att ha genomskadat genusordningen i den
traditionella overallen blir alternativet
mojligt att utveckla. For den som en ging
sett den nya overallen blir det oméjligt att
uppfatta ett vanligt blastill som ett neu-
tralt plagg.

BLAKLADERS HANTVERKSKILT

I dag finns mycket spinnande konceptuell
design som aktivt 4r med och formar ge-
nus. Detta dr en helt annan historia in
den Penny Sparke berittar. Drivande ir
ofta unga designers pi konstskolor, men
foretag tar ocksa initiativ och frin konsu-
menter mirks en efterfragan. P4 sidan 3 1
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detta nummer brostar sig en kille i kilt.
Det ir en produkt frin Bliklider, ett vil-
etablerat foéretag for yrkesklider. Kilten
utsigs till drets: teko-produkt 2007 och
den har tidigare synts i tv, nir scentekni-
kerna bar den pid Melodifestivalen 2006.
Den har testas i Byggnadsarbetaren och
fatt godkint bland ett urval av benklider
for branschen. Nista ir kommer en kol-
lektion kiltar i varselfirger, eftersom detta
ir ett krav i foretag som t.ex. Skanska.

Hantverkskilten édr designad av Marcus
Jahnke som ocksé ir var kollega i1 projek-
tet Genus och design. Han utgick frin en
kombination av praktiska behov och en
genustanke, att min har begrinsande
klidkoder och att det har del i hur kon
gors olika och assymetriskt. Flera kinda
modeskapare har lanserat kilten som
genusstérande tecken, exempelvis Rudi
Gernreich. Gaultier har atervint till temat
flera ginger. Haute Couture-kiltarna
uppmirksammas i media och skriver mo-
dehistoria — men de birs inte av vanliga
min. Det intressanta med Marcus Jahn-
kes kilt 4r att den tagit sig in just i en milj6
som dr patagligt macho och som annars
inte lir anklagas for att ga spetsen for nya
sitt att se pad genus. Marcus egen bak-
grund i denna bransch som anstilld pa
NCC spelar roll f6r amnesvalet: nir han
ir pappaledig dyker idén upp som sam-
tidigt 4r en kommentar till machostilen
pa byggena han nu vill komma ifrin.

FOREMAL sOM AGERAR

Genom att studera kilten nirmare, inter-
vjua designer och marknadsforare har vi
skaffat oss en bild av férloppet, hur design-
objektet tog form och successivt anpassa-
des till det fungerande arbetsplagget som
inforskaffats av en hel del byggjobbare

och ett par foretag. For att gora en kjol
mojlig att biras av min har den givits ett
gediget utférande. Funktion och detaljer
utgor viktiga delar i ett arbetsplagg, kin-
nemirket ir kvalitet och hallbarhet. Detta
var en genuseffekt som Marcus Jahnke
kunde utnyttja: kilten framstir inte som
en kjol for min, utan det subversiva temat
ticks 6ver av funktioner som kan uppfat-
tas som neutrala, objektiva och minst av
allt motiverade av nagot som har med kon
att gora. Kilten blir mer mojlig att bira,
just pd grund av detta, menar Marcus och
det ligger mycket 1 det. Sparke skulle
sikert dra samma slutsats: funktion har
varit den typiska fetischen f6r maskulina
genusperformanser som blir effektiva.
Funktion dr inget trams. Kilten har en
mer uppenbar koppling till skotska klaner
och krigare som Brave Heart, Mel Gib-
sons machofigur. Ar kilten 6éver huvud
taget en kjol med potential att rucka pa
genus?

Bilden pa sidan 3 ir inte bara ett foto
av kilten. Bilden representerar en viktig
punkt i processen, det var genom den hir
iscensittningen som marknadsféringen av
den kunde liggas fast. Bilden bygger myc-
ket pa en appell till traditionen, en detal]
som modellens frisyr dr skickligt inprickad
ocksa historiskt. Visuellt gestaltas en man
féor framtiden, men historiska referenser

hyjilper till att 6vertyga och gora honom

siker. En slutsats dr att hantverkskilten
kan fungera i sitt syfte att rucka pa genus,
just for att den ocksa tillmétesgir ett
tryggt maskulint anvidndande. Blir inte
byggjobbaren in mer macho i kilt? Ja, det
ar faktiskt mojligt, men det dr i sa fall
inget som avgérs en gang for alla. Den ir
ett tvetydigt genusobjekt och just dirfér
intressant, ett erbjudande att uppleva,
tinka och reagera annorlunda. Design har
ofta skapats programmatiskt, for att lasa
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fast och uppni bestimda mal. Den typen
av konceptuell design som kilten repre-
senterar dr mer oppen och frigande. Det
ar ocksa en viktig slutsats i forskningspro-
cessen, att design kan fungera pa det sit-
tet.

SoM ETNOLOG PA MARKNADEN
(ELLER HJALP, VAR AR VI?)

Genom att ta upp var kollegas skapelse
formuleras ocksa ett dilemma. Var text
blir ju en marknadsf6éring av Blikldders
och Marcus produkt. Vi ir inte oberoende
1 férhallande till den design vi tagit upp.
Men inblandningen gir faktiskt lingre.
Ett paper om kilten har presenterats pa ett
par internationella konferenser. Kilten var
en del i Marcus Jahnkes bakgrund nir vi
startade projektet som varit dmnesover-
skridande med etnologi, design och mark-
nadsforing. Projektet har manifesterats i
ett utbildningspaket for foretag om de-
sign, genus och marknad. Dir ingick teo-
riforeldsningar, marknadséversikter och
utvecklingen av nigra prototyper. En var
ett patientplagg fér operationer dir ge-
nuskunskaper utnyttjades till att skapa ett
neutralt plagg, acceptabelt oavsett kén
eller dlder. ‘

Projektet har som nimnts ocksa haft en
utstillning dir objekt skapats parallellt
med text (Jahnke m.fl. 2006). Ett objekt
som kilten har fungerat som en kraft i
projektet, ndgot som vickt frigor init och
fungerat som nagot att visa upp utit. Att
den hir texten oundvikligen blir en del av
marknadsféringen for produkten skidms
vi inte for, fast det skir sig mot en viss typ
av vetenskapligt ideal. Men fordelen lig-
ger ocksa tydligt 1 att samarbetet med en
designer och en produkt har lett till kun-
skaper vi annars inte fatt. Kilten har inte
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bara blivit gullad, utan ocksi ifrigasatt.
Om etnologisk forskning om design ska
betyda nigot mer in att applicera kultur-
analys pa tingen, si dr detta vart forslag,
att gora objekten till aktorer bade i process
och presentation av forskningen. En an-
nan aspekt ir relationen till marknaden,
dir vi sirskilt 1 analysen av Volvo YCC
intresserat oss for dess mojliga positiva
sidor, ett perspektiv som ligger langt frin
traditionell feminism.

M ARKNADSFEMINISM,
EN AKTUELL DEBATT

I en mingd sammanhang har vi genom
projektet mott designers, marknadsférare,
chefer och tjinstemin som upplever for-
legade attityder till kon och genus och
som girna vill bidra till forindring. For
att skapa legitimitet undviker man ofta att
tala direkt om jimstilldhet och hinvisar
till nya kundgrupper. Genusmedveten de-
sign blir en vig till nya marknader. Hur
ska di en akademisk teori som #r van att
avfirda marknaden som en ointressant
restkategori forhilla sig till denna vind-
ning? Inledningen avrundas hir med en
duvning i marknadsfeminism, himtad
frin négra marknadsféringsorakel frin
USA. En av dessa, Marty Barletta (2004),
gav f6r ovrigt inspiration till Volvo YCC.

Idag forvintas homosexuella, invand-
rare och kvinnor komma in pé arbetsplat-
ser med annorlunda perspektiv och tillfora
nigot spinnande. Lena Martinsson
(2006) har visat att i dagens organisa-
tionsteorier betonas vikten av “de andras”
deltagande for att fi fram nya och ovin-
tade produkter och 16sningar pi problem.
Genom dessa strategier aterskapas normer
for onskvirt beteende. Kategoriseringar
mellan minniskor bryts inte upp, utan
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fortydligas. Si kallade “rosa strategier”
som vinder sig till homosexuella kund-
grupper har inte som ambition att bryta
upp kategorierna heterosexuell — homo-
sexuell utan fa dem att samverka. Villko-
ren for "de andras” deltagande ir att de
framstir som spiannande och annorlunda.
Kritiken av dessa strategier ir befogad,
men vir inging ir inte frimst att papeka
det problematiska 1 att genus gors till en
friga om lonsamhet. Vi vill tvirtom forsta
dessa designprocesser genom att under-
soka de mojligheter de for med sig. Aven i
kritiska analyser av det ekonomiska fram-
stir ibland "marknaden” som en slags na-
turkraft, som finns dir ute, opaverkbar.
Men ocksd “marknaden” forindras av de
sitt den adresserar olika grupper av be-
folkningen p3, genom design, marknads-
foring och reklam.

Tolkningen av olika identitetskatego-
rier i termer av lénsamhet dr inte endast
en upprepning av specifika maktord-
ningar, det ger ocksd mdjligheter att ge-
stalta identiteter pa nya sitt och pekar pd
det forinderliga och icke-essentiella i alla
identiteter. Marknaden dr inte nidgot som
finns dir ute — utan dverallt och i stindig
forandring. 1 Den dir marknaden beskriver
ekonomerna Helgesson m.fl. (2004) hur
marknaden ofta beskrivs i naturaliserade
termer, som ett naturligt tillstind. De
hivdar att marknaden istillet bor forstas 1
plural. Den skapas genom upprepande tal
och handlingar, omskapas och forindras.
Nigon skillnad mellan "verkliga markna-
der” och ”tal om marknader” finns inte,
bada skapar varandra i kedjor av dversitt-
ningar. Marknader bér ses som konstruk-
tioner utan nigra inre bestimda innebor-
der.

Flera forsok har gjorts att luckra upp
synen pi den homogeniserande synen pi
marknaden. 1 Fresh Lipstick. Redressing

Fashion and Feminism (2006) visar konst-
vetaren Linda Scott hur feminismens tra-
ditioner av att kritisera kapitalism och
konsumtionssamhille har resulterat i for-
enklade polariseringar mellan marknad
pa ena sidan och jamstilldhetsarbete pa
den andra. Marknad har uppfattats som
negativt av ménga feminister och exem-
pelvis reklammakare har haft svirigheter
med att uppfattas som radikala. Sirskilt
tvetydigt och problematiskt har feminis-
mens forhallande till marknaden varit nir
det giller mode (Morck och Petersson
2007, Nordberg och Mérck 2007). Frigan
om hur feminister skulle kli sig fanns med
fran borjan och 1800-talets feminister an-
klagade varandra for att vara antingen for
modemedvetna eller for asketiska, sexiga,
pryda, fafinga eller slarviga vad giller
kladsel.

Den historieberittelse om kvinnors rit-
tigheter vi dr vana vid har uteslutit manga
kvinnor som bidragit till kvinnors rittig-
heter, kvinnor, ofta, med anknytning till
modeindustrin, hivdar Scott. Maénga
kvinnor som sig ekonomisk makt som
viktigare in lagstiftning var anstillda i
mode- och skénhetsindustrin, men de har
inte getts plats 1 historieberittelsen om
kvinnors rittigheter. Linda Scotts text dr
en marknadsfeministisk programforkla-
ring. Att kvinnor haft framging inom
modeindustrin och skapat ekonomiska
och kulturella virden ir den borttringda
halvan av den offerberittelse som vi tog
upp inledningsvis. Det dr motsatsen till
Penny Sparkes As Long as it is Pink dir
min i gra kostymer forkviver kvinnligt
skapande. I vart eget arbete forsoker vi
halla kvar de hir tva versionerna paral-
lellt, eftersom bigge motsvaras av proces-
ser i det forflutna som fortsitter idag.

Diskussioner om en postmodern och
poststrukturalistisk marknadsfeminism
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har férekommit. Ekonomen Deirdre
McCloskey (2000) ger en optimistisk syn
pa marknaden, som hon hivdar varit den
storsta foérindringskraften bakom for-
tryckta gruppers befrielseprocesser. Hon
ir exempelvis kritisk till att poststruktu-
ralistiska teorier ofta forknippats med
vinsterpolitik, tvirtom hivdar hon att
marknadsekonomi innehaller just den
kreativa osikerhet som utmirker all post-
modernism, #dven poststrukturalistisk
teori. Marknadssamhillet dr alert, flexi-
belt, innovativt, bubblande, demokratiskt,
oavsiktligt och kreativt; motsatsen till all
centralplanering och innehaller den krea-
tiva osikerhet som utmirker postmoder-
nismen, anser McCloskey.

En feministisk ekonomisk teori dr en
teori som tar hinsyn till vad som motive-
rar minniskor, alla sorters minniskor,
med olika sorters anledningar, kommer
till marknaden. Men steget frin att se
marknader pi ett nytt sitt, som en mojlig-
het, till att hamna i ren skénmalning r
inte langt. I en replik i Rethinking Marx-
ism invinder den postkoloniala teoreti-
kern Gayatri Spivak mot McCloskey att
det visserligen inte finns nigon noédvin-
dig koppling mellan kapitalism och kvin-
nors fortryck i sig. Enligt Spivak dr sam-
bandet mellan kapitalistisk expansion och
kvinnors emancipation i bista fall tunt

underbyggd.

SAMMANFATTNING

Vart perspektiv bygger pi en 6ppenhet for
de positiva forindringar som marknaden
for med sig samtidigt som vi vill upp-
mirksamma de maktordningar som éter-
upprepas, forstirks. For att trots allt inte
landa i en pessimistisk syn pa marknader
aterkopplar vi till Judith Butlers forstaelse
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av betydelseforskjutningar. Varje upprep-
ning dr en mojlighet till forindring. Nir
vir kollega Marcus Jahnke designade en
pappatréja — en t-shirt med ett sovande
foster pd magen for att ge synlig gestalt at
att pappor ocksé dr havande, valde han att
understryka budskapet med en tryckt text,
"Daddy to be”. Efterat méter han forild-
rar som gillade tréjan, men texten, alter-
nativt bilden, fungerade inte — som for
vintande adoptivf6rildrar eller ett sam-
konat par. Det idr ocksa att méta en mark-
nad innan den stelnat till ett ting, man
kan fortfarande se att den bestar av 6nsk-
ningar formulerade infor en vara. Mer
ambivalens skapade f6retaget Sibas mark-
nadschef, en ung kvinna, som inleder ett
engagerat foredrag med att tala om hur
illa hon gillar talet om jimstilldhet eller
ilningarna 6ver en foreteelse som Interna-
tionella kvinnodagen. Men i sin verksam-
het satsar hon stort pa att bade rekrytera
kvinnor som siljare av hemteknologi, att
forindra presentationen av utbudet bort
frin den rddande exkluderande teknolo-
giska jargongen. I niringslivet finns alltsa
strdvanden som absolut har att géra med
jamstilldhet, samtidigt som politiska tra-
ditioner gér att man tar avstind och for-
nekar sambandet. Marknaden utgér den
slutgiltiga legitimeringen man hinvisar
till. Hur marknad och jimstilldhet kan
fungera ihop likavil som jimstilldhet och
statsfeminism ér en fraga vi vill ga vidare
med.

Penny Sparke menar att genus och de-
sign frimst ska ses utifrdn hur kvinnligt
skapande tringts tillbaka av en maskulin
modernism. Det dr en historieskrivning
som har ett visst fog for sig. Men sjilva
vill hellre uppmirksamma det rérliga som
ligger 1 poststrukturalistisk teori for att
komma bort frin fasta tillskrivanden.
Maskulint och feminint borde 6ppnas och
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goras tillgingligt for alla. Pa 1960-1970-
talet experimenterades vilt med unisex
och malet var att gi bortom genus. Klider
kunde uppfattas som konsneutrala nir
min och kvinnor klidde sig lika. Efterat
pekade kritiken pa att de utjimnande
attributen himtades ur herrarnas garde-
rob, sillan frin damernas. Dirfor dr det
viktigt att halla kvar det feminina som
nigot mdjligt positivt och ett virde som
tenderar att tringas undan av Iosningar
som sigs representera unisex och kons-
overskridande. Ur det perspektivet funge-
rar Sparkes kritiska berittelse som ett in-
tressant vittnesbord om hur det feminina
har underordnats inom design. Samtidigt
faller hennes arbete tyvirr ner i essentia-
lism. Poststrukturalism och queer 4r per-
spektiv som har mojligheter att 5ppna dis-
kussionen pa nytt och si hoppas vi artik-
larna i det hir numret ska fungera!

NoOTER

1 Programmet heter Genusperspektiv pd innova-
tionssystem och jimstilldhet.

2 Utbildningspaketet heter Genderdrivna affirer
och leddes av genuskonsulten Marie Trollvik.
Deltagarna kom fran bla. Caran, Stena, Po-
lismyndigheten, Mslnlycke Health Care och
Volvo Cars. ‘

3 FormgivingNormgivning kan bestillas frin
Centrum for konsumtionsvetenskap, Handels-
hogskolan, Géteborgs universitet, www.cfk.
gu.se.
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SuMMARY

Gender, Design and Market:
An Introduction

This introductory contribution from the editors
points to the possibilities of design to question
taken for granted notions of gender. Starting from
our own project Design, Gender and Organisa-

- tion, which brings together a multidisciplinary

team of ethnologists and also Marcus Jahnke, de-
signer and Lena Hansson, doctor in marketing, we
discuss the possibilities of integrating poststruc-
turalism and contemporary conceptual design
dealing with gender. The methods have included
artistic research in a combination of theoretical
work, fieldwork among designers and development
of design prototypes that have been used to collect
responses from various potential users. The pro-

" blematic relation between ethnology, as well as

feminism, with the market is further addressed
and reformulated using new theorizing, without
forgetting the misgivings voiced by Spivak.
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