&api!el av. Lundstedts av-
handling Vit govézfnmgntzlitet. ~

Invandrarkvinnor” och textil-

Anna Lundstedrt

Gudrun Sj6dén-kadern

odeforetaget Gudrun Sj6dén marknads-

for framgingsrikt firgstarkt mode. I

denna artikel underséks hur en diskurs

av vit kvinnlig mangkulturalism formu-
leras och forhandlas 1 plagg, iscensittningar, val av mo-
deller och geografiska regioner som fungerar inramande.
Den Andre fir markera kontrast genom markeringar
som autenticitet, hantverk, handarbete och begiret efter
andra kulturer som tillskrivs uppgiften att berika. Kata-
logen har ett vidare ssmmanhang genom att knyta an till
diskurser som ocksa aterfinns i de arbetsmarknadspro-
jekt som skapas for en forestilld kategori “invandrar-
kvinnor”. Hir finns bilden av textilt hantverk som sir-
skilt limpat for kvinnor, nigot som ocksd kommer att
diskuteras nedan. Projekten har jag studerat i min av-
handling Vit governmentalitet (2006).

Ett nytt perspektiv som jag tar upp, jimfort med t.ex.
bell hooks (1999), ir att detta skapande av diskursiv vit-
het inte ska forstds som ett dir subjekten dr antingen
svarta eller vita, en ging for alla. Vithet 4r kumulativ,
nigot som kan byggas upp och forindras menar jag ut-
ifrin Gassan Hage, vars White Nation. Fantasies of white
supremacy in a multicultural society (1998) jag vill lyfta
fram. -

Ingen individ kan dock uppni fullkomlig vithet da

det i grunden ir en fantasi. Vithet méste, pa samma sitt

~som koén/genus “etablera illusionen av sin egen uniformi-

tet och identitet” (Hage 1998:58, Butler 1990, 1993).
Vithet kan forvirvas genom att f6lja ritt koder, som 1
fallet Gudrun Sj6dén: mode och dess presentation i kata-
loger som inskolning till smak och livsstil. Genom att gi
ifrin den enkla diktomiseringen av ett vitt Vi och en
kontrasterande mérk Andre, blir det mojligt att forsta
det dynamiska i den vita mingkulturalismen som kom-
mer till uttryck i textilprojekten. De syftar till att dra in
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klienterna i en utveckling mot vithet, att
omfatta svenska virderingar och att und-
vika markérer som t.ex. slojan nir de ska
ta plats pi arbetsmarknaden. Kopplingen
mellan katalogen och projekten framtrid-
de i filtarbetet, plagg ur Gudrun Sjodéns
kollektioner var vanliga och beskrevs upp-
skattande. Gudrun Sjodéns klidmode har
kommit att bli en uniform f6r subjekts-
positionen vit alternativ aristokrati och ett
uttryck for “vit kvinnlighet”. Vilka som
kan ingd och omfatta denna position ir
inte fastlist, utan erbjuder en intressant
forskjutning som ocksa samspelar med sa-
vil den vita mingkulturalismens utbred-
ning, som kommersiella hinsyn nir nya
kundgrupper ska lockas fram.

VITA FANTASIER

1976 6ppnade den forsta Gudrun Sjédén-
butiken som utvecklats till sa kallade upp-
levelsebutiker som vidjar till alla sinnen —
syn, doft, smak, horsel och kinsel (Svenska
Dagbladet 7 juni 2003). Gudrun Sjodén ir
idag ett helhetskoncept som priglar allt
fran klider och accessoarer till heminred-
ning. Plaggen gors likartade for olika ald-
rar utifrin en tanke om generationsover-
skridande. Det finns en medlemsklubb
som anordnar modevisningar och klubb-
kvillar med underhillning f6r sina med-
lemmar "Gudrun-fans” (Var 1998). 80
procent av forsiljningen sker via postorder
och internet. Via postorder nir foretaget
kunder i exportomréden som "6vriga Nor-
den, Tyskland, USA och Storbritannien”.
2003 nominerade Exportridet foretaget
till Arets bista exportforetag (Dagens In-
dustri 20 augusti 2003, Uppsala Nya Tid-
ning 8 november 2003).

En central komponent i marknadsfo-
ringen ir modekatalogen, ett sprikror for

att ni milgruppen. Jag har analyserat tolv
irgingar av modekataloger som utkom-
mit under perioden 1992-2004 (samt
Hemma-katalogen). Katalogen utkom-
mer fyra ginger per 4r 1 samband med att
en ny kollektion lanseras. Modeteamet
besdker nya resmal varje sisong dir de
fotograferar sisongens kollektion.

Kunden uppmanas att sjilv genomfora
denna resa och far tips om guidebocker
och reslitteratur. "Vad vore en resa utan
sightseeing?” (Hosz 1995). 1 katalogen
finns information om hur kunden sjilv
kan genomfora denna resa.

MER ELLER MINDRE "SVENSK

Gudrun Sjédén har alltid sjilv varit synlig
i savil text som bild vilket ligger i linje
med det personliga uttrycket och en 6ns-
kan att fi kunden att kinna sig unik och
utvald, som en vin till textilformgivaren.
Ett led 1 detta ér att i detalj beskriva pro-
duktionsprocessen och tillkomsten av den
nya kollektionen (t.ex. Host 1994). Ett
annat uttryck for detta dr att formgivaren
sjilv mannekingar pd bild iklidd sina
favoritplagg. 1 katalogen utlyses tavling-
ar dir kunden till exempel kan vinna en
resa till Azorerna (Host 1995). Kunderna
diktar och milar sin 6nskegarderob vid

kvillsevenemangen och delar av dessa

alster publiceras sedan i katalogen (Host
1994). I katalogerna betonas att biade tex-
tilformgivaren sjilv och de anstillda kldr
sig 1 foretagets klidder. ”Vi i bantnings-
klubben har minskat hela tio kilo var, hor
och hipna! Dirav manga flera figurnira

plagg i héstens kollektion” (Host 2001).

Det sker en stindig dialog mellan desig-

nern och kunderna. Kunderna ger respons
p katalogen och kontaktar foretaget for
att framfora 6nskemal om nya resmal och
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produkter. Katalogerna fungerar som ett
forum. Modeteamet presenteras med

namn och deras arbete bakom kulisserna

finns med pé bild, liksom néigra bilder
tagna av teamet pé fritiden. Att model-
lerna ir individer och personligheter un-
derstryks genom att deras namn fram-
kommer i bildtexterna. Namnen ingir 1
SCB:s lista 6ver de 100 vanligaste for-
namnen bland kvinnor i Sverige (t.ex. Pia,
Jenny, Matilda, Monica, Malin med flera
modeller) (www.scb.se kvinnonamn. Ak-
tualitet 31 december 2003).

Gudrun Sjodén beskriver sig sjilv som
"blond skandinav” (Sommar 1997). Ut-
seendet kommenteras hos de modeller
som avviker frin idealet i den vita ming-
kulturella diskursen — "svensk”, "vit” och
"blond”. Kategorier som “rodharig”,
"morkharig”, "sneda 6gon”, “grekiskt pé-
bra”, ”japansk”, "irlindsk”, "islindsk” och
s4 vidare betonas i texterna. Med tiden
borjar modellernas "ursprung” och "rotter”
att betonas i katalogerna: "Petra frin Slo-
vakien, Suwana frin Los Angeles och
Hanna fran Stockholm” (Sommar 2004),
"Maria med sitt japanska ursprung” (Var
1998).

Det sker successivt en forskjutning frin
fokus pa kliderna och modellerna till
platsen och minniskorna som lever pi
platsen. Modekatalogerna priglas allt mer
av exotiserande och exploaterande av den
Andre. Modeteamet tar steget in i méin-
niskors hem. Nu skildras den Andre sida
vid sida med djur och far representera na-
tur och det vilda.

DEN ANDRE SOM FRADITIONELL
HANTVERKARE

"Hir i Indien har aldrig metoden att firga
med vixter forsvunnit som hos oss. Tradi-
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tionen har levt vidare” (Sommar 1997).
"Tack alla indiska hantverkare for att ni
fortfarande viver, broderar och trycker
och ir si skickliga!” (Sommar 2001).
Anne McClintock menar att dyrkan av
hinder var utmirkande for den vikto-
rianska eran (1995:162). McClintocks re-
sonemang om fetischism och dubbelmoral
under den viktorianska eran kan delvis
forklara den fascination f6r manuellt ar-
bete som aterfinns 1 Gudrun Sj6dén-kata-
logerna.

Tidigare forskning har underskattat
kategorin "hemmafrun” och dess roll i
konstruktionen av en homogen si kallad
borgerlig identitet. McClintock under-
stryker att “hemmafrun” konstruerades
parallellt med “the economic man” och
frimst fyllde funktionen av status- och
grinsmarkor gentemot andra gruppe-
ringar i samhillet. McClintock menar
att "medelklasskvinnans framging som
hustru var beroende av hennes férmaga 1
konsten att bade arbeta och framsti som
om hon inte arbetade”. "THemmafruarna”
dgnade dirfor stor méda och tid 4t att ta
bort alla spar som kunde pavisa manuellt
arbete. Att hinderna utfért manuellt ar-
bete var dock svarare att d6lja och kom att
symbolisera skam. Detta férhallningssitt
till hinder och manuellt arbete dterkom-
mer i sivil Gudrun Sj6dén-katalogerna
som i ¢vrigt material. I diskursen forliggs
manuellt arbete till det f6rgédngna och blir
dirigenom en tradition vird att behirska,
dock endast for sin egen tillfredsstillelse,
for nojes skull. Initiativtagarna till textil-
projekten dgnar sig inte it manuellt arbete
for att de maste utan for att skapa nagot
unikt som inte dr kommersiellt masspro-
ducerat och industritillverkat. Att ha ett
avslappnat forhallningssitt till manuellt
arbete ir centralt. Gudrun Sj6dén ger ut-
tryck for detta 1 flera intervjuer.
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AUTENTICITET

Begrepp som édterkommer i texterna ar:
handvivt, specialgjorda, begrinsat antal,
fri hand, charmiga olikheter, hantverks-
missigt gjorda. Idealet — konsthantverk
och manuellt arbete — polariseras mot
massproduktion och industritillverkning.

Soldrinkta murar. En sen eftermiddag i oknen.
I Tazenakht pi vigen till Ouarzazate stannade
vi och képte en ikta broderad matta. Vackert
rodbrun i vixtfirgade garner med typiska
monster frin den arabiska delen av Afrika. Det
ir de berbiska bondkvinnorna som viver. Sé-
kert for att fa ett tillskott till den ganska magra
fortjinsten man gor pi sina fir och sin dadel-
palmsodling (Sommar 1998).

Det ir anmirkningsvirt hur vi soker oss
till ekonomiskt beroende samhillen for
att soka autenticitet, menar Brian Spooner
(1986) i sin diskussion av forestillningen
om idkta, genuina handvivda mattor 1
"Weavers and Dealers: Authenticity and
Oriental Carpets”. Autenticitet dr en form
av “kulturell diskriminering som projice-
ras pi objekt”. Individer anvinder sig av
de "autentiska” objekten for att manifes-
tera identitet och status i relation till andra
minniskor.

Ett ideal som framtrider i katalogerna
ir smaskalighet och icke-hierarkisk orga-
nisation. Underleverantorerna skall helst
vara forankrade pa en och samma plats
sedan generationer tillbaka. I katalogerna
understryks att foretaget har en personlig
"omsesidig relation” med ~ de mindre
familjeforetagen”. ”Vi kiinner vira tillver-
kare och besdker dem regelbundet.” "Fa-
miljerna skéter ofta jordbruk, barn och
textiltillverkningén pd en ging. Det ir
mycket bittre dn att fora in folk till stora
fabriker i stiderna.” P4 samma sida i kata-
logen gir det dock att lisa om den omor-
ganisering mot storskalighet och effekti-

visering som huvudféretaget 1 Stockholm
har genomgatt.”Hir far vi ett effektivare
och snabbare flode i postorderhantering-
en” (Host 2001). Féretaget Gudrun 5j6-
dén forsoker motivera att produkter som
4ir industritillverkade kan definieras som
konsthantverk trots detta faktum. Foreta-
gets dilemma bestar 1 att det ir det exo-
tiska som siljer.

DEN ANDRE SOM FARGSTARK FOND

I katalogen skriver designern att s fort
man limnar den visterlindska kulturen
blir minniskors sitt att kli och smycka sig
sa otroligt mycket firgstarkare och rikare”
(Var 2001). Den Andre gors till kuliss, en
firgstark fond mot vilken vitheten fram-
trader. Textilformgivaren himtar inspira--
tion fran ”det folkloristiska, etniska runt

om 1 virlden” (Host 2001).

Nyfikenheten pa andra kulturer lockar och sit-
ter ofta spir i hennes skapande. Influenser frin
Asien, Orienten, Afrika eller Indien blandas
med fordel med allmoge fran Sverige och blir
till en lekfull mix 4 la Sjodén ( Host 2003).

Barnmodellerna pd Gronland beskrivs péd
foljande sitt: "Det dr blonda danska Kris-
tine och morka gronlindska Ulla. Ulla
ir blyg och talar ingen danska” (Vinter
1996). Designern skriver att "det oblekta
4r min favorit [...] Min egen favorit Jag
viljer den oblekta tunikan, visst ir den
vacker till blondiner, ung som gammal?”
(Host 2003) och om sin "stora passion for
etniska mixningar” (Host 2003). Firg-
stark dr ocksi ett begrepp som aterkom-
mer 1 diskursen. "Firgstarka babuschkor 1
Sibirisk vind” (Host 2003). I reklambla-
det som nir kunderna hosten 2004 stir
"Fritt fram for firgstarkt!”. Bilden fore-
stiller Gudrun Sjddén ikliadd oblekt om-
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Motiv ur Gudrun Sjodéns katalog.
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given av "sina” "firgstarka” modeller. Vit-
heten framhivs genom att den Andre
objektiveras som kontrasterande rekvisita.
En bildtext lyder: "Lotta rér sig snabbt
over Wadin (den ofta uttorkade flodbid-
den) och nigra firgglada minniskor for-
flyttar sig sakta framit i stilla mak” (Som-
mar 2001).

Den Andre fir representera en rad
stereotypa egenskaper som det exotiska,
primitiva, genuina och traditionella.
Minh-ha (1989), Mohanty (1991, 1997),
Loomba (1998), Spivak (1993), McClin-
tock (1995), Landry and MacLean (1996)
med fler visar att "visterlindsk” feminism
har bidragit till att reproducera stereotypa
forestillningar om “kvinnor i tredje virl-
den” som en homogen grupp. Den Andre
har framstillts som den ”visterlindska
kvinnans” negativa motbild. Dessa bilder
har kommit att legitimera en frigérande
mission 1 samma anda som kolonialismen
med syfte att ridda den “svarta kvinnan”
fran den foértryckande patriarkale “svarte
mannen’.

BERIKANDET AV ANDRA KULTURER OCH
BEGAR EFTER DEN ANDRE

Bli rysk! [...] Sjilvklart ska du resa till Ryss-
land, virldens storsta land! [...] I Novgorod
fick vi mota ”det riktiga” Ryssland. [...] Hela
detta omride har svensk anknytning sedan vi-
kingatiden. Hir méter du natur och minniskor
snarlika oss. Anda dr vi sa olika. Vi har ju en
helt annan erfarenhet av livet. Just detta ir en
stor upplevelse som vi rekommenderar (Host

2003).

Budskapet ir att genom att konsumera
den Andres kultur si foérindras kunden
sjilv samtidigt som hon bejakar maing-
falden. bell hooks skriver om faran med
denna nya form av kolonisering av den
Andres kropp. Genom att betrakta rasism

och kolonialism som nagot tillhérande det
forflutna fordunklas det faktum att dessa
hierarkiska strukturer 4r verksamma 1
samtiden och paverkar alla individer i var-
dagen. Det som tidigare vickte avsky
uppbringar nu beundran och fascination
enligt bell hooks.

Ghassan Hage menar att det ér en av-
gorande skillnad mellan att dga méngkul-
turalism och att vara mangkulturell (Hage
1998:140). Det vita subjektet dger och
forfogar 6ver méingkulturalism, utan att
bli en del av den, utan att bestimmas av
den. Inom den mangkulturella diskursen
kritiseras etnocentrism, till f6rman for ett
berikande (Hage 1998:117f). Mangkul-
turalismen gor sig till den positiva polen 1
kontrast till tringsynt etnocentrism. Hir
menar Hage att konstruktionen doljer den
avgorande skillnaden — skillnaden mellan
”berikad kultur” och ”berikande kulturer”.
Skillnaden mellan att ha makten att vir-
dera och att inte ha denna makt.

What defines the object of White multicultural
tolerance is not that it is valued negatively or

positively, but that it is constructed as an object
of evaluation as such (1998:132).

Talet om tolerans doljer maktforhillanden
pid samma sitt, menar Hage. I den vita
méngkulturalistiska diskursen gors en at-
skillnad mellan tolerans och intolerans.

~ Den centrala skillnaden bestir snarare 1

att ha makten att tolerera och att inte ha
den makten.

AMBASSADORER

I flera kataloger finns portritt av personer

- "som fér representera den typiska kvinnan

som klir sig i kldder fran oss”. De om-
nimns i termer som "véra verkliga 'ambas-
sadorer’ 1 kundkretsen”. Den typiska
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stamkunden presenteras pi ett uppslag
vardera dir de agerar fotomodeller och
poserar i sina favoritklider frin sdsongens
kollektion. De fotograferas i sina hemmil-
joer, i konstgallerier, tridgardar, vid havet.
Ofta avbildas "mor och dotter” tillsam-
mans. Namn, utbildnings- och yrkesbak-
grund, samt intressen skildras 1 texten.
Den typiska kunden 1 varkatalogen 1998
har férnamn som ”"Maria, Susanne och
Marianne”. Kunderna skildras som ”livs-
bejakande levnadskonstnirer” (Var 2004).
Kunderna ir akademiker med examen
frin till exempel Socialhdgskolan eller
Lirarhogskolan. Flera #dr forskollirare.
Andra arbetar inom vird och omsorg —
”jobbar med kroppsterapi enligt Rosen-
metoden”. En annan kundgrupp ir utbil-
dad inom konst — som konstfackstude-
rande, silversmed, bildlirare och konst-
nirinna, konsthantverkare, konstnirlig
formgivare, isskulptris. En viktig kategori
av kunder som representerar det goda
exemplet dr de som har “sadlat om” — hon
som har brutit upp frén sitt jobb pi ban-
ken, vilket symboliseras av drikten, knyt-
blusen och pumpsen och nu har tagit ste-
get in pad teatern, anammat Gudrun
Sj6dén modet och inte lingre dr som alla
andra.

Majoriteten av kunderna framhaller sitt
intresse f6r "andra kulturer” och att resa. I
diskursen ir resandet centralt. Katalogen
uppmirksammar en kund som reser hog-
gravid. P4 resorna besoker kunderna en

"medeltida pilgrimsled” och- “tittar pa

stenskulpturer”. Den typiska Gudrun $j6-
dén-kunden ir intresserad av tridgard och
naturliv — att ta lainga promenader i sko-
gen med hunden eller en ridtur pa histen.
Hon ir ocksa engagerad i miljofragor. Om
hon inte dgnar sig at konst och musik sjilv
— malar, skriver, syr, spelar diverse instru-
ment — si besoker hon girna konstmuseer,
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gallerier, konsthantverkare eller gir pi
teater och konserter.

Det 4r en heteronormativ virld som
idealkunden ingar i. Familjen och barnen
star i centrum. Makens yrke betonas vil-
ket ger kunden status. Ofta fotograferas
flera generationer tillsammans, mor och
dotter. Antalet barn som kunderna har
lyfts fram — "med fyra barn i ett stort hus,
med ett engagerande jobb som formgivare
och en make som vigt sitt liv at konsten”
(Vinter 1994). Det ir ett “mycket person-
ligt gestaltat hem” (Hemma var 2000).
Idealet ir att kopa gamla hus, gardar och
mobler som man rustar upp och renoverar
smakfullt — att kli om méblerna i Gudrun
Sj6dén-tyger, "mila pa det gamla all-
mogesittet” (Hemma 1994, Hemma var
2001, Vinter 1995). Kunden utmailas som
hemorienterad men samtidigt som en
sjalvstindig kvinna som har en egen kar-
ridr vilket ”den lilla bidrbara datorn” i
hemmakatalogen 1999 ir den yttersta
symbolen f6r. Sirartsfeminism och att
ingd 1 homosociala sammanhang tycks
vara en viktig del av identiteten. Journa-
listerna betonar att foretaget ir uppbyggt
av kvinnor.

DEN ANDRE SOM KUND

De kunder som avviker frin normen "vit”
och ”blond” beskrivs 1 samma termer som
de modeller vilka framstills som annor-
lunda. "Inger, 36 ar, har stidforetag till-
sammans med sin fryntlige grekiska make.
Rodlockigt har matchar den randiga bas-
tréjan i beige.”

Framstillningen av den typiska kunden
forindras med aren 1 takt med att forsilj-
ningsomradet utvidgas. Pa samma sitt
paverkas valet av modeller. En grundtanke
ir att kunden skall kunna identifiera sig
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med fotomodellerna och kunderna som
skildras. Men samtidigt blir det dnnu vik-
tigare att markera grinserna for vitheten
och dess subjektspositioner. Ett led i detta
ar att kundens ursprung borjar betonas 1
katalogerna. En kund bosatt 1 Sverige be-
skrivs till exempel som att hon "kommer

ursprungligen fran den lilla indiska del-
staten Sikkim, siljer smycken gjorda i’sin’
del av Asien” (Host 2000). Nir den ty-
piska kunden skall vara en person fodd pa
platsen som modeteamet besoker uppstar
en paradoxal situation — att skildra det
traditionella och exotiska gentemot kund-

Omslaget till Gudrun Sjodéns héstkatalog 2007.
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kretsen av vita guvernorer och att sam-
tidigt skildra kunden som modern gent-
emot en internationell kundkrets. Ett sitt
for foretaget att kringgé detta dilemma ér
att skildra en person vilken har flyttat till
det aktuella omriadet och som tillskrivs
subjektspositionen vit alternativ aristo-
krati. De typiska kunderna skildrade i
Toscana-katalogen ir samtliga utflyttade
och identifierar sig som kosmopoliter.

ACKUMULERAD VITHET

Modellen Ida illustrerar tydligt att vithet
kan forvirvas, men att det samtidigt finns
grinser fér hur nationellt kapital kan for-
meras. I Sommar 1997 beskrivs hon som
“var unga ’afrikanska’ frin Uppsala, Ida”.
Denna presentation kontrasteras mot de
tva andra modellerna pi samma bild -
”"den morklockiga” respektive “den nor-
diskt svala”. I virkatalogen 1999 fordjupas
skildringen av Ida:

Ida 4r en gammal bekant som du férmodligen
har lirt kinna som en av vira mera personliga
modeller i vira kataloger. Det var Idas mamma,
som dr Gudrun Sjodén-kund sen linge, som
skickade oss en bild pa sin vackra dotter. Ida
har under det senaste éret varit i Paris och list
franska och jobbar just nu i incheckningen pi

Arlanda (Var 1999).

Ida omvandlar sitt nationella kapital
(namn, férilder som tillskrivs subjekts-

positionen vit aristokrati, tillignar sig

“ritt” intressen och smaknormer) till na-
tionell tillh6righet. P4 motsvarande sitt
passerar modellen Lotta, som inlednings-
vis definieras utifran sin “svarta” hudfirg i
katalogen, som "svensk” genom att inneha
nationellt kapital (en f6érilder som ir fodd
i Sverige, namnet) som ir mojligt att om-
vandla till nationell tillhorighet. I katalo-
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gen som skildrar Stockholm (Vinter 1998)
finns dock varken Ida eller Lotta med,
vilket 4r anmirkningsvirt. Designerns
“egen milj6” framstills som en plats reser-
verad for vithet. Betonandet av det et-
niska” som foretaget i andra sammanhang
profilerar sig med lyser med sin franvaro i
texterna om Stockholm.

SLUTDISKUSSION

Min poing dr att vithet dr kumulativ.
Minniskor dr inte "svarta” eller "vita” utan
det dr positioner som ménniskor tillskrivts
och som iscensitts. “Svart” och ™vit” ir
diarfor mojliga att forindra. Marianne
Winther Jorgensen och Louise Phillips
uttrycker detta som att "kunskapen, iden-
titeterna och de sociala relationerna alla dr
kontingenta” (Winther Jorgensen & Phil-
lips 2000:45f). De betonar dock att detta
inte dr liktydigt med att ”det sociala kan
formeras fritt” utan begrinsas av tidigare
struktureringar. En slutsats att dra av
Gudrun Sj6dén-katalogerna ir att defini-
tionen av vithet vidgas och forindras éver
tid och att fler och fler personer inklu-
deras 1 kategorin “svensk”. Det nationella
kapitalet maste dock forvirvas pi “ritt”
sitt for att kunna omvandlas till nationell
tillhérighet. Namn, hudfirg, harfirg,
sprakkunskap, fordlderns fodelseland ir
centrala nationella kapital. Parallellt med
att vithetsbegreppet vidgas over tid si for-
skjuts fokus frin geografiska omraden och
miljéer till individer som genom sin an-
norlundahet befister vitheten. Hir spelar
katalogen en aktiv roll i diskursers upp-
repning och forindring, som inskolande
for den som vill uppna "vit kvinnlighet”,
som stod for subjektet hos dem som redan
anser sig till héra den vita alternativa aris-
tokratin.
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SUMMARY
The Gudrun Sjidén Cadre

This article analyses how an identity of white
womanhood is constructed in fashion catalogues
produced by Gudrun Sjédén Design 1992-2004.
The aim of the article is to deconstruct both the
discourses, and the subject positions which have
been articulated and performed in texts and im-
ages. Travel writings, stories of catalogue photo
shoots, as well as the communication between the
customers and the designer is studied. Based on
Ghassan Hage’s theory of White governmentality,
and post colonial feminist studies, the article
explores the expressed desire of the Other and the
idea of enrichment of “ethnic cultures”. Colonial
conceptions of the Other as authentic textile
crafts(wo)man are also being discussed. These
fashion catalogues can be seen as an arena where
discourses of white multiculturalism and white
heteronormativity are materalized. Dressing in the
uniform style of Gudrun Sjodén is a way of per-
forming White womanhood. How can White
womanhood be problematised and renegotiated? Is
it possible to see any shifts in the signs of the dis-
courses?
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