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"Det viktiga ir en maskulin touche!”

Maskulinitet som konsumtionsvara 1 frisb’rbmnsc/yen
L

[M]asculinity is no longer simply an essence or an issue of what

you do, it’s how you look.
(Edwards 1997:55)

) ) reat them as guys, not as girls!” Uppmaningen
kommer fran den danske friséren Rudi och ir
riktad till det sjuttiotal kvinnliga och de tvé
manliga frisdrer som liksom jag sitter 1 publi-

ken och intresserat foljer hindelserna pi scenen. Rudi
och hans kollega Steen har en vilrenommerad salong 1
Danmark.! Att de en kylig séndagsférmiddag i oktober
2004 leder en frisyrvisning i en storre svensk stad beror
pi att de anstillts av ett internationellt frisérforetag for
att visa vérens frisyrer och lansera foretagets produkter.
Dessutom tar de chansen att visa nigra frisyrer frin den
egna salongen. P4 16rdagen holl de en kurs i damfrisyrer
och firgningar. Dagen efter skiftas fokus. "Idag dr det
killar som giller!”, som den man som hilsade oss vil-
komna glatt utropade da vi efter en stunds minglande
forvantansfullt binkat oss framfor scenen.

Steen som ir i trettiofemarsildern bir en designad
svart kavaj med olika ménster pa framstyckena. Det
blonda, axellinga hiret dr slarvigt uppsatt i en svans.
Rudi 4r yngre, morkhirig, kortklippt och nigot mork-
hyad. Han 4r klidd en dovt gron skjorta och bir liksom
Steen jeans med ett brett bilte. Bida har tumringar i
silver och Rudi har sma idelstenar i éronen som glim-
mar vackert i ljuset nir han ror sig. Tva manliga model-
ler placeras pa de klippstolar som stillts upp pd scenen.
Medan Steen och Rudi klipper dem turas de om att pé
engelska forklara hur killars har ska formas. Det ir vik-
tigt att ge min en maskulin touche si de inte ser ut som
tjejer. "Make it ruff! Make him look virile! Get rid of the

volume! Make him look masculine!”, instruerar Rudi.
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Sidohéret ska klippas in, annars blir det
ingen riktig kille. Det ska vara ett man-
ligt hir och inte for prydligt. Instruktio-
nerna haglar titt under det att fler model-
ler klipps och frisérerna i publiken an-
tecknar frenetiskt. "Do very much of the
entry, you keep it masculine”, undervisar
Rudi. Mins har skall klippas bort frin
ansiktet och falla naturligt. En "straight”
frisyr dr viktig. Kvinnliga frisorer ser inte
vad som dr maskulint, de klipper for sti-
dat papekar han. Steen berittar livfullt
om hur han akut fitt hilla en kurs for
nagra kvinnliga anstillda som klippt min
s de sdg ut som ’girls”. Bobbat hir ir
coolt p4 min konstaterar han och gor en
pagefrisyr pa en ljusharig kille. Det ir
dock viktigt att gora den lite kantig och
att den man som bir frisyren har ett kan-
tigt och maskulint ansikte. "It wouldn’t
suit me”, tilligger han skidlmskt och ler
mot publiken.

Hur ska di den kraftiga accentuering
av och saluférandet av maskulinitet som
forekom pa visningen forstis? Accentue-
ringen blir begriplig om den knyts till den
kommersialisering och det varugérande
av manlighet som eskalerat frin 1980-
talet och framit (Edwards 1997; Mort
1996; Nixon 1996). Aven om mins in-
tresse for estetik, utseende, skdnhetsbe-
handlingar, frisyrer och mode, som histo-
rikern Christopher Breward (1999) pi-
pekat, inte dr nigot nytt kan indi salu-
férandet av maskulinitet betraktas som
tidsspecifikt. De senaste dren har mode,
frisyrer och skonhetsprodukter allt oftare
kopplats samman med min i media. I an-
nonser, reportage, tv-program och styling-
bocker talas det om maskulina produkter,
klider, frisyrer och behandlingar, som
dirmed skiljs ut frin dito feminina och
kvinnliga. Ofta dr det enbart férpack-
ningen och beteckningar som ”"For Men”

och "Masculine” som skiljer de manliga
produkterna frin de kvinnliga. Enligt
Dagens Industri (16 febr. 2005) har forsilj-
ningen av skonhetsprodukter for min
okat med tusen procent sedan 1995(!).
Inom Cultural Studies har dock varu-

gorandet av maskulinitet och de konsdis-

kurser som materialiseras och normalise-
ras i skonhets- ocly frisérbranschen i ringa
grad uppmirksammats. Nir héret varit pa
agendan har det frimst handlat om sub-
gruppers mer extrema frisyrer. Andra fri-
syrer har limnats dirhin. Frisyrer har
huvudsakligen ocksa studerats som kom-
munikativa tecken och identitetsuttryck
(Hebdige 1979, Jacobson 1998). Inte hel-
ler i den nordiska mansforskningen har
nédgot storre intresse riktats mot hur mas-
kulinitet och kénspolaritet gérs och nor-
maliseras genom kldder, frisyrer och
skigg. Med denna artikel vill jag dirfor
introducera frisérniringen och formandet
av herr- och damfrisyrer som ett intres-
sant forskningsfilt och kritiskt granska de
maskulinitetsdiskurser och forestillningar
om hur en manlig frisyr ska se ut som ska-
pas pid négra olika arenor i frisérbran-
schen. Diskussionen bygger pé observatio-
ner pé frisersalonger utférda 2003-2005,
besok pa tre frisyrvisningar samt analyser
av texter och bilder i frisdrmagasinen C-
book, Hirtrender och Hiarstil? C-book
fanns i kundhérnan pi flertalet av de
salonger jag besokte medan de andra siljs

i dagligvaruhandeln.

FRISYRVISNINGAR, FRISYRMAGASIN
OCH FRISERSALONGEN — PERFORMATIVA
ARENOR DAR MAN OCH MASKULINITET
BLIR TILL

Med utgingspunkt i ett poststrukturlis-
tiskt perspektiv, menar jag att frisyrer,
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Frisersalongen en plats dir mén och maskulinitet gors. Foto: Marie Nordberg,

klipptekniker och sprikliga beteckningar
istillet for att analyseras som ett identi-
tetsuttryck kan forstids som performativa.
Det vill siga som diskursiva praktiker
som genom att upprepas skapar just den
maskulina identitet som frisyren sdger sig
vara ett uttryck for (Butler 1990; White-
head 2002). Frisyrer i sig dr varken man-
liga eller kvinnliga, men via spriket upp-
rittas och framtrider vissa frisyrer som
manliga medan andra gérs kvinnliga. Ef-
tersom frisyrer inte i sig 4r konade si
miste de stindigt konas genom att klip-
pas och avbildas pa min och betecknas
som maskulina. Genom att haret formas
och frisyren benimns pa ett visst sitt
upprittas en tydlig grins mellan ett man-
ligt och ett kvinnligt utseende.

For att framstd som manlig maste, pre-
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cis som pa visningen ovan, en maskulin
frisyr avskiljas fran en kvinnlig. Medan
vissa frisyrer och utseenden normalisera-
des som maskulina, pekades andra ut som
feminina och omanliga. Endast de man-
liga modeller som betecknades som mas-
kulina ansigs kunna bidra frisyrer som
nirmade sig det feminint kodade. De
ovrigas konstillhorighet méste markeras
tydligare och de kunde dirfér inte ges
vilken frisyr som helst. En maskulin fram-
toning och avgrinsning mot det feminina
skapades genom en kantigare klippning
och genom att frisyren betecknades som
"ruff”, “virile” och “masculine”. Aven he-
tero- och homokategorierna anvindes for
att skilja ut manliga frisyrer frin oman-
liga. Steen och Rudi poingterade att det
var viktigt att frisyren var “straight”, med
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hiret borttaget fran ansiktet, kortare fram
och nigot lingre hir bak. Genom dessa
repeterade  performancer éterskapades
kons- och hetero- och homokategorierna
som varandras motsatser.

Frisyrer och klipptekniker kan alltsa

ses som en av de performativa praktiker

varigenom kénsdikotomin och heteronor-
mer skapas, forkroppsligas och vidmakt-
hills. Den polariserade maskulinitet och
sexualitet som presenterades pa visningen
handlade dock inte enbart om hur kunder
ges ett manligt utseende och hur en "herr-
frisyr” skapas. Ett maskulinitetskoncept
saluférdes ocksd som forvintades locka
fler manliga kunder till salongen.

EN MASKULIN TOUCHE I ALLT
IFRAN FRISYRER TILL INREDNING OCH
BEMOTANDE ’

P4 visningen fir vi dven ldra oss hur vi ska
beméta min, vilka redskap som bér an-
vindas och hur vi kan skapa en mer mas-
kulin milj6 pé salongen. De individer som
kallas min gors till en enhetlig grupp
med andra egenskaper och behov dn de
som kallas kvinnor. Ord som ”beautiful”
och "nice” skall definitivt undvikas om
det sitter en kille i stolen, pipekar Rudi.
Han blickar ut éver havet av kvinnor och
tilligger: "Watch your language!” Det dr
viktigt att anvinda stora redskap, ju bull-
rigare, desto bittre! Stora verktyg med en
"masculine touche” skall det vara, inga
smi mesiga saxar, kammar och klippma-
skiner. Det dr ocksa viktigt att inte an-
vinda samma produkter pa manliga och
kvinnliga kunder far vi veta. Haret far
inte se blankt och glansigt ut. Steen upp-
mirksammar oss ocksd pa att vi bér und-
vika att sdtta upp mins har med klammor
under klippningen. Och om ni maste, ta

di svarta eller silverfirgade. "Keep it
masculine!”, understryker han. Onédigt
prat skall undvikas. Min 4r inte som
kvinnor, de méste dirfor klippas, fa andra
produkter 1 g)éret, tilltalas och behandlas
pa ett annat sitt. Med ett skdlmskt leende
papekar Steen att en fordel med att klippa
min ir att de tar mindre tid att klippa,
pratar mindre och behéver klippas oftare
in kvinnor. Dessutom dr de penning-
starka och beredda att betala. Hir finns
med andra ord pengar att gora. Det finns
ocksd andra fordelar tilligger han. Nir
man klipper en man kan man bide réka
och ta en 6l.

Kvinnliga kunder framstilldes under
showen som den manlige kundens nega-
tiva motsats och beskrevs som veliga,
snila och snacksaliga. Innan visningen
avslutades hann ocksi Steen beritta om
den frukostklubb som han startat pa sin
salong och dit enbart manliga kunder
hade tilltride. Mellan klockan 06.00 och
09.00 samlas affirsmin och andra min
pa salongen. De klipper sig, liser tid-
ningar, dricker 6l, samtalar, skimtar och
njuter varandras sillskap. Konceptet dr
framgangsrikt tilligger han. Men varfor
anses de kvinnliga frisorer i publiken, som
under en rad ar pa konsmixade salonger
klippt bade kvinnliga och manliga kun-
der, helt plotsligt att vara ur stind att
klippa manliga kunder pa det ritta mas-
kulina sittet och behéva utbildning i hur
manliga kunder skall bemétas?

MASKULINITET SOM SALUVARA

Sociologen John Maclnnes (1998) driver
tesen att konstillhorigheten under 1900-
talet alltmer kommit att accentueras. Da
andra kategorier som t.ex. klass blivit mer

flytande och otydliga 4n tidigare har kon
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Framklippta oron har gallt under huvuddelen av 1 900-talet. Foto: Marie Nordberg.

genom sin synlighet kommit att framstd
som en viktig och stabil identitet i allt det
rorliga. Men da maskulinitet och femini-
nitet samtidigt framstills som socialt fly-
tande, som en egenskap som min som
kvinnor kan ha mer eller mindre av, blir
maskulinitet och positionen som man
ocksi, som sociologen Michael Kimmel
(1997) papekat, nigot som kan ifrigasit-
tas och dirmed stindigt maste erdvras,
bevisas och 4terskapas. Ridslan for att
stimplas som omanlig och fjollig, 6ppnar,
menar jag, tillsammans med feminismens,
jamstilldhetspolitikens och mangfalds-
diskursens framlyftande av konskatego-
rierna, for ett varugérande av maskulini-
tet. Om produkter och skonhetsbehand-
lingar som tidigare kodats som kvinnliga
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skall tilltala min maste de skiljas frin
femininitet, omkodas och kopplas till
maskulinitet. Genom att presenteras och
packas pa vissa sitt och genom att knytas
till manligt kodade begrepp goérs skon-
hetspraktiker, frisyrer och produkter som
tidigare kodats som feminina tinkbara for
min. Med beteckningen “maskulin” kan
alltifrin soffor och bilar till hudkrimer
och frisyrprodukter framgangsrikt mark-
nadsforas. Etiketten "Fér min” eller
"Maskulin” bide skapar och garanterar
det manliga, samtidigt som grinsen mot
femininitet sikerstills. Dirigenom kan
den stigmatiserande fjoll- och bogstim-
peln som hotar manliga konsumenter som
nirmar sig kvinnligt kodade omriden
som estetik och omsorg hallas stingen
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(Edwards 1997; Nordberg 2004; Warkan-
der 2004).

ETT ATERSKAPANDE AV GRABBIGHET
ELLER EN SUBVERSIV PRAKTIK?

Som Susan Faludi (1999) papekat si har
arbetets betydelse som manlig identitets-
skapare allt mer ersatts av ett fokus pd
det visuella, dir klidsel, kropp och frisyr
blir de viktigaste maskulinitets- och iden-
titetsmarkorerna. Det konsgemensamma
intresset for estetik, mode och skénhets-
behandlingar underminerar grinsen mel-
lan det som setts som manligt och kvinn-
ligt och mellan det som betecknats som
bogigt och straight. Maskulinitetsmarke-
ringen och glorifieringen av sdrart utgor
dock en viktig skillnad mot det unisex-
mode som lanserades pa 1970-talet. Som
konsumtionsforskaren Tim Edwards (Bey-
non 2002) papekat si har en grabbighets-
diskurs vixt fram som utgdr en reaktion
bide mot 1980-talets prydliga yuppie och
mot den femininitetsorienterade mjukis-
mannen. Detta manlighetskoncept, som
pi 1990-talet exploaterades och salufor-
des av den engelska herrtidningen Loaded,
kan ses som en medelklassversion av en
stereotypiserad  arbetarklassmachoman-
lighet dir en glorifiering av fotboll, fes-
tande och alkohol forenas med sexism,
tuffhet och ett avstindstagande frin ett
alltfor prydligt yttre (Beynon 2002).
Kanske 4r det denna nya grabbighets-
diskurs som kan skénjas 1 den accentuering
av maskulinitet som férekom pa visningen.
Undvik det prydliga och feminint kodade.
"Make it ruff!”, "Treat them as guys, not
as girls!”, "Use machines that roar!” En
manlig frisér dr ingen fjolla, han béde
roker och tar en 6l nir han klipper. Accen-
tueringen av konsskillnad skapar ocksa en

ny marknadsnisch: Den maskulina herr-
salongen, dir min kan triffas, praktisera
“grabbighetsdiskursen” och utan inbland-
ning av kvinnor skoja, festa, beritta sexis-
tiska skdmt och njuta livet. Den sirarts-
inriktade och grabbiga maskulinitet, som

~ inte linge dr gangbar i ett jamstilldhets-

orienterat samhille, kan med andra ord i
en nigot reviderad form bade marknads-
foras som ett frisersalongskoncept och
siljas pa burk.

Tvé linjer kan alltsa skonjas 1 saluféran-
det av maskulinitet i skénhetsbranschen.
Dels ett underminerande av den kons-
polarisering som upprittar mode och
intresse for skénhet som trivialt, férkast-
ligt och som en domin enbart for kvinnor
och homosexuella min. Dels ett okat
isirhallande och en accentuering av en
sirartsinriktad, grabbig maskulinitetsdis-
kurs dir min och kvinnor gors till var-
andras motsatser och tillskrivs olika egen-

skaper och behov.

"RIKTIGA” MAN MED MAKT
BAR EN KORT, SPRETIG FRISYR

Samma sirartsinriktade maskulinitets-
konstruktion och “grabbiga” maskulinitet
som forekom pa visningen kan skonjas 1
frisyrmagasinen Hartrender och Harstil. 1
Hirtrender inleds herrfrisyrerna med en
bild pi en kille med kort, mork uppat-
kammat hir och tydlig skiggstubb som
aggressivt tittar in i kameran. Han bir
svart skjorta och grd kostym. Bildover-
skriften "Min med makt” i stora svarta
bokstiver f6ljs av radet: "Killfrisyrer som
stylats kan se coola eller larviga ut, sa bade
du och din frisor fir gi en balansging”
(nr 4 2003). Pi hilften av bilderna bir
modellerna skigg fér att understryka det
manliga.
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I senaste numret av Harstil 4r grabbig-
heten innu tydligare. De manliga model-
lerna bir skitiga linnen och t-shirtar och
visar hiriga och tatuerade bringor: Frisy-
rerna ir spretiga och rufsiga och ger ett
oordnat intryck, vilket ocksd understryks
av modellernas aggressiva blickande in i
kameran. Bilderna atfoljs av kommentarer
som: "Moderna killar viljer girna en tuff
och littskott look” och ”"Det nya drhund-
radets man gor succé med en rad masku-
lina, moderna frisyrer”. P4 den sista sidan
finns en intressant forskjutning. Fyra kil-
lar med bar éverkropp och lite mjukare
frisyrer blickar precis som 6vriga modeller
rakt in i kameran utan ett leende. Over
bilden stir det "Manligt virre” med stora
svarta bokstiver, f6ljt av kommentaren;
"De gamla, androgyna killfrisyrerna har
utvecklats till mer definierade och natur-
liga klippningar, med fritt fallande lockar
och en mjuk struktur som kinns mer till-
dragande”. Genom att omladdas och salu-
foras som manliga gérs alltsa androgynt
betecknade frisyrer tinkbara dven for
”riktiga min”. Men den grabbiga macho-
manligheten var inte den enda diskurs
som pekade ut vad som skulle betraktas
som ett manligt utseende.

SUBVERSIVA OCH
KONSOVERSKRIDANDE FRISYRER

1 C-book framstilldes inte herr- och dam-
frisyrer som sé atskilda. Sdsongens herr-
frisyrer beskrivs pi foljande sitt: "Hos
minnen ser vi precis som hos kvinnorna,
fyllighet och rundare former pa héren”
(nr 19). I C-book kan bide influenser
fran gaymodet och damsidan skénjas. Det
skrivs om att skapa volym i herrfrisyren
(nr 20) och konstateras: "vi ser till och
med uppsittningar pd herrarna”. Detta
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exemplifieras senare av en manlig modell
med héret uppsatt 1 svinryggsliknande
frisyr. En gles mustasch och nagra skigg-
strin pd hakan far sti for det manliga
Dirigenom understryks det subversiva 1
frisyrvalet. En % konstrubblande” manlig
position skiljs ut frin en mer konsupp-
losande androgynitet.

I det f6ljande numret finns en uppen-
bar flirt med gaymodet och camp. Model-
lerna ir iférda strass- och pirlhalsband
och tjocka, glittriga armband, har upp-
knippt bringa, firgglada blommor 1 ka-
vajslagen. Dessutom bir de linghariga fri-
syrer dir héret pa ett feminint kodat sitt
strukits bakom 6ronen. Kollektionen
”Glory Boys” beskrivs pé foljande sitt:

Glory Boys ir en kollektion som speglar si-
songens influenser av 50-talet. Vilekiperade
filmstjirnor. Den snobbiga Dandyn mixat med
glamrock. Vi ser mycket volym och lingder pa
héren, vilket till skillnad frin tidigare nu stylas
bort frin ansiktet med hjilp av olika glanspro-
dukter for att skapa en exklusiv och polariserad
finish. Med glimten i 6gat ramar vi in och for-
stirker denna fifinga och genomtinkta look
med de ritta accessoarerna, t.ex. en vildoftande
blomma (C-bo0% nr 21).

Det manliga kopplas pa detta sitt sam-
man med volym, glansprodukter, lingt
har, blommor, glamour och kvinnligt ko-
dade frisyrer, haruppsittningar och smyc-
ken.

I jimférelse med herrfrisyrvisningen
och magasinen Hartrender och Harstil,
dir en stereotyp och sirartsinriktad man-
hghetsposmon skapas, erbjuder C-book
ett mer subversivt och kénséverskridande
manlighetskoncept. I den senaste utgévan
har dock blommor, smycken och flirtan-
det med det feminint kodade ersatts av en
striktare look. De kortare och lingre fri-
syrer som visas ackompanjeras nu av
morka kavajer och mer neutralt firgade
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skjortor, slipsar och slipovers. Influenser
fran ”den nya grabbigheten” kan skonjas 1
inledningstexten till "Neo Classic” som ir
virens kollektionsnamn: "Nu giller en
vilklippt men nonchalant stil. Stilen ir
ung och klassisk i grunden, men med en
kaxig attityd. En mer rebellisk variant pa
"Preppy Schoolboy Look” (nr 22). Men
den rebelliska och kaxiga grabbigheten
undermineras samtidigt av tvd ljusrosa
trojor och modellernas forsiktiga, dngsligt
sneglande och avvipnande skolpojks-
blickar.

Kvrass TILL SALU
Om kénspolariteten pa manga sitt un-

dermineras 1 C-book si accentueras istdl-
let klass som en viktig kategori. Det dr ett

medelklasskoncept som saluf6rs. De mas-
kulinitetspositioner som erbjuds fodrar
bade pengar och tid att uppsoka de ritta
mirkesaffirerna och att fixa till de avan-
cerade frisyre’r som visas. Queerforskaren
Judith Halberstam (2005) har anvint be-
teckningen metronormativitet for att peka
pa hur "genderbending” kommersialiserats
och hur det moderiktiga och subversiva
ofta knyts till en medelklass- och stads-
térankrad livsstil som presenteras som
normalitet. Detta stimmer vil in pa de
manliga positioner som skapas 1 C-book.
Frisyrkollektionen 1 nr 18 presenteras som
en del av ett storre stilkoncept: ”[K]ollek-
tion Gentlemen presenterar en bred linje
frisyrer for min som vagar att matcha sin
stil med den ritta frisyren”. Vid varje bild
finns férutom information om klipptek-
nik och de produkter som anvints ocksa

En skandinavisk och maskulin look. Foto: Marie Nordberg.
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information om att kliderna kommer fran
Diesel, John Varats, Outrage, Armani,
Hugo Boss och andra exklusiva mirkes-
kedjor. Aret efter dr klassmarkeringen
innu tydligare uttalad. Kollektionen heter
"Bourgeois” och inleds med konstateran-
det: "Den snobbige dandyn ser ut att vara
fodd till att bira smoking, och har smak
for det exklusiva och smakfulla. Stilen ir
elegant, aristokratisk och chic som en
engelsk lord.” (nr 20:93). Klass gors ge-
nom att vissa kldder, varumirken, utseen-
den och frisyrer knyts till vissa klassko-
dade ord som gentleman, snobbig, dandy,
smoking, exklusiv, elegant, aristokrat och
engelsk lord. Medan det i Harstilar flirtas
med en stereotypifierad arbetarklass grab-
bighet salufors alltsd i C-book ett chic
aristokratiskt och queerinspirerat medel-
klassforankrat koncept som en oproble-
matiserad normalitet.

ETNICITET, RASIFIERING, NATIONALITET
OCH DEN NORMALISERADE VITHETEN

"The Complete Scandinavian Hairstyle
Trend and Fashion Publication”, lyder un-
dertiteln till C-book. Ordet skandinavisk
anvindes 4terkommande bade pa vis-
ningar och nir har och frisyrer disku-
terades ute pi frisersalongerna. Pa en
visning beskrev t.ex. en modells ljusblonda
lainga har som 7ett typiskt skandinaviskt
hir”. En annan ljusharig modell konsta-
terades ha Zett klassiskt utseende”. Trots
att det finns en stor variation av hértyper,
frisyrer, utseenden och hudfirger hos
individer bosatta 1 Skandinavien reduce-
rades dirmed det skandinaviska till ett
visst utseende och en viss hartyp som fick
definiera ”det skandinaviska” och ”det
svenska”.

Hirigenom éterskapas stindigt fore-
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stillningen om ett essentiellt och natur-
ligt skandinaviskt utseende.

P3a visningarna, genom de reklambilder
som var uppsatta pi salongerna och ge-
nom valet av modeller till frisyrmagasinen
skapas pa samma sitt en normalisering av
en given kund dir vithet utgér en under-
forstidd kategori. Firgade modeller och
frisyrer limpade f6r-andra hartyper dn ett
rakt eller nagot vagigt hir dr pinsamt
frinvarande. Endast pi en bild 1 Hértren-
der finns en firgad modell med krusigt
hir. Genom det exkluderade skapas inte
bara vithet som en underférstidd och
oproblematiserad kategori, utan ocksa en
normalisering dir det raka, stylade haret
framstar som en given normalitet. Denna
normalitet understryks dessutom av att
det gors reklam for plattinger och rak-
permanent pﬁ Visningarna som ett sdtt att
slippa sméikrusigt, lockigt och vigigt har.
Pi en visning skimtas det om "En rak-
harig bushneger” som ideal. Genom den
oproblematiserade normaliseringen av det
raka och stylade haret doljs effektivt de
maktordningar som skapat en hierarki dir
det slita haret 6verordnads det sméloc-

kiga.

FRISERSALONGEN
— EN PLATS DAR KON GORS

Med inspiration fran frisérmagasinen for-
mades ibland pi de salonger jag besokte
frisyrer som underminerade konspolarite-
ten. Utifran kundens klidsel, sociala po-
sition, kon och dlder viljer frisorerna en
limplig frisyr. Manliga kunder klipptes
vanligen i en kort frisyr med framklippta
oron med oppna partier runt ansiktet.
Denna frisyr har i olika varianter varit
vanlig under hela 1900-talet (Corson
1965).
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Den utgor ocksd den norm som andra
herrfrisyrer mits och bedéms emot och
ir si normaliserad att den av ménga inte
ens betraktas som en frisyr. (Nordberg
2004). Genom klippningen av denna fri-
syr aterskapas dagligen pa frisersalonger
runt om 1 virlden den “sameness” som
Philomena Essed (2004) benimnt "kul-
turell kloning”. En manlig likriktning 1
frisyr, klidsel, hudfirg, sexualitet, kon
och social positionering som ocksa ofta
utgor biljetten till en karridr och plats i
det maktuppritthillande samhallsskiktet.
”Make him look masculine”, som Rudi
uttryckte det pa visningen.

NoOTER

I Av hinsyn till det féretag som berett mig till-
tride till visningen har samtliga namn finge-
rats.

Artikeln ir skriven i projektet "Den dekorerade
mannen”, Centrum fér Konsumentvetenskap,
Géoteborgs universitet. Projektet som ir ett sam-
arbete mellan etnologer och féretagsekonomer dr
inriktat pA min, mode och makt och finansieras
av Vetenskapsradet, avslutas 2006. Mitt delpro-
jekt handlar om min och frisyrer och bygger pa
intervjuer och etnografi pé frisersalonger i Sve-
rige, Lettland, Estland och Turkiet. I ett annat
delprojekt studerar Magnus Moérck och Maria
Tullberg styrelseledaméter och deras klidsel i
Sverige, Italien och Grekland.
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SUMMARY

“4dd a Masculine Touch!”
Masculinity Commodified in Hairdressing.

Masculinity is today commodified and used as a
marketing concept in beauty business. Taking
point of departure in a hair dressers show where
masculinity is presented as a selling concept, it is
argued that hairstyles, hairdressers’ fashion shows,
hairstyling magazines and hairdresser and barber
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salones can be seen as performative arenas and
practices that produce men, masculinity, feminin-
ity and the gender dichotomy. Two common dis-
courses in the male beauty business are highlighted
in the article, “laddishness” and “gender bending”.
Constructions of class are also discussed. In the
hair style magazine’aC-book a bourgeois and queer
chic concept is offered, while in the magazines
Hair styles and Hair Trends it is a chic middle
classed working class masculinity that is sold.
Constructions of sexuality and ethnicity in hair
dressing and in hairdressers’ magazines are also
discussed. Finally it is argued that hair dressing, by
the normalisation of certain hair styles, can be un-
derstood as cultural cloning and a construction of
sameness that reproduce the social order.





