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Dressed for Success

Hollywoodstjdrnor och mode .

)

nd the Oscar goes to...” Relationen mellan
Hollywoodstjiarnor och mode representeras
naturligtvis av sjilva The Academy Awards —
Oscarsgalan. I modefokus dr filmstjdrnor-
nas paradering pi den berémda réda mattan i det gnist-
rande ljuset fran fotoblixtar. Filmstjirnorna visar upp sig
i fantastiska designkreationer och niagra av stjirnorna
gir ocksd hem med en Oscar under armen. Akademin
grundades redan 1927, dock som en icke vinstdrivande
organisation. Avsikten var att frimja de rorliga bildernas
konstform och vetenskap och som siddan sti for ett ut-
okat samarbete samt att synliggora utmirkta prestatio-
ner. The Academy Award of Merit instiftades 1928 och det
forsta priset delades ut 1929. Statyetten fick sedan offi-
ciellt smeknamnet Oscar 1939 (www.oscar.com 31 mars
2005).

En Oscar innebir numera mer in ett erkinnande av
en prestation, exempelvis dr det ett kliv framét 1 karrid-
ren och nigra miljoner dollar mer i 16nekuvertet. Den
hirda mediala bevakningen som omger hela galan ror
inte minst filmstjirnorna sjilva; utseende, klider, frisyr
Foto: Caroline Celvin. och botoxinjektioner.

I stora uppslagsverk om mode, si som Mode — Desig-
nernas drbundrade av Charlotte Seeling, kan lisas att
Oscarsgalan har blivit virldens dyraste modevisning och
att det vid slutet av millenniet inte lingre fanns nigon
filmstjirna som visade sig pa réda mattan i nagot annat
in designkreationer (Seeling 1999:192). I journalistisk
litteratur s som Lotta Lewenhaupts Tankar om mode,
konstateras att Oscarsgalan ir virldens storsta mode-
show, inte minst pa grund av det faktum att galan ses av
en si stor publik virlden 6éver (Lewenhaupt 2004:108).
Prestigemagasinet Harpers (& Queen definierar Oscarga-
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lans modemissiga betydelse si hir: "The
Oscar parade is the most influential cat-
walk on earth, and there’s no bigger prize
for designers than to see their creations
bathing in the Hollywood Boulevard
flashbulb frenzy.” (Harpers & Queen, UK
Edition, March 2005:185). Nagot som
har kommit att fi en stark betydelse pé
senare ar ir just den allminna fokuse-
ringen pé sjilva designermirket, vilket 1
sin tur har blivit till en sjilvklarhet med
intervjuer som inleds med variationer av:
”Oh, you look absolutely fantastic, tell me;
what are you wearing?” Pi den frigan
svarade exempelvis Virginia Madsen, no-
minerad 2005 for bista kvinnliga biroll
for sin insats som Maya i Sideways (Payne
2004), ”Versace couture”! (Oscarsgalan
SVT 28 februari 2005) Hon var definitivt
framgangsrikt kladd.

Syftet med denna artikel dr foljaktligen
att utifrin ett filmvetenskapligt kultur-
teoretiskt perspektiv, diskutera férhallan-
det mellan Hollywoodstjirnor och mode,
placerat i en kontext av samtida populir-
press.

Diskussionen behandlar dskidarskap
och inriktas mot kvinnliga stjirnor och
omradet mode som identitetsuttryck. Re-
sonemanget utgﬁr frin min tes att mode,
populirpress och stjirnor dr omsesidigt
beroende diskurser som tillsammans ska-
par ett representationssystem. Jag anser
att den hir relationen, i forhillande till
askidarskap, stiller frigor om identitet
och sjilvbild, kropp och estetik samt
reception och konsumtion och dirfor ir
viktig att studera. Hur formar det hir
askadarens syn pd filmstjirnan, liksom
implicit den egna sjilvbilden? Det ir
ett forsok att genom ovanstiende pro-
blematisera inneborden av den tidigare
nimnda frigan: "What are you wear-
ing?”?
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RoLE MoODELS

Hur man viljer att kli sig, praktiken att
kombinera klider, samt accessoarer och
make-up, har moéjligheten att betraktas
som ett uttaland® om den egna personen.
Nigot som inte minst 4r tydligt for popu-
lirfilmen, di kldder ir ett viktigt betydel-
sebirande element som kan understryka
karaktirsdrag och kinslor, eller anvindas
for att framkalla motsigelser. Elizabeth
Wilson anser exempelvis att mode som
sidant dr mangfasetterat och mingtydigt
och dirfoér kan betraktas ur en rad per-
spektiv samtidigt, si som estetiska, psyko-
logiska och sociala. Klider och stil har en
central betydelse inom sociala kontexter
och som sidana ir de viktiga symboliska
system, inte minst som uttryck fér den
egna personen. Nagot mer romantiskt arti-
kulerat: “that garments as objects, so close
to our bodies, also articulate the soul”
(Wilson 1985/2003:x1). Wilson menar att
klader hor till de mest laddade foremaélen i
den visterlindska kulturen eftersom de dr
sa nira forbundna med minniskans kropp
och livscykel. Klider kan ses som bilder
och har ett subtilt sitt att kommunicera,
bland annat pa grund av den intima rela-
tionen till kroppen och jaget (Wilson
1985/2003:vii). Aven om kliderna inte
kan péstds vara sjilens spegel, sa innebir
praktiken att kli sig medvetna val om
sjilvrepresentation. Utifrin det hir per-
spektivet kommunicerar mode mang-
fasetterat och stiller frigor om tycke och
smak, vilket medfor en forhandlande situa-
tion. En sidan situation ir exempelvis
presentationen av mode och stil i mode-
tidskrifter, som 1 sin tur sedan virderas av
ldsarens egna estetiska overtygelser.
Populirpressen, si som just modema-
gasin, dr ocksd en vig att nirma sig frage-
stillningar kring filmstjirnor och recep-
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tion. Reportage, artiklar och bilder i tid-
ningar som berdr filmstjirnor fungerar
som en arena for kontextualisering av
stjdrnskap och film och ir 1 sig ett mot-
tagande av film. Amnesomriden som be-
folkas av stjirnor sisom mode och skon-
het, lika vil som annonsreklam, formar
intertexter fOr reception och ir vidare
sjilvklara delar 1 populdrpressens utbud
och nirmare bestimt i tidningar som ex-
plicit riktar sig till en kvinnlig lisekrets.
Myra Macdonald betonar ocksa att media
utgir frin antaganden om den avsedda
publiken i val av amnesomraden och till-
tal, vilket medfér att de adresserar im-
plicita, snarare dn verkliga lisare (Mac-
donald, 1995/1997:87). Medias antagan-
den om avsedda lisare kan i sin tur ocksé
spela en betydande roll i konstruerandet
av subjektiviteter for den reella publiken.
Tidningar speciellt riktade till en kvinn-
lig lasekrets kan darfor ocksa ses som en
kraft 1 formandet av foérestillningar om
kvinnlighet och identitet, férestillningar
som sedan kan métas och férhandlas av
ldsarna. Det framstar som om det ér olika
typer av kvinnlighet, men ocksa identite-
ter, som 1 tidningarna forevisas ldsarna
och som vidare ir foremal f6r konsum-
tion. I modereportage och annonser fore-
kommer ofta filmstjirnor som illustratio-
ner och férebilder, da det ir just de som
for stunden ska uppmuntra lisarna att
investera i produkter, plagg och stilar. Det
ir under en viss tidsperiod i stort sett
samma stjirnor som figurerar och fram-
stills som forebilder, de som fér stunden
ir populira. Det spelar dirfor inte nigon
storre roll om det dr amerikanska Vouge,
brittiska Marie Claire eller svenska Elle,
som man rikar bliddra igenom. Stjir-
norna i sig dr dock olika och har olika
stilar. De looker som stjirnorna i sin tur
personifierar ir siljbara, sd som exempel-

vis kampanjer med Maggie Gyllenhaal for
Miu Miu, Cate Blanchett f6r Donna Ka-
ran och Hilary Swank fér Calvin Klein,
visar pa. Ett annat farskt och prestigefyllt
exempel dr Ij}/ladonna for Versace.®

PErsoNALITY

Kvinnliga Hollywoodstjidrnor och mode
har en ling gemensam historia, i vilken
stjarnan placerats som stilbildande och
trendsdttande nigot som har fitt sitt ut-
tryck inte minst genom populirpressen.
Som Richard Dyer papekar figurerade
filmstjarnor redan vid 1920-talets borjan
1 tidningsreportage som framhivde deras
extravaganta livsstil och exklusiva smak
(Dyer, 1979/1998:38ff). Mary Pickford,
Gloria Swanson och Norma Talmadge ir
bara néigra av de inflytelserika, tidiga film-
stjdrnorna som 1 borjan av 1920-talet var
stilbildande. De klider de bar, bade 1 fil-
mer och privat, skapade rubriker och at-
skilliga artiklar har dgnats dessa stjirnor.*

~Mode blev ocksd med tiden betraktat som |

en del i uppvisandet av individens unika
personlighet, nigot som direkt kan relate-
ras till det framvixande stjirnsystemets
betoning pa unik personlighet. Filmstjir-
norna kom sedan under 1900-talet att
bade forkroppsliga olika typer av kvinn-
lighet och influera modet. Eftersom stjir-
norna tidigt ansigs som ansvariga for att
definiera regler f6r hur man borde kli sig
och se ut, hade de ocksd, som Macdonald
visar, betydelse f6r konsumtionen av varor
och mode (Macdonald 1995/1997:75,
199). En viktig aspekt av massmarknads-
foringen var just anvindningen av film-
stjdarnor som modetyper, eftersom stjir-
norna erbjod konsumenter sitt att gora
olika typer av kvinnlighet personliga, vil-
ket sedan symboliskt kunde approprieras
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genom modet. Det var siledes olika kvinn-
liga lookar som presenterades och som
Sarah Berry papekar si kunde modedi-
rektiven modifieras och férhandlas 1 rela-
tion till individens egna intressen (Berry
2000:xvii ff), vilket gér att de inte var alle-
naridande.

Det ir inte nigon overdrift att hivda
att mode och imageskapande ér hart sam-
manbundna. Imageskapande har histo-
riskt byggt pa att skapa en individuell look
till varje stjirna for att lata dem framstd
som unika personligheter, med exempel
pa modeikoner som Gloria Swanson, Mar-
lene Dietrich, Greta Garbo, Doris Day
och Audrey Hepburn. Filmindustrin har,
med kulmen vid den klassiska studioti-
den,’ varit huvudansvarig for att lansera
en stjirnas image. En image kan definie-
ras som en konstruerad personlighet och
som sidan ger den intryck av att vara en
naturlig och inneboende del av stjirnans
personlighet snarare 4n att vara socialt
konstituerad (Dyer 1979/1998:30). En-
ligt Dyer (1979/1998:20) ir det ofta stjdr-
nans livsstil som stir som bakgrund for
den mediala personligheten och en image
uttrycks och formas via cirkulation 1 ex-
empelvis film, tidningar och marknadsf6-
ringsmaterial. Imageskapandet rér bland
annat klider, smink, bantning och tri-
ning men personligheten dr ocksi den
formbar och stjirnan fir lira sig etikett
och hur man beméter olika situationer
(Dyer 1987:5ff). Det hir dr nigot som
ocksa illustrerades redan 1937 med filmen
A Star is Born (Wellman 1937). Filmen,
med Janet Gaynor i huvudrollen som Es-
ther Victoria Blodgett/Vicki Lester, foljer
Esthers transformering till Vicki och te-
matiserar pé s siitt Hollywood och stjarn-
skapet. Det hir kan vidare relateras till
Wilsons resonemang om filmstjirnekul-
turen och hur Hollywood férvandlade ett
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fatal kvinnliga stjdrnor till “"permanent
works of art” (Wilson 1985/2003:126),
med reella exempel som Jean Harlow,
Mae West och Rita Hayworth. De skon-
hetsideal som Hollywood definierade un-
der tidsperioden fan i retrospektiv samti-
digt verka of6rglomliga, frimmande och
overdrivna och visar att skonhetsideal kan
vara godtyckliga och forinderliga dven
inom loppet av nigra decennier (Wilson
1985/2003:126ff).

Filmstjirnan i mode- och populirpress
kidnnetecknas av sin dubbla status, dels
som en producerad image — en konstrue-
rad personlighet — dels som en privatper-
son. Den hir dubbelheten problematiserar
i sig modets identitetsskapande uttryck,
inte minst i relation till Wilsons resone-
mang om mode som artikulation f6r det
egna jaget. Det som framstills 1 exempel-
vis tidningar genom uppvisandet av stjir-
nor som forebilder f6r mode, klider och
makeup, dr naturligtvis stjirnans yttre
image. Den medialt manipulerade fram-
stillningen skapar en look som uttrycker
individualitet. Nagot som ytterligare dr
intressant 1 forhdllande till imagekon-
struktion dr 6vrig publicitet, eftersom det
inte pi samma sitt som film och mark-
nadsféring, framstir som  avsiktlig
”image-making”, utan istillet 4r vad ex-
empelvis tidningar och TV avslojar” om
stjdirnorna. Den typen av information
framstir ibland som mer autentisk med
sken av att ge tilltride till stjirnans rik-
tiga personlighet (Dyer, 1979/1998:61)
och stannar dirfér inte vid det yttre ut-
seendet. Resultatet av stjirnans konstrue-
rade image, reproducerad 1 media, dr som
tidigare nimnts uppfattningen av den
som en unik personlighet, med bade yttre
och inre egenskaper, vilka jag menar kan
visualiseras genom bland annat kliderna.
Sjilva Oscarsgalan och intervjuerna som
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gors pa roda mattan 4r bara ett par exem-
pel pa detta, di superstylade stjarnor i
direktsindning ir imnade att forestilla
sig sjilva. De filmstjdrnor som visas upp
framstir som dubbelexponeringar av
image och sjilvrepresentation, férpackade
i exempelvis Versace. Ogonblicket pa réda
mattan kan sedan beskidas virlden over

tack vare bolaget ABC.

TRENDSETTERS

Filmstjirnorna kan naturligtvis genom
sin mediala exponering betraktas som
trendsittare eller som sé kallade stilpeda-
goger. Historiskt sett har ju stjarnorna
ansetts vara forst med de senaste tren-
derna och som sidana méjliga att imitera,
vilket medfér en forhandling mellan ldsar-
nas egna sjilvbilder och de stiliserade
kvinnligheterna. Kvinnliga stjirnor som
med tiden blivit synonyma med stil ir
exempelvis de tidigare nimnda ikonerna

Swanson, Dietrich, Garbo, Day och Hep-

burn. Gemensamt f6r dessa Hollywood-

legender dr att de skapade stilar som
gjorde att de hingivna fansen begav sig ut
pa shoppingrundor for att hitta plagg som
liknade deras. De hir klassiska stjarnorna
hade kontroll 6ver sin egen klidstil och de
ir ocksa pafallande olika. Pa sd sitt kunde
de erbjuda négonting for "alla”. Stjdrnor-
nas fans kunde relatera till kliderna, men
ocksa till den sjilvbild som klddstilen gav
uttryck f6r (Fox 1995/1999:vi—xi). Stjir-
nor som idag har en liknande, om 4n ble-
kare status nir det giller stil, 4r exempel-
vis Gwyneth Paltrow, Sarah Jessica Parker
och Scarlett Johansson. Stjirnorna ir
medvetna om sin image och vet precis hur
de tar sig ut (Fox 1995/1999:vi). Nagot
som inte minst giller Oscarsgalan. Nir
Oscarsgalan borjar ndrma sig far stjir-

norna gratis klinningar sinda till sig, och
skisser pa hur de skulle kunna se ut i dem
pa réda mattan. Det hir ger dem méjlig-

heten att vilja och vraka bland kldnningar

och foljaktligen ocksa att tacka nej till
designers. Om stjirnan istillet tackar ja
till en designer 4r publiciteten vird miljo-
ner f6r designhuset. Ett exempel dr Scar-
lett Johanssons “boost” fér Alberta Ferreti
2004. Johansson valde en vecka f6re galan
att inte bidra ndgon av de cirka femtio
klinningar hon fatt, utan vinde sig istil-
let till Ferretti som blixtsnabbt skapade
den omtalade smaragdgrona klinningen.
Johansson ansags att direkt kommunicera
Ferrettilooken, vilken genom henne defi-
nierades som bade sofistikerad och cool
(Harpers & Queen (UK Edition), March
2005:185f).

Stjarnornas image behandlas och re-
produceras siledes i populdrpressen, vil-
ket ovan nimnda reportage om Johansson
bara dr ett exempel pi. Ett annat direkt
exempel dr sd kallade "copy-cat™artiklar,
som med tydlig adress till lisaren, presen-

terar stjirnan som forebild.® Dessa artik-

lar kan ocksd genom sin detaljrikedom
fungera som en dekonstruktion av stjir-
nans image, di de visar hur ldsarna sjilva
kan plocka ihop looken.

En viktig variabel 1 det hdr samman-
hanget dr naturligtvis filméiskadarna och
lisarna, som aktivt kan vilja att delta 1
den forhandlingsprocess som populirfil-
men och populdrpressen erbjuder, det vill
sdga att inspireras och ta efter stjdrnornas
mode. Det hir stiller vidare fragor om
askadarskap; om vilka parametrar som
stills upp for mottagandet av en film. Ex-
empelvis kan stjarnan och hennes person-
lighet ses som en inspirationskilla for
askddaren och utgér da nédgot positivt.
"Imitating” och “copying” har av Jackie
Stacey framstillts som kulturella prakti-
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Halle Berry fick en Oscar for bésta kvinnliga huvudroll 2002.

ker dir askddarna aktivt forsoker efter-
likna eller direkt kopiera stjdrnornas sti-
lar, det vill siga klider, smink och frisyr
(Stacey 1994/1998:160-170). For min del
framstar det som om det ir just stjarnor-
nas image som ir det centrala for det som
imiteras eller inspirerar. Modereportage
fungerar naturligtvis, forutom som image-
dekonstruktion, ocksd direkt som reklam
for olika designermirken, da reportagen
innehiller detaljerade uppgifter om mir-
ke, pris och inképsstille. Det hir stiller
naturligtvis villkor pé lisarnas ekonomi,
vilket implicerar att inte vem som helst
har méjligheten att realisera klidinkopen.
Kliderna forblir snygga bilder i tidning-
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arna. Vad som istillet kan férhandlas dr
stil, bade vad giller klidder och kroppens
utseende. '

MERMAIDS

Som Macdonald pépekar framstir stri-
vanden att uppna ideal stil som en hybrid.
Det 4r en motsigelsefull blandning av
string kroppskontroll och ett lekfullt ex-
perimenterande med klider, make-up och
accessoarer. Macdonald menar ocksa att
medvetenheten om imagekonstruktion ar
storre idag, vilket skulle resultera i en for-
virring mellan image och identitet som 1
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sin tur skulle gora det svarare, fér den som
ir intresserad, att realisera ett ideal genom
att bara anvinda sig av klidder och make-
up. Istillet for att endast forma den ideala
yttre imagen, framstir kroppsdisciplin
som en vig for att dterfd en jaimvikt mel-
lan image och identitet, dir utseendet
uppnis genom hirt arbete (Macdonald
1995/1997:1991f). Forestillningar om
den egna kroppen, dess fordelar och till-
kortakommanden, ir ocksa en viktig del 1
sjilvbilden, speciellt med tanke pa upple-
velsen av den egna kroppen som formbar.
Det hir ir nigot som inte minst kan rela-
teras till filmstjirnor. Renée Zellweger
gick exempelvis upp 1 vikt infor sin med-
verkan i de bida Bridget Jones-filmerna;
Bridget Jones's Diary (Maguire 2001) och
Bridget Jones — The Edge of Reason (Kidron
2004) for att skapa den kropp som rol-
len krivde. Efter respektive produktion
rasade dock kilona snabbt och Zellweger
stergick till sina tidigare slanka former.
Ett annat exempel dr Hilary Swank som
for sin roll som Maggie Fritzgerald 1 Mi/-
lion Dollar Baby (Eastwood 2004) hérd-
trinade och byggde sin kropp for att fa
den att se ut som en elitidrottares. Swank
har nu ocksd tappat de flesta av dessa
extra kilon.

De hir tva stjirnorna representerar
olika typer av kvinnlighet och visar ocksd
att extrema forindringar av kroppen kan
realiseras — pd gott och ont. Den egna re-
presentationen av kroppen, med hjilp av
konsumtion av produkter som ror utseen-
det kan markera identitet, men gor ocksa
kroppen till ett omrade for att definiera
och omdefiniera kvinnlighet. Fran den
hir synvinkeln dr det kodningen av krop-
pen till olika utseendestrukturer, som skapar
vad som menas med kvinnlighet (Macdo-
nald 1995/1997:194). Det ir just tillviga-
gingssitt for den hir typen av kodning av

kroppen som jag anser att reklam och tid-
ningar bistir med, dir formedlas vad som
for stunden dr trendigt, hur man boér se ut
och vara, for att vara helt ritt. Pa det hir
sittet framstir medias representationer
som Viktiga, faktorer i skapandet av och
erbjudandet av riktlinjer f6r realiserandet
av stiliserad kvinnlighet, vilka sedan kan
férhandlas.

Reportage frin Oscarsgalan kan sigas
vara en, bade fantastisk och extrem, arlig
representation av stiliserad kvinnlighet.
Vid galan visas kombinationen mellan
haute couture och framging upp. Stjir-
norna, vars kroppar har blivit forindrade
av trining, kosmetik och kirurgi, for att
uttrycka perfektion, barupp dessa couture-
kreationer. Wilson menar att detta skapar
ett uttryck for makt och rikedom i en estetisk
form (Wilson 1985/2003:256). I Oscar-
sammanhang dr det mer 4n nigonsin este-
tiken som dikterar kroppen, vilket impli-
cerar att stjirnorna kan gi lingt 1 sina
forsok att overtriffa sina “fellow nomi-
nees’, eller som det uttrycks 1 Harpers &
Queen: "Today the red carpet is an obses-
sion” (Harpers & Queen, UK Edition,
March 2005:187). 2005-4rs trend var den
vilsittande si kallade sjojungfruklin-
ningen, vilken fér tankarna till Rita Hay-
worths slimmade fodral i filmen Gilda
(Vidor 1946). Sjéjungfruklinningen ir
estetiskt mycket vacker men totalt ofunk-
tionell nir det giller rorelsefrihet, dabira-
rinnan fér trippa fram for att inte snubbla
och falla. Zellweger gjorde exempelvis en
minnesvird prestation nir hon i sin réda
Carolina Herrera-klinning elegant trip-
pade 6ver scenen for att dela ut en Oscar
for bista manliga biroll (Oscarsgalan
SVT 28 februari 2005). Hon héll balan-
sen hela vigen. Det dr annars vinnarna
som naturligtvis fir en given plats i stral-
kastarljuset och eftersom "the Oscar went
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to” Swank, for bista kvinnliga huvudroll
genom hennes insats 1 Million Dollar Baby,
uppmirksammades det allmint att hon
mottog sin statyett iford en bla klinning
designad av Guy Laroche. Klinningen
vickte sensation for den djupa ryggur-
ringningen, vilken i sitt snitt dterspeglar
1930-talets look, om #n i 2005 ars tapp-
ning” Sedan utmirkelsen har Swank
ocksd hamnat pd framsidan pa prestige-
magasinen eller sedan nomineringen figu-
rerat i langa modereportage i dessa tid-
ningar.® Det hir dr ett exempel pa vad en
Oscarnominering eller -statyett kan med-
fora.

SLUTORD

Det ir tyvirr fi forunnat att pa frigan
"What are you wearing?” svara just som
Virginia Madsen: "Versace couture!” Vad
hela Madsen-intervjun dock visar dr med-
vetenheten om sjilvrepresentation och
image, en medvetenhet om att vara fram-
gangsrik och for tillfillet vara helt ritt
klidd. T vardagen kan "What are you
wearing?” dock innebira kinsla, sjalvfor-
troende och inspiration. Modeplagg och
kosmetik ses dd som uttryck for jaget, for
den man vill vara och som bestindsdelar 1
konstruerandet av den egna personen.
Identitet i relation till representation och
image 4r nigot flytande och som kan for-
mas och omformas. Det framstir som ett
hart, medvetet arbete bakom den visuella
framstillningen av den egna personen,
vare sig det dr "Oscar Night” eller inte
som giller. I den mediala presentationen
av mode och framging har filmstjirnan
historiskt ofta anvints som stilpedagog.
Nu som da problematiserar detta fragan
om reception. Populirpressen skapar till-
sammans med diskurser om filmstjarnor
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och mode ett system av representationer
av film: reportage, artiklar och bilder i
populédrpressen kan ses som en typ av in-
tertextualitet som konstituerar en kontext
for reception. Modereportage med film-
stjrnor ar siledds en vidare typ av recep-
tion, ett mottagande av film, dir aska-
darna aktivt kan vilja att delta. Fran det
hir perspektivet adresseras dskadarna ge-
nom en rad texter, férutom sjilva filmen.
Det sitter vidare ldsarna 1 positionen att
vara bade dskidare och konsumenter till
olika former av kvinnliga identiteter, som
visas upp, férhandlas och kan inhandlas 1
relation till den egna sjilvbilden, om man
sa vill.

NOTER

! Akademien har idag 6ver 6.000 medlemmar.

2 Ndr man som filmvetare skriver om kvinnlig
publik och 4skéddarskap finns det ofta genom det
teoretiska stillningstagandet ett distanserande
fran Laura Mulveys klassiska ”Visual Pleasure
and narrative Cinema” i Screen Vol. 16 No 3
1975, sa dven hir. Det psykoanalytiska synsittet
som Mulvey foretrider betraktar askidarposi-
tion som en teoretisk konstruktion genererad av
inomfilmiska strukturer. Min text foljer istillet
en kulturteoretisk inriktning med féretridare
som Jane M. Gaines och Christine Gledhill,
vilka istillet betraktar &skddarposition som
reella askddare och studerar bland annat inten-
tionallitet och forhandling. Se exempelvis Janet
Bergstroms och Mary Ann Doanes "The Female
Spectator: Contexts and Directions” i Camera
Obscura 20-21/1989 eller Tytti Soilas "Pa spa-
ning efter ett kvinnligt subjekt” i (Tytti Soila,
red.) Dialoger — Feministisk filmteori i praktik.
Stockholm: Aura férlag 1997, for diskussioner
om det teoretiska filtet.

3 Den hir typen av samarbete forekommer ocksa
nir det giller mindre mirken och foretag sasom
Sienna Miller f6r JC, en kampanj som flitigt fore-
kom pi annonspelare Sverige runt under viren
2005.

4 Se exempelvis Filmjournalen nr 6 1920's. 176 f, nr
31921 s. 72 foch nr 15 1921 s. 515.
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5 Med den klassiska studiotiden avses Hollywoods
studiosystem 1930-1945. Se exempelvis "The
Hollywood Studio System, 1930-1945” i Kristin
Thompsons och David Bordwells Film History -
An Introduction. New York etc,: McGraw-Hill
1994.

¢ Se exempelvis Solo nr 4 2002, for ett svenskt ex-
empel frin en “tjejtidning” ddr man framhiver
Gwyneth Paltrow som modeikon.

7 Det framstir inte som lingsokt att Swank valde
att fokusera pad rygg i val av klinning, da det
ocksa dr hennes rygg (ryggmuskler) som har en
framtridande plats pa affischen till den om-
nimnda filmen.

¢ Se exempelvis E/le (UK Edition), April 2005 och
Vogue (Am Edition), February 2005.
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SUMMARY

Dressed for Success
Hollywood Stars and Fashion

The aim of this article was to discuss the relation-
ship between Hollywood film and fashion from a
cultural studies approach of film studies, where
the Academy Awards of 2005 have served as point
of departure. This relationship was further viewed
in the context of contemporary popular press, and
theoretical questions of spectatorship concerning
female film stars and fashion as expressions for
identity were considered. The discussion therefore
paid attention to the joint history of the stars sys-
tem and the fashion industry, in which the stars
themselves have been placed as trendsetters and as
icons of style, something that has been frequently
represented through the popular press. In this con-
text film stars have the blurred status of — at the
same time — being produced images and private
persons. This system of representation in conjunc-
tion with spectatorship, were discussed in relation
to questions of identity and self-image, body and
aesthetics, as well as reception and consumption.
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