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Introduktion

et dr i stort sett omdojligt att tinka sig bar-
nens fodelsedagstirta utan svarvade ljus 1
glatt firgade plasthillare, bréllop utan in-
bjudningskort, dop utan gévor och begrav-
ningar utan blomsteruppsittningar. Aven marknadens
egna ritualer som bolagsstimman innefattar presentpd-
sar och smakakor med bolagets logga pa, visar Magnus
Morck och Maria Tullberg i1 den forsta artikeln i detta
temanummer av Kulturella Perspektiv. Sa intimt dr ritua-
ler forknippade med marknad och konsumtion, och sa
ihirdigt forsoker marknaden nyttja ritualkonceptet for
att skapa alltfler och allt intensivare upplevelser.
Ritualer ir koncentrerade, betydelsebirande hand-
lingssekvenser, som ir avskilda frin andra vardagliga
aktiviteter och som #dr under stindig omférhandling
och forindring, hivdar Barbro Klein 1 Gatan dr vir
(1995). Historieprofessorn Ellen Pleck visar i boken
Celebrating the Jfamily. Ethnicity, Consumer Culture, and
Family Rituals (2000) hur ritualernas standardrekvisita
— presenter, blommor, kort och godis — ingick som en
etablerad del i alla de stora familjeritualerna i USA redan
i borjan av 1900-talet. I det sena 1800-talets sentimen-
talisering av familjelivet kombinerades religiositet, fami-
lism och spendersamhet pd sitt som fick affirsigare,
florister, kistmakare och férsiljare av kort och konfektyr
att jubla. Sotsaker och desserter, presenter, blommor,
fotografier och fantasifulla bordsdekorationer gjorde
familjehogtiderna vackrare, kinslosammare, lyxigare,
mer minnesvirda, vilsmakande och bestindiga. Min-
nens marginalisering i ritualkulturen gav utrymme for
en kvinnlig gemenskap, dir kvinnor forberedde festan-
det tillsammans och fick utrymme att visa upp kreativi-
tet och inhosta berém frin andra kvinnor for sin skick-
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lighet och sitt artisteri. En intressant nu-
tida motbild 4r bolagsstimmans kom-
pakta manliga homosocialitet, ddr kvin-
nor har svirt att fi utrymme annat in
som avvipnande firgklickar.

Den kvinnligt orkestrerade uppvis-
ningen i vilstind, status, etikett och sen-
timentalitet inom familjen har gradvis
under 1900-talet férbytts mot ett post-
sentimentalt ritualfirande, menar Pleck.
Detta kan ses bide som en reaktion mot
borgerligt 6verddd och etikett och som
ett nytt mer ironiskt sitt att anvinda
sentimentalitet 1 vir tid, inte som en
essens utan som ett vackert holje eller
framhivande relief. 1900-talets stora
samhillsférindringar har drivit pa, inte
minst kvinnors 6kade yrkesarbete, som
reducerat tid, lust och ork att arrangera
stora fester i hemmet, men samtidigt givit
tvaforsorjarfamiljen stérre ekonomiska
resurser att slésa pa en krympande barna-
skara, vidare konsumtionssamhillets till-
vixt och vir alltmer globala, méingkultu-
rella och medialiserade tillvaro i stort.
Hennes iakttagelser stimmer ocksd vil
ihop med det nya ritualparadigm Cathe-
rine Bell lyfter fram 1 boken Ritual Per-
spectives and Dimensions (1997), dir in-
nerlighet och den personliga upplevelsen
stir 1 centrum.

Forst ut med ett mer postsentimentalt
uttryck var begravningarna. Forsta virlds-
kriget hade tagit udden av oscarianernas
excesser med overdidiga ceremonier,
bronskistor, balsameringar och gravmo-
nument i marmor. Nu var det istillet det
enkla och sparsmakade som gillde. Istil-
let for att hylla och bekrifta familjeidea-
let, lyfte postsentimentalismen fram indi-
vidualistiska, pluralistiska, terapeutiska
och konsumistiska virden. Att skapa nya
ritualer for att sérja hunden eller nigot
annat édlskat husdjur har blivit en upplevd
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rittighet och ett behov, visar Lynn Akes-
son 1 sin artikel om husdjursbegravningar.
Sorgeceremonierna f6r Hunden Hannibal
och musen Mysan dr goda exempel pa den
rituella ”feel-good-effekt” dagens ritual-
paradigm foreskfiver, hivdar hon.

Medan begravningarna var forst att
flytta ut ur familjen var barnkalasen sist.
De borjade firas i, vilbirgade familjer
under 1800-talets slut, framburna av en
ny tro pa individen, affektion mellan f6r-
dldrar (modrar) och barn och en ny be-
toning av tid och kronologi. Redan frin
borjan har frambirandet av givorna, pre-
senterna, varit det allra viktigaste inslaget,
pahejat av en vixande leksaksindustri.
Under 1900-talet har de blivit alltmer
barnstyrda, men det ir forst de allra se-
naste aren barnkalaset pd allvar tagit kli-
vet ut ur familjen, visar Helene Brembeck
1 sin artikel om McDonald’s-kalaset. Hos
snabbmatskedjan har kalaset som helhet
blivit en vara, dir anstilld personal un-
derhaller barnen, skir tirtan och organi-
serar lekar och presentutdelning medan
tordldrarna tittar pa.

Dir begravningarna blivit enklare,
personligare, innerligare har brollopen
blivit alltmer 6verflédande och pakostade.
De stora brollopen med bruden klidd i
vitt var vid sidan av den borgerliga julen
1800-talets frimsta ritualinnovation, den
viktigaste dagen i en ung kvinnas liv, ett
uttryck for romantisk kirlek, di de tu far
varandra och lever lyckliga i alla sina da-
gar. Pa senare ar har brollopen utvecklats
till veritabla orgier i tyll, blommor, smyc-
ken, presenter och mat. Den diamantf6r-
sedda vigselringen, som spelar en fram-
tridande roll i Eva Knuts artikel, bérjade
marknadsforas redan pi 1940-talet i USA
under devisen ”diamanter ir for evigt”. Ju

storre ring, ju storre, mer romantisk och
trofastare kirlek. Alltsedan 1900-talets
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mitt har ocksi férberedelserna alltmer
flyttat ut frin hemmet i takt med att nya
serviceyrken tillkommit. Redan 1947
fanns omkring femhundra ”bridal secre-
taries” 1 USA, visar Pleck, vanligtvis an-
stillda av varuhus, som gav rid om eti-
kett, heminredning, catering, blomster-
arrangemang, fotograf, t.o.m. tips infor
brollopsresan. Senare har hon kallats pla-
nerare, konsult eller ridgivare. I Karin
Salomonssons artikel framtrider hon 1
2000-talets bérjan, som en brollopets cere-
monimistare; brudparets (brudens) for-
trogna, som tolkar och iscensitter det per-
sonliga, samtidigt som hon befister nor-
mer for brollopsritualen.

Brollopet har ocksd lanat rekvisita till
den familjefestlighet som bérjat folja den
kyrkliga dopceremonin. I vilbirgade
familjer vid forra sekelskiftet kunde den
utformas som en elegant lunch eller mid-
dag, dir tirtan, som imiterar brollopstar-
tan, var héjdpunkten. Liksom bréllopets
firg dr vitt dr ocksa dopets det. Vid 1800-
talets mitt specialbestilldes spetsar frin
Paris till de mondinaste dopklinning-
arna och presentbord dukades med vit
linnéduk. Etikettsbocker ridde min att
ge en giva av silver och kvinnor ett bro-
deri. Silvergivorna giller 4n i form av
bilar, skedar och sparbéssor, visar Char-
lotte Hagstrom, men de far alltmer kon-
kurrens av sma klidesplagg och leksaker
som den lilla mottagaren kan ha en mer
omedelbar glidje av. Féremail som uttryck
for affektion och virde har ocksa medfort
att pysslandet med tingen i hemmet blivit
alltmer ritualiserat, i synnerhet giller det
dyrbara féremal som glas, som samlas,
stills ut, belyses, dammas och beundras,
visar Karin M. Ekstrém i sin artikel.
Haussen for prylar har ocksa givit upphov
till nya offentliga ritualliknande tilldra-

gelser som nostalgimissor, auktioner och
TV:s Antikrundan. Sidana samlingsfore-
mal har t.o.m. hittat in pd museerna, t.ex.
pi den utstillning om glas i samlares
gdmmor, som Vixjo glasmuseum ordnat
under 2005 ocl som fir en presentation 1
artikeln.

Mary Douglas hor till dem som forut-
spétt ritualernas fqrsvinnande 1 en tid av
tilltagande individialism (1993), men si
verkar inte bli fallet. Under senare ar har
nya ceremonier borjat ta form, for skils-
missor, namngivning och husdjursbe-
gravningar. I ett alltmer sekulariserat sam-
hille séker minniskor nya ritualer for att
uppritthilla och férindra relationer, for
att underlitta komplicerade livscykelfor-
indringar, sorja forluster, fira livet och
uttrycka djupt kinda kinslor. Traditio-
nellt och nyskapat fortsitter att blandas,
som nir forildrar konstruerar websidor
med fotografier av barnens fodelsedags-
presenter, blivande brudpar publicerar
onskelistor pa nitet och virtuella begrav-
ningsplatser, som Spinn! — Kattkyrkogdr-
den kan besékas.

Ritualer fortsitter att fascinera och for-
undra. I detta nummer av Kulturella Per-
spektiv, som ir resultatet av ett fruktbart
mote mellan projektgrupperna Kommer-
siella kulturer, Den dekorerade mannen och
Ritualernas marknad, vid Centrum for
konsumentvetenskap, Géteborgs universi-
tet respektive Lunds universitet/Campus
Helsingborg, vill vi dela med oss av vér
egen forundran och lyfta fram studiet av
nygamla ritualer, ritualelement och ritua-
liserade skeenden i marknadens och kon-
sumtionens mitt som ett sitt att fi nya
insikter och ny kunskap inte bara om be-
tydelsebdrande inslag i det sociala livet
utan ocksa om det vi virderar mest 1 vira
privata liv. ,
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