Karin Salomonsson

Bréllopskoordinatorn som
ceremonimastare

et vixande intresset for stora, pakostade,

overvildigande och personligt utformade

brollop gér inte att ta miste pa. Det pratas,

planeras, organiseras och jimférs blivande
brudpar emellan.! Intresset nirs av ett stort antal spe-
cialtidningar, mediabevakning av kungliga vigslar och
kiandisbrollop, hemsidor och diskussionsforum pa nitet,
bréllopsmissor och inte minst en uppsj6 av foretag som
erbjuder olika tjinster och produkter for det fullindade
brollopet.

For att navigera i denna titnande terring gar det idag
att anlita en brollopskoordinator. Denna relativt nya
tjinst, med inspiration av amerikanarnas weddingplan-
ner;, ir naturligtvis en konsekvens av den exploderande
marknaden. Det kriivs en person med 6verblick, sakkun-
skap och ett omfattande kontaktnit for att hjdlpa brud-
paret att vilja leverantorer och arrangorer. Men tjdnsten
skulle naturligtvis inte ha dverlevt om inte den sociala
och kulturella acceptansen for dverdadiga brollop hade
stiarkts och samspelat med samtidens konsumtionskultur
(Otnes & Pleck 2003). Idag ir det okontroversiellt att
ligga stora summor pi sitt brollop, att planera och orga-
nisera flera ir i férvig och framfor allt fordjupa sig i alla
de detaljer som sigs vara férutsittningen for det per-
fekta brollopet. I och med att det blir "kulturellt mojligt”
att gifta sig i stor stil viixer ocksa forvintningarna och
kraven pé just den hir dagen.

* KARIN SALOMONSSON ar-

 universitetslektor vid ins

Det perfekta brollopet ir olika for varje enskilt par, men det vik-
tigaste av allt dr att ert brollop blir ert eget brollop som speglar er
personlighet. Oavsett brollopets budget och storlek dr inget brol-
lop gjort pa ett dgonblick. Det skall vara ett minne for livet, si
ingenting man stokar undan snabbt. Forutom tid beh6vs ocksi
fantasi och kreativitet. (www.vastragotalandsweddingplanner.se)
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Avsikten med den hir artikeln ir att dis-
kutera hur ritualer forindras och péaverkas
(jfr Klein 1995, Bell 1997), i detta fallet
av professionella "ceremonimaistare’ som
bréllopskoordinatorn. Hur han eller hon
(men oftast hon) genom att uttolka drém-
mar och iscensitta det "personliga” skapar
trender och samtidigt befister normer for
brollopsritualen, stir i fokus.?

"ATT FA UT SA MYCKET BROLLOP
SOM MOJLIGT”

Istillet for att brudparen ringde tre ginger s
ringde de femton, tjugo ginger och man hérde
att de nistan hade diligt samvete. Dom ringde
och sade: "Hej Tove, férlit men nu ir det jag
igen, jag tinkte bara friga en sak till.” Och di
kinde jag att nu 4r det dags for den hir tjins-
ten i Sverige. D4 kan de kopa den hir tjinsten
istillet for att ha daligt samvete.

Sé beskriver Tove Leijon, ofta kallad Sve-
riges forsta bréllopskoordinator, upprin-
nelsen till sin egen verksamhet. Idag vixer
antalet koordinatorer snabbt. Intresset
verkar stort att déma av de frigor kring
hur man blir bréllopskoordinator som dy-
ker upp i olika nitbaserade samtalsforum.
Minga har tidigare arbetat inom olika
serviceyrken som restaurang, reseforetag,
frisor och skénhet eller med konstnirlig
verksamhet. Tove Leijon dr nu verksam
med att starta en svensk branschorganisa-
tion, vilket kan ses som en symbol for de
professionaliseringsstrivanden som finns.

Brollopskoordinatorns  kontakt med
kunderna kan se mycket olika ut och
flexibiliteten framhélls ocksd som ett av
de utmirkande dragen i verksamheten.
Fran nigra timmars konsultation, till del-
koordinering, wedding planning, bréllops-
dagskoordinering och det mest omfat-
tande si kallade totalarrangemanget di

”ni éverlimnar planeringen och allt det
praktiska i vira hinder. Det enda ni beho-
ver gora ir att formedla kdnslan om hur ni
vill ha det samt bestimma datum.” Vissa
par vill bara ha hjilp med ndgra specifika
leverantorer, and#a vill ha en diskussions-
partner under mer dn ett ar. Vissa vicks
pa bréllopsmorgonen av ett telefonsamtal
frain koordinatorn spm sedan finns vid
parets sida hela dagen. Avgorande ar det
forsta motet dir fortroendet mellan profis
och kund skall etableras. En av de inter-
vjuade berittar att nir ett brudpar kon-
taktar honom och hans affirskompanjon
s skickar de forst ut ett brev som gratule-
rar paret till beslutet att gifta sig — och till
att de valt just dem. Sedan fyller bruden
och brudgummen i var sitt frageformulir
som underlag fér den forsta triffen. "Det
ir frigor om de har gemensamma barn,
vad deras favoritfirg ir, vad deras drom-
mar ir, vad de sjilva vill i ut av bréllopet,
varfor de vill gifta sig, vad de vill att gis-
terna ska siga om bréllopet. Efter det far
paret ett fyrsidigt dokument med punkter
som man boér éverviga infor brollopspla-
neringen. "Man ir oftast helt slut efter ett
bréllopsméte, tvd och en halv timme bru-
kar det ligga pa, for alla sensorer ir ute.
Och man ska leverera si pass mycket att
de blir trygga i vart mote, utan att vi
egentligen har bestimt négot”, berittar en
annan koordinator.

Vad en brollopsplanerare ska goéra ir
svart att ge ett entydigt svar pi. Tove
Leijon lanade exempel frin en skylt hon
hade anvint sig av pi en brollopsmissa for
att beskriva sin tjinst: bordsplanmakare,
vigselportalbyggare, inbjudningséversit-
tare, inmarschkoreograf, vigselboknings-
koare, ompléstrare, batlovare, ballongkny-
tare, paraplyhillare, brudklinningsren-
gorare, provlyssnare, huvudvirksbotare,
dukningsjusterare, provsmakare, makeup-
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Firslag till sagobrillopets kreativa utsmyckning. Detalj fran brollopsmassa
pd Grand Hotell i Lund. Foto: Susanne Ewert.

kompletterare, nervositetshanterare, ser-
vettvikare, tirtdekoratér och si vidare.
Ordvalet fingar vil den sjdlvbild som
lyfts fram. Det finns inget som inte kan
16sas, skaffas eller formedlas.

”VARLDENS MEST MISSFORSTADDA YRKE

Varfor skall man dverhuvudtaget anlita en
brollopskoordinator? "Jag kan inte tinka
mig nigot mer onddigt”, anfortrodde mig
en blivande brud. Att fa planera, under-
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soka, leta, styra och stilla verkar vissa
brudpar absolut inte vilja gi miste om.
Koordinatorerna sjilva beskriver sina
kunder som den malgrupp som inser att
tid dr pengar, som ir vana att anlita exper-
ter utan att for den skull vara ridda att
forlora initiativet. Det kan ocksa vara sd
att “man vill virda sitt blivande dktenskap
redan tidigt frin boérjan” och undvika
gril, som en erfaren ridgivare uttryckte
det. Sillan, vilket man kanske skulle
kunna tro, tycks det vara par som ir helt
ointresserade av planering och detaljer

e ——————— S
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som vinder sig till en koordinator.
Tvirtom, ir vigsel och fest betydelsefulla
for paret soker man hjilp for att fa inspi-
ration till ett extraordinirt bréllop.

Det finns en oro hos vissa koordinato-
rer och festfixare att deras arbete inte
virderas, eller rittare sagt inte uppfattas
som ett yrke. Att fixa” lite kan vil vem
som helst, och ofta syns inte allt det arbete
som ligger bakom till exempel ett firdig-
dukat festbord. Den konskodning som
vidhinger den hir typen av sysslor spelar
sikert stor roll. Traditionellt 4r det kvin-
nan som uppritthiller familjens sociala
kontakter, som gor ett "virdinne-jobb”,
som rycker in nir nagot fattas, och som
stir fér den estetiska utsmyckningen och
matlagning. Denna feminina laddning
har bidragit till uppfattningen att lik-
nande uppgifter l6ser sig av sig sjilv och
ska framfor allt inte kosta nigot (osynligt
och obetalt arbete). En av vira intervjuade
koordinatorer menar att programmet
Bréllopsnojja, som sindes 1 Kanal 5 under
2004 indrade pa detta. Programidéen
byggde pi att ett antal brudpar fick méta
olika bréllopskoordinatorer som arran-
gerade deras bréllop. Arbetets omfattning
och expertis blev synligt och forstielsen
for att det ocksé kostade 6kade.

Samma koordinator beskriver sin tjinst
som nigot som genererar ett mervirde
och en kvalitetssikring f6r kunden. "De
ir ju ridda for att det ska bli fel och nir
de fir min hjilp sa vet dom att det sillan
blir fel. S& det ir ju en sidkerhet for dom
att f4 min hjilp. Trygghet och kvalitets-
sikring”. Tryggheten kan till exempel
innebira att det 4r nigon som piminner
brudparet om att de bor vilja en speciell
sing som skall spelas nir bruden kastar
sin bukett, en detalj som dr litt att
glomma bort. Tryggheten kan ocksa ges i
form av en forsikran att "man far lov” att

ha ett blatt brollop eller en bréllopstirta
av mums-mums. Detaljerade kérscheman
over bréllopsdagen, minut f6r minut dkar
tilliten till koordinatorns arbete, liksom
den erfarenhet som siger att "partykillers”
som fotograferitg medan gisterna vintar,
eller timmar av presentéppning, bér und-
vikas.

Nir kriser intriffar, vilket det oftast
gor, sitts koordinatorn pa prov. I sjilva
verket hade arbetet varit trikigt utan
den krishantering” som koordinatorerna
framhaller som sin stora tillging. Berit-
telserna 4r méinga om fellevererade brud-
buketter, ouppblasta ballonger eller vir-
meskép for attio gisters mat som spérlost
torsvinner. Handlingskraften och uppfin-
ningsrikedomen legitimerar naturligtvis
det kloka valet att anlita proffs for att
genomfora ritualen.

Aven om liknande episoder efter ett tag
kan bli ett speciellt minne av en speciell
dag ir det givetvis koordinatorns ambi-
tion att brollopet skall priglas av perfek-
tion och fullkomlighet, dir varje liten
detalj dr viktig. "Allting har sddan himla
stor betydelse... ofattbart... alltsi det
spelar sin stor roll i sammanhanget, var-
enda liten grej. Jag far nistan ont i magen

nir jag tinker pa att det verkligen dr si
hemskt.”

"DET AR VARJE INDIVIDS DROM OCH
DEN FAR MAN INTE TRAMPA PR”

Den storsta utmaningen, enligt koordina-
torerna sjdlva, dr att ”fa deras drommar
att sla in pd ett sidant sitt som de sjilva
vill. Man kan borja luska eller man kan
boérja dra i sma tridar som kanske sitter
lingt inne men att de inte vigar siga att
det dr en drom.” Brollopsdagen som ett
magiskt tillfille att forverkliga drémmar
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Prinsesstartan stdr sig som bréllopsfavorit — men inte

hos de proféssionella brollopsarrangirerna, vilka heller

[foreslar exotisk frukt, belgiska chokladlév och mousse-
tartor. Foto: Susanne Ewert.

understryks ofta. (Ett av de ménga ameri-
kanska foretagen i brollopsbranschen kal-
lar sina wedding-planners for just Dream-
makers™!) Hir blir koordinatorns roll
som uttolkare och &versittare av diffusa,
icke-verbaliserade drémmar till ritualens
kulturspecifika sprik tydliga. Det ir
ocksi hir det finns majlighet att fordndra,
overskrida eller justera ritualens férvin-
tade form.

Drémmar verkar i1 koordinatorernas
arbete ofta forknippas med personlig-
heten, ett av nyckelorden for att kunna
arrangera ett triffsikert brollop. Ett per-
sonligt bréllop kan fér det forsta betyda
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att brudparet vill visa vem de dr som indi-
vider. Genom specifika detaljer i fest-
utformning eller matritter manifesteras
vissa familjeband och en privat historia.
For det andra kan ett personligt brollop
syfta pa lingt#n efter att skapa nigot
unikt och annorlunda som kontrast till det
standardiserade och konventionella firan-
det. v %

Som en koordinator sade: ”Vi kan ju
forhoja vissa standardmoment sa att de
blir mer personliga 4n vad de tycker dr
personligt.” Personligheten fingas i det
forsta viktiga motet som beskrevs tidigare.
Hir framhalls koordinatorns livserfaren-
het, personkinnedom och intuition som
avgorande.

Jag forsoker lista ut vem de dr. Det dr mer som
att stimma av vilken niva de dr pd. Om de ir
typen som koper grona, gula eller réda tomater
eller om de kdper plommontomater. Om de ir
personer som har en espressomaskin hemma
eller kor nescafé.

Det "personliga” skall sedan omformateras
till musikval, menykomposition, klin-
ning, gistlista, underhallning under mid-
dagen, firgval osv. Skall paret dka hist-
droska, motorcykel eller kanske kund-
vagn? Kan ett vikingabrollop eller soder-
havstema fungera? Det ir inte sikert att
koordinatorernas idéer alltid stimmer
overens med brudparets. "Man far aldrig
siga nej, utan se mojligheterna att gora
saker, men pa kanske lite olika sitt. For
det finns inga ésikter eller synpunkter
fran brudparen som ir dumt, eller fanigt
eller overdrivet.” Fast alla idéer ir trots
allt inte riktigt lika bra och da giller det
att fi kunden pa andra tankar. En restau-
rator berittar att "ett proffsigt bemaotande”
f6r honom innebir:

Att lyssna pa kunden utan att lita kunden fa sin
vilja igen, rakt igenom. Sjilvklart skall de ha
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sina 6nskemal tillgodosedda och kunna ha fatt
intrycket av att de har bestimt, men att det
egentligen dr vi som har bestimt hur alltihopa
skall ga till.

Omdémena om konventionella standard-
l6sningar ir hirda bland de professionella
brollopsarrangdrerna. Trikigt, fantasilost
och oinspirerande. Matkreatérerna och
koordinatorerna — spjutspetskompetensen

i bréllopssammanhang — ikldder sig gdrna
en upplysande och fostrande roll. Om
nigon insisterar pd en “treritters” gor man
allt for att foresld en amuse bouche eller
en granité som mellanritt, prinsesstirta
ir tabu och ordet fliskfilé — "usch jag kan
inte ens ta det i min mun!” Brollopskoor-
dinatorns parallella roll som trendorakel
och traditionsbevakare tydliggér & ena

Lika ménga sitt som det finns att variera detaljer, lika manga satt finns det att reproducera
de etablerade ingredienserna i brillopet. Foto: Susanne Ewert.

KULTURELLA PERSPEKTIV 2005:2

B




Brillopskoordinatorn som ceremonimdstare 55

sidan brudparens 6nskan att géra nigot
nytt, som ingen annan i bekantskapskret-
sen har vigat sig pd, 4 andra sidan trygg-
heten i att inte gora bort sig.

Lingtan efter ett unikt, speciellt och
overraskande bréllop kan tolkas som en
reaktion pé standardiserade och masspro-
ducerade varor och tjinster. Paketlos-
ningar och redan uppfunna koncept for-
aktas som sagt av professionella bréllops-
arrangdrer och specialtidningar. Paradox-
alt nog ir de sjilva ocksa producenter av
standard- och paketlgsningar — av det
"personliga” brollopet — genom att repe-
tera vissa framgéngsrika losningar, vissa
bréllopsteman, vissa menyer och vissa un-
derhillningsinslag. Pi s vis automatiseras
ocksi produktionen av den unika upp-
levelsen (jfr O’Dell 2005). Slaende ér hur
det "personliga” och unika hittar sin kul-
turella stdpform och for betraktaren sna-
rast kan upplevas som duplicerat och lik-
artat (jfr O’Dell 2001).

Ritualen fir dock inte vara sa personlig
och annorlunda att den inte kan identifie-
ras som ett brollop. Man maste kunna
kinna igen vissa element som bekriftar
normen for ett godtagbart brollop. "Att
uppfattas som sjilvstindig, autentisk och
unik inbegriper alltsd paradoxalt nog, att
vara lik” (Ambjérnsson 2004:290). Det
giller dirfor att hitta ritt ton i de nytin-
kande och avvikande inslagen. Overdrivs
detta nytinkande uppfattas brollopsfest-
ligheterna girna som annorlunda pa ett
overdrivet, stereotypt eller konstlat sitt.
Det ir viktigt att de "personliga” inslagen
hela tiden korresponderar med, refererar
till och tar sin utgingspunkt i ett kultu-
rellt 6verenskommen ram av uppfatt-
ningar och normer, praktiker och tal
kring hur ett brollop "4r” och bor vara.
Utan denna ram, eller diskurs, saknar det
personliga brollopet mening och uppfattas
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dirfor som icke-autentiskt och tillgjort.

Det okade intresset for ritualer i all-
minhet och brollopet i synnerhet ir
egentligen inte forvinande. I en kultur
som sa starkt priglas av ett stindigt iden-
titetsarbete kopplat till olika konsum-
tionspraktiker (Lury 1996, Bauman 2004)
ir smi detaljer, form och yta inte “ytligt” i
bemirkelsen oviktigt och meningsldst.
Tvirtom ir uttrycket, den expressiva och
estetiska dimensionen i allra hogsta grad
meningsskapande och kommunikativ.
Kundens krav pa en 6kad upplevelsenivi 1
varor och tjinster idag, som ofta framhivs
inom foretagsekonomi och marknads-
foring (Pine & Gilmore 1999, Mossberg
2003) och nirmandet mellan traditionellt
dtskilda sfirer som ekonomi och kultur
(Du Gay & Pyke 2002, Lofgren & Wil-
lim 2005) syns tydligt i den marknad som
vixer fram kring rituellt firande. Kravet
pa en okad upplevelseintensitet i vardagen,
sjilvklarheten 1 att “ha kul”, att forverk-
liga och iscensitta sig sjilv, kan forklara
det vixande intresset fér det storartade,
professionellt koordinerade brollopet.

Konsumtionskulturens drivkrafter pé-
verkar i sig ritualen. Den pockar pa nya
ceremoniella inslag som utvidgar och for-
skjuter det rituella spraket. En av de inter-
vjuade koordinatorerna kommenterar det
okade intresset for en mer elaborerad vig-
sel. ”Ja, men herregud — har de gitt och
kopt sd dyra kldnningar och hallit p4 med
allting s maste de ju fa visa upp dom 1i
kyrkan i alla fall. Det ir ju fullt férstaeligt
att man vill ha en lingre ceremoni.”

Aven om en 6kad differentiering av
vigselceremonier och festarrangemang ar
tydlig, si dr det fortfarande relevant att
tala om en ritual. Lika manga sitt som det
finns att variera detaljer, lika manga sitt
verkar det finnas att reproducera de eta-
blerade ingredienserna 1 bréllopet.
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NoOTER

1 Detta intresse avspeglas ocksd 1 ett stigande
forskningsintresse. Denna artikel baseras pi
arbetet inom projekten Ritualernas marknad
(Vetenskapsridet, Erik Philip Sorensens fond)
och Two Nations for the Price of One (J-forsk).
Vid etnologiska institutionen 1 Goteborg skriver
doktoranden Eva Knuts pi en avhandling om
brollop (se artikel i detta nummer). Se ocksi
Ingraham 1999, Adrian 2003, Boden 2003, Ot-
nes & Pleck 2003.

2 Underlaget for denna artikel bestar av ett tiotal
intervjuer gjorda av etnologen Susanne Ewert
med bland andra brollopskoordinatorer, festar-
rangdrer och restauratorer. Vi vill tacka Grand
Hotell i Mblle, Lioras Catering, Moment De-
sign, Kleins mat, Tove Leijon och Per Hante for
engagerad medverkan. Reklam- och presenta-
tionsmaterial fran Internet, artiklar i special- och
dagspress samt besok pa brollopsmissor kom-
pletterar intervjuerna.

3 Just detta citat dr himtat frin Vistra Gotalands
Wedding Planner. Beteckningarna och omfatt-
ningen samt priser skiftar givetvis mellan olika
foretag.
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SUMMARY

The Wedding Planners

as Masters of Ceremonies

The growing interest in the ‘white and lavish’ wed-
ding is not to be mistaken. Tt can be seen in the
expanding bridal industry, with its special magazi-
nes, bridal shows, internet pages and vast number
of products and services for the ‘perfect wedding.
To be able to navigate this market a relatively new
service has been imported from the USA, the wed-
ding planner. Through interviews, this article
explores the ways in which the wedding planner
describes his or her work, contact with clients, and
what they see as their main task — staging dreams,
creating a ‘personal’ wedding and providing secu-
rity. What role do the wedding planner play as
trendsetter and/or defender of ritual norms?
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