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Med det avses inte enbart, som man kanske kan tro, kul-
tur som produceras i vinstsyfte. Det handlar om kultu-
rella uttryck 1 marknadens nirhet, bide ur producenters
och konsumenters perspektiv. Av en mingd skil som inte
alla dr si genomtinkta tinker vi oss girna litet slen-
trianmissigt konsumtionen som produktionens motsats.
En foljd ir att det storre perspektivet, hur producenter
och konsumenter piverkar varandra, skyms till formin
for en uppdelning av det akademiska filtet i tydliga sub-
discipliner.

Forskning om konsumtion bedrivs idag inom flertalet
olika discipliner, t.ex. antropologi, etnologi, psykologi,
sociologi och dven inom fér kulturvetare mer okinda
discipliner som féretagsekonomi och marknadsféring.
Inom marknadsféringen bérjade konsumentbeteende
som forskningsomride utvecklas under 1950-talet och
har med aren blivit allt mer tvirvetenskapligt. Ett para-
digmskifte mot 6kad acceptans av tolkande forskning
och etnografiska metoder skedde under mitten av 1980-
talet. Odyssén, ddr tva dussin konsumentforskare bilade
frain Los Angeles till Boston for att under en sommar
studera konsumtion och intervjua konsumenter lings
vigen (Belk et. al. 1991), var ett starkt bidrag till detta.

Aldre Cultural Studies-inspirerad forskning kring
konsumtion forebras sedan linge for att isolera konsum-
tionen och inrikta sig pa handlingar inom denna sfir som
kan tolkas som ett motstind mot det profitstyrda mark-
nadssamhillet. Men inom konsumtionen finns mycket
mer att uppmirksamma 4n ifall minniskorna sitter sig
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upp emot eller viker sig for “systemet”.
Naturligtvis finns motsittningar mellan
olika grupper och aktorer, varav somliga
giller just konsumtionens form och inne-
hall. Rittvisefrigor kan 1 framtiden
mycket vil komma att drivas inom kon-
sumtionen och IKEA eller HM har fitt
kinna pd vad konsumentopinioner kan
dstadkomma. Det vildiga fokus som upp-
stitt pd varumirken, bl.a. 1 sparen av Na-
omi Kleins kampskrift No Logo (2000),
gor ocksid féretagen mer kinsliga dn tidi-
gare f6r hur de uppfattas.

De tidigaste forsoken att studera kon-
sumtionen vetenskapligt var inriktade pa
status. For bade Weber och Veblen var
varorna forst och frimst mitare pa vem
som hade rad. Dyra ting signalerade kort
och gott stor makt och férmagan att kon-
kurrera ut andra i friga om livets goda.
Senare, med Barthes och den semiotiska
revolutionen blev varorna ett sprik som
kunde formulera mycket mer subtila inne-
bérder. Perspektivet var framfor allt inrik-
tat mot olika sociala skikt och deras sitt
att uttrycka identitet. Undersokningar av
klidkonsumtion och stil som de utveck-
lades i ungdomsforskningen ett decen-
nium tillbaka ér ett bra exempel. Men det
finns si ménga fler frigor att stilla om
konsumtionen dn bara frigan om iden-
titetsmarkorerna och deras innebérd. In-
tressanta bidrag pa senare ar dr t.ex. Da-
niel Miller som 1 A Theory of Shopping
(1998) samtalande f6ljer londonfruar pa
deras dagliga kopturer och visar hur ano-
nyma varor omvandlas till offergévor nir
de viljs ut for de narmaste. Aven om kons-
perspektivet inte dr det senaste sa dr det en
medryckande omvirdering av den mest
alldagliga konsumtionen som en gest it
det heliga. Pi svensk botten finns pro-
jektet "Populira Passager” som utforskat
Solna képcentrum frimst ur en kommu-

KULTURELLA PERSPEKTIV 2003:1

nikativ synvinkel, avrapporterat bl.a. 1
boken Passager (2001). Intressanta studier
publiceras regelbundet, men 1 férhallande
till sin betydelse 1 samhillet dr konsum-
tionsforskningen 4nda eftersatt.

Trots det myckna talet om “konsum-
tionssamhillet” dr vir forstielse av den
samtida konsumtionen bristfillig och
priglad av efterslipande metaforer och
tankegods. Det dr dmnet for Richard
Wilks artikel 1 detta nummer som bl.a.
kritiserar forestillningen att konsumtion
riatt och slitt dr f6rbrukning i analogi med
att fortira foda. Modern konsumtion ir
bredare och paverkar vir tillvaro mer ge-
nomgripande dn vad som antyds av ett
konsumtionsbegrepp som formulerats uti-
frin den minskliga erfarenheten av att
ata.

Exempel pi utvidgningen av konsum-
tionens sammanhang ger Karin Salo-
monsson 1 sin artikel om det nya arbetsli-
vet dir en vanlig idé har blivit att tala om
den arbetssokande som en konsument som
soker upplevelser. Konsumtionen har sin
sociala organisation och det myckna talet
om ’“shopping” understryker forstis att
den dr mer dn en direkt nyttoaktivitet.
Hur tillignar vi oss varorna? Ett forsta
svar dr givetvis att vi moter varorna 1 sina
forpackningar och i allt stérre utstrick-
ning via varumirken. Producenter och
konsumenter konstruerar gemensamt "be-
rittelser” om globala varumirken, som
McDonald’s, genom vilka erfarenheten av
att ga till en McDonald’s-restaurant fil-
treras. Detta dr temat f6r Helene Brem-
becks artikel.

Marknaden dr anonym och en motsats
till den privatsfir dir varorna forbrukas
efter att ha blivit vira dgodelar. Umginget
med varorna, inférlivandet av dem 1 var
vardag kriver att de approprieras, gors per-
sonliga. Flera av artiklarna i detta num-
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mer handlar om just denna tillignelse.
Samlande 4r en inom samtida internatio-
nell konsumtionsforskning ganska upp-
mirksammad form av tillignelse av varor
och detta ir imnet f6r Karin Ekstroms
artikel 1 detta nummer. Den moderna
konsumtionen behéver studeras som ett
visuellt spektakel och varornas “stoffliga”
karaktir, deras materialitet bor ges ny
aktualitet. Magnus Morcks artikel vinklar
denna frigestillning genom nedladd-
ningsbara objekt pa Internet.

Richard Wilks artikel dr ett anforande
fran konferensen Elusive Consumption,
som holls i Géteborg sommaren 2002 och

hade Karin Ekstrom och Helene Brem-
beck som arrangorer. Pa den konferensen
framtridde ocksi Magnus Morck och
Karin Salmonsson — den senare verksam
vid Institutionen f6r Service management
vid Campus Helsingborg.

De tre goteborgarna ir verksamma vid
Centrum f6r konsumentvetenskap, CFK,
ett nationellt centrum f6r konsument-
forskning vid Géteborgs universitet som
inrdttades 2001. De har var sin delstudie
i forskningsprojektet "Kommersiella kul-
turer” som genom detta nummer av Ku/-
turella Perspektiv ocksd fir en presenta-
tion.
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