e ——— e

Per-Markku Ristilammi

Ballonger och begivenheter

PER-MARKKU RISTILAM-
MI ar etnolog och lektor wid
IMER (Internationell Migra-
tion och Etniska Relationer) vid
Malmi higskola). Har forskat
kring utanforskap i urbana mil-
Joer och dr anstalld inom projek-
tet Invoking a Transnational
Metropolis. The Making of the
@resund Region.

14 himmel, f6rvintan, sedan ett samfillt

"aaahh”, ndr ballongerna stiger mot skyn. De

flesta av oss har inda sedan barndomen kommit

att férknippa ballonger med speciella tillfillen.
Ballongerna vid barnkalasen, ballongerna vid allminna
hogtidsdagar som 1 maj har markerat att vi deltagit i nigot
utover vardagen, nigot avgrinsat som det varit meningen
att vi skulle minnas. Ballongernas flyktighet, den irrite-
rande tendensen att sakta men sikert licka ut all luft, eller
helium, har understrukit karaktiren av nagot sirskilt hos
de begivenheter da vi fatt ha dem, for att inte tala om till-
fillena nir vi tappat ballongerna och under stor sorg (men
ocksd nagonstans fascination) sett dem flyga ivig mot
himlen.

Vi har alla dessa personliga ballongminnen, men vad jag
vill diskutera hir dr kopplingen mellan ballongernas flyk-
tighet och den nya ekonomins subtila makt-tekniker. Jag
vill gora detta genom att fokusera tillfillen nir ballonger
anvinds 1 kollektiva sammanhang som t.ex. officiella in-
vigningar av olika slag, nirmare bestimt de som #dgde rum
vid de olika ceremonierna i samband med Oresundsbrons
oppnande.

Om vi gor en liten kulturhistorisk genomgang av bal-
longbruket vid invigningar, kan vi se att det har anor redan
fran 1800-talets mitt. Det finns ocksa tidigare beligg for
att man 1 experimentsyfte, kunde anvinda svinblisor,
fyllda med gas som ballonger, men det ir férst med upp-
tickten och utvecklandet av gummit som de moderna bal-
longerna kom fram.

Det finns intressanta semantiska likheter med bruket av
fyrverkerier. Det som nu kallas fyrverkeribomber kallades
pa 1600-talet 1 England f6r just "ballons”. Hir kommer vi
in pa likheterna mellan fyrverkerier och ballonger vad gil-
ler deras funktion vid evenemang.

Vad ir det egentligen som gor att fyrverkerier och bal-
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~ longer dger en sa ihallande popularitet vid
~ invigningar av olika slag.

~ For att kunna besvara frigan miste vi
ocksa stilla oss frigan kring vad det dr for
sammanhang, evenemang, ballongerna
ska verka inom och vad ir ett evenemang
och varfoér anordnar man sadana?

Ett begrepp som étervinder allt oftare
inom den nya ekonomin ir “event-mana-
gement”, dvs. hur man anordnar begiven-
heter i marknadsforingssyfte eller for att
stirka sina organisationer. Lanseringen av
nya produkter inleds med stor show, ofta
med inhyrda celebriteter som ska fungera
som konferencierer.

Foretag, men ocksé offentliga organisa-
tioner viljer att borja en ny arbetsperiod
med en "kick-off” som ska stirka samho-
righetskinslan. Begreppet “event-mana-
gement” kan darfor vidgas till att omfatta
dven styrning av organisationer med hjilp
av begivenheter, “management by events’.
I detta specifika sammanhang anvinds be-
givenheter for att skapa kinslor av regio-
nal tillhérighet som ska 6ka den ekono-
miska aktiviteten i det man kallar Ore-
sundsregionen och som viktiga aktérer
inom politiken och niringslivet vill ska
framstd som en spjutspets inom den nya
ekonomin.

Det verkar alltsd som om begivenheter
har en specifik funktion att fylla inom den
nya ekonomin. Kanske det gar att formu-
lera en hypotes som sdger att events dr tak-
tiska interventioner i organisationer med
syfte att 6ka effektiviteten i den nya eko-
nomin.

Vad som ocksa blir allt tydligare dr att
ocksi andra samhillsfenomen styrs av
spektakuldra hindelser.

Nir det t.ex. giller politiska beslut tas
dessa inte genom lang planering, utan ge-
nom vad som nirmast kan beskrivas som
trial- and error.
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DEN NYA EKONOMINS FLYKTIGHET

Hir foljer ett antal vanliga pastienden om
den nya ekonomin:

Forindring gar allt snabbare. Darfor dr
strategisk planering 6verflodig.

Forindring gér allt snabbare. Dirfor
krivs det plattare organisationer.

Forindring gar allt snabbare. Dirfor
krivs det flexiblare produktion.

Forindring gar allt snabbare. Dirfor
krivs flexiblare arbetsstyrkor.

Forindring gar allt snabbare. Diirfor
miste lagerhallning minimeras.

Forindring gér allt snabbare. Darfér ir
produktion en belastning.

Forindring gér allt snabbare. Darfor ir
forsiljning allt.

Forindring gir allt snabbare. Dirfor dr
varumirket allt.

Problematiskt i dessa beskrivningar ir
att grundférutsittningen, att allt gar snab-
bare, dr si svar att beskriva i konkreta ter-
mer. Vid en s6kning pa nitet med ordet
New Economy mirker man att det inte
existerar konsensus ens inom manage-
mentdiskussionen. Det finns roster som
hivdar att ingenting fundamentalt har
hint med grundférutsittningarna for
foretags sitt att fungera sedan slutet pa
1800-talet. Dessutom finns en ny livlig
diskussion som tydliggors genom de ofta
vildsamma protesterna mot globalise-
ringens effekter vilka ofta riktar in sig pa
det globala marknadstinkandet. Problem-
beskrivningarna vixlar mellan att vilja
kontrollera den nya ekonomins effekter
och att hivda att den nya ekonomin ir den
gamla i ny skepnad.

Men oavsett dessa problematiker ér det
tydligt dr att den sa kallade eventindustrin
ir pd uppging. I den nya branschtidning-
en Eventertainment hivdas att "event-
bolagen vixer sa det knakar”. Det storsta




36 Per-Markku Ristilammi

bolaget i Sverige, Creator, hade en vinst pa
sju miljoner forra dret. Nu ska det 1 drlig-
hetens namn sigas att Eventertainment 4r
part i mélet och att en vinst p sju miljoner
for det storsta foretaget i branschen kan-

ske inte 4r si enormt imponerande. Men

oavsett vinsterna ir det en bransch 1 ex-
pansion och ett begrepp som alltfler akto-
rer, iven inom stat och kommun, anvinder
sig av for att forsoka hantera sina organi-
sationer. Events idr inte bara underhall-
ning.

Och det ir hiir som eventbegreppet som
koppling till den nya ekonomin blir in-
tressant. Om det ir sa att events borjar an-
vindas for att styra organisationer, vilka
forutsittningar i ekonomin dr det som
man forsoker hantera med detta? Ar
events t.ex. ett sitt att hantera och virda
varumirken, "branding”, dven inom orga-
nisationerna?

MODERNITET OCH BEGIVENHET

Resonemangen om den nya ekonomin fal-
ler givetvis vil inom diskussionen kring
det senmoderna eller postmoderna sam-
hillet. Paul Virilios dromologiska tankar
kring hastighetens primat i det moderna
samhillet passar t.ex. nistan alltfor vilin1i
tankarna kring den nya ekonomins obun-
denhet till specifika platser (Virilio 1986).
Fredric Jamesons tankar rorande postmo-
dernismen byggdes ju upp kring antagan-
det att det finns nigot man kan kalla "late
capitalism”, som ocksi grundas pa att
kapitalet flyter friare 4n tidigare och dir-
med ger upphov till nya kulturella respon-
ser som betonar vikten av flexibla person-
ligheter (Jameson 1984).1 ett sidant sam-
hille dir information ersatts av intryck
och eftertanke av flowupplevelser fungerar
begivenheter i olika former som ett effek-

tivt sitt att paverka individer och organi-
sationer.

David Harveys tanke om aterkomman-
de tid—rumskompressioner kanske kan
fungera som en ingang till varfor vissa
tider (och ekonomier) framstir som nyare
in andra (Harvey 1989). Nya teknologier
leder till att kommunikation struktureras
pa ett annat sitt. Detta beho6ver inte alltid
handla om o6kande hastighet. Telegrafen
var ju, pd sin tid, nistan lika snabb som
dagens Internet. Den amerikanske indu-
strimagnaten J. P. Morgan kunde bygga
upp sin enorma férmogenhet pa 1800-
talet med hjilp av access till snabb infor-
mation via telegrafen. Ar det mingden in-
formation som skiljer eller 4r det méngden
av aktorer som samtidigt kan ta del av in-
formationen som skiljer? Samtidigt 4r det
viktigt att komma ihdg att denna kom-
pression bara kan ses i efterhand. Samti-
den syns alltid vara 1 upplosning.

I de platser som trots allt figurerar 1 dis-
kussionerna kring den nya ekonomin
fungerar storstiderna som en form av sen-
sorier i den nya ekonomin. Pulsen i metro-
polerna, de snabbt skiftande trenderna i
virldsstidernas nojes- och finanskvarter
kan illustreras med hjilp av Tom Wolfes
bok The Bonfire of the Vanities dir den nya
ekonomins aktorer beskrivs som ytliga
figurer pa ett dromlikt och overkligt
nojestilt dir alla virden snabbt kan om-
vandlas till profit.

Det hir dr dock inget nytt. Platser som
Piccadilly Circus och Times Square tillhor
vil nirmast den gamla ekonomin med sina
ikoniska neonskyltar. Kanske det dr sa att
den nya ekonomin parasiterar pa moder-
nitetens kulturella uttryck i en slags
”compulsion of proximity” dir det viktiga
ir att framkalla en framtidskinsla, en
"modernitethet”. Det urbana uttrycket ar
fortfarande oerhért viktigt som en form av
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autenticitetsskapande fond. Till exempel
sa kan inte varumirket Nike fungera, vil-
ket Naomi Klein visat, utan autenticiteten
frin de amerikanska ”innercities”(Klein

1999).

BEGIVENHETENS MATRIS

En forsta hypotes kring begivenheters
karaktir skulle kunna vara att beskriva
dessa som en form av sociala verktyg med
vars hjilp minniskors beteende paverkas i
viss riktning. Nu skulle man kunna siga
att begivenheter forstas inte dr ensamt om
att vara ett socialt verktyg med vars hjilp
minniskor paverkas. Det finns en mingd
sidana instrument, men det speciella med
begivenheten och en forklaring till att det
blir allt vanligare 4r att det inte forutsitter
den langsiktiga planeringen. Det handlar
om att finga uppmirksamheten, att dra in
deltagaren i en gemensam stimning som
byggs upp av en rytm av spinningar och
utlésningar. Och detta avgor ocksi hur
bra begivenheten lyckas och hur vil den
fungerar som tidsinstrument. Lat oss se
lite ndrmare pid hur denna iscensittning
gér till:

Forst handlar det om att fa kroppar att
samlas i en rumslighet med 6ppningar och
inneslutningar. Sedan om att bygga upp en
forvintan med smaprat, kindpussar, att
skapa en frontstage och publik, nigra dr
inforstddda och pratar med arrangorer,
papper prasslar. Detta skapar en speciell
ljudmilj6 som i sin tur bygger upp forvin-
tan.

Sedan oppningen med olika tal vilka
innehiller metaforiker som transporterar
mening, och ocksd transporterar delta-
garna nigon annanstans till en annan tid
som ir utanfor den vanliga tiden.

Begivenheter brukar ocksé innehalla ett
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overskott av mening, allt ska inte kunna ga
att forklara sprakligt. — Du skulle varit dir!

Begivenheterna handlar om att sla an
kinslomissiga stringar, att ange tonen.
Kravet pa flexibilitet inom den nya ekono-
min gor att det blir allt svirare att malstyra
organisationer, dirfér méste organisatio-
nerna fis att befinna sig 1 ett stimnings-
lige som gor att de férhoppningsvis ror sig
i samma riktning. Detta tillstind kan inte
lingre anges genom maldokument, utan
genom stimningar, kanske anslagna ge-
nom varumirken riktade init, mot organi-
sationen. Minnen av stimningsldgen ir till
sin natur flyktiga, diarfér maste begiven-
heterna upprepas med jimna mellanrum,
sd att de klanger som slas an skapar har-
monier och inte disharmonier. Misslyc-
kade begivenheter har inte den musikalitet
som gor att minniskor paverkas av dem
och fortsitter pa den anslagna tonen.

Dessa tonanslag kan ocksd beskrivas 1
form av form av magiska icke-rationella
frammaningstekniker (jfr Ristilammi un-
der utg.). Vid ett evenemang som invig-
ningen av Oresundsbron sommaren 2000
och de arrangemang som foregick invig-
ningen pa viren samma édr blev dessa
frammaningar tydliga. I det hir fallet var
det den nya regionen som skulle frambe-
svirjas. Vid invigningen fungerade magin
selektivt — vissa moment i forestillningen
skapade, med konstvetaren Jonathan
Crarys terminologi, "attentive subjects”
dvs. dskddare som slippte sin reflexivitet
och férsvann in 1 begivenheten, bade pa
plats och framfér TV-skirmarna (Se
Crary 1999).

En av dessa magiska tekniker var just
ballongslipp. Vid Oppenbroarrange-
mangen som féregick brodppningen fanns
en dag nir allminheten hade tillfille att ga
pé bron. Vid mitten av bron mottes kung-
ligheter frin Sverige och Danmark. Det
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kungliga métet pa bron avslutades med att
ballonger, bl och gula slipptes. V1 appla-
derade. Ballongerna forsvan mot himlen
och vira blickar riktades uppat. Som en
pendang till detta kan nidmnas ballong-
slippet vid kulturbiennalen Kulturbro
2000:s invigning senare samma sommar
dir kulturminister Marita Ulvskog slippte
upp finkulturellt svarta ballonger i stillet
for blagula och rodvita.

Varfor ir det da si att ballonger 4r sa
viktiga vid olika slag av evenemang? Bal-
longer, och dess motsvarighet vid morker,
fyrverkerier, styr vir uppmirksamhet mot
himlen, bort frin det jordbundna, mot en
annan verklighet. Nér ett evenemang av-
slutas maste blickarna riktas, inte mot
sidan, mot vardagen, utan mot himlen, for
att markera evenemangets avskildhet frin
den kringliggande rutinmissigheten. Pre-
cis som vid dsynen av pylonerna lyfts véra
blickar uppit igen och framkallar speciella
kroppsreaktioner som fists vid minnet av
bron.

Det ir som om evenemangets, och dir-
med ocksd vir, gemensamma ande lyfter
mot himlen och tar med sig den speciella
evenemangstiden. Denna tid later sig av-
grinsas av olika in- och utridesmekanis-
mer (jfr Ristilammi 2000). Michel Fou-
cault anvinder begreppet heterotop for att
kunna beskriva en form av signifikanta
rumsligheter vilka skiljer sig frin omgiv-
ningen samtidigt som de pé ett metafo-
riskt sitt ssmmanfattar dem. De fungerar
som utopier samtidigt som de existerar i
nuet. Dessa signifikanta rumsligheter
innehaller bade ute- och inneslutnings-
mekanismer vilka reglerar vilka som fér
komma in och vilka som fir komma ut. I
sjilva verket dr det ut- och ingingarna
som skapar heterotopens symboliska kraft.
Metaforisk verksamhet innebir ju trans-
port av mening frin ett filt till ett annat

och heterotopen reglerar dessa transporter
(Foucault 1986).

Oppenbrodagarna inleddes med en
busstur frin staden ut till bron som inte
bara var en fysisk forflyttning utan ocksa
en overgang till det heterotopiska rum
som innebar att deltagarna transformera-
des fran en metaforisk rumslighet till en
annan. Vi som var med genomgick en
mental och kroppslig forberedelse for vart
deltagande i evenemangsverkligheten.

Kanske man med filosofen José Gils
begrepp "exfoliations” kan tinka sig att de
som pi Oppenbrodagarna sprang, cyklade
och gick, limnade avtryck och "finns kvar 1
bron”. Gil hivdar att om ritualer, som t.ex.
en broinvigning, ska kunna utdva sin
metaforiska verkan krivs att kropparna
forbereds (konditioneras) genom  att
tvingas att “fillas ut” i det omgivande
rummet (Gil 1998:143f). Bussresan, den
médosamma vandringen fram till mitten
av bron, vira uppatvinda huvudbéjningar
infor pylonerna och ballongerna, “kondi-
tionerar” oss for att stiga in i det metafo-
riska rum som den moderna sakraliteten
innebidr. Att lyfta blicken och stricka pé
kroppen vid 4synen av ballongerna ska-
par direktkontakt med ett stimningslige
som signalerar att vi ir med om nigonting
exceptionellt. Likasd fungerar forvirringen
av sinnesintrycken vid den, for oss, ovin-
tade invigningsceremonin pa bromitten.
Vir rationella reflexivitet stors, styrs 1 en
bestimd riktning och vi blir hdr mottag-
liga for broinvigningens symboliska kraft.

DE NYA SUBJEKTENS BEHOV

AV BALLONGER

Den nya ekonomins krav pi flexibilitet
och flyktighet kan tyckas formlds, men

inda innehaller den disciplineringmeka-
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nismer som handlar om att skapa en spe-
ciell form av uppmirksamhet, en upp-
mirksamhet som gér ut pi att genom att

utsitta oss for specifika kroppsliga sensa-

tioner si gors vi mottagliga for den styr-
ning som krivs for att vi i en viss tid ska
handla enligt eventmanagerns intentioner.
Ballongerna vid 1600-talets furstehov var
till for att markera den suverina makten.
Ballongerna i den nya ekonomin ir till for
att skapa en kinsla av flyktighet, nigot
som fir oss att bide glomma och minnas
pi samma ging. Ballongerna erbjuder en
betydelseskapande passage ut frin den
heterotop som eventet utgér. For ett
dgonblick glommer vi sammanhanget och
blir reflektionslosa, samtidigt som det ér
just denna kinsla som 6ppnar for den pa-
verkan vi utsitts for.
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SUMMARY

Balloons and Events

This article is a reflection over the increasing use of
events in marketing and management in the new
economy. The use of balloons in such events is used
as an empirical illustration in order to show the
importance of techniques of perception within this
setting. Balloons create a sense of the fleeting and
transitory mode that is a hallmark for the produc-
tion of power in the new economy.





