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venska etnologer (folklivsforskare) har sedan di-

sciplinens tillkomst varit intresserade av Tyskland,

dock forr lingt mer in i dag. Man har dérvid for-

klarat hur Sverige som utkants- och randomrade
i Europa alltsedan medeltiden under en massiv kultur-
piverkan fitt in innovatérer, andlig och materiell kultur
frin eller via Tyskland.

Forskningen kring dessa kulturstrommar destination
Sverige uttryckte linge frid och harmoni och forklaringar
till dessa har rért sig pd ett mycket 6vergripande plan dér
bide handel och personkontakter setts relativt virdeneu-
tralt.

Trots att vi dr grannlinder i EU ir alla dessa tidigare
relationer i dag ofta glomda och osynliggjorda liksom kun-
skapen om att vi dr virldens mest lutherska land. Att dess-
utom som Astrid Stedje pekat pd i olika sammanhang
cirka femtio procent av vart standardordforrad har paver-
kats av tyskan ir inte heller sirskilt uppenbart for dagens
uppvixande slikte. Husmanskosten och vir festkalender
ir ett par tydliga filt dir kulturlan frin Tyskland inter-
naliserats i vir kultur och savil falukorven som lucia och
majstingen har kulturellt omladdats flera ginger och i dag
gjorts till "svenskhetssymboler”.

Det nu sagda torde vara tillrickligt for att se tiden mo-
gen for en syntes av hur Sveriges kulturella, ekonomiska
och politiska utformning genom tiderna varit paverkad av
tyskar. Teoretiskt borde man da knyta an till den tyske
etnologen Dieter Kramers tankar kring en integral kultur-
teori. Man borde ocksa vixla mellan mikro- och makro-
plan, mellan individer, samhillsstrukturer och samhills-
diskurser. Hir dr vi di ocksd inne pé invandrar- och
etnicitetsforskningen och forskning kring etnocentrism
och stereotyper (labelling theory).
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PROJEKTET SVERIGE 1 TYSKLAND . . .

Inom projektet "Sverige i Tyskland och
Tyskland 1 Sverige” har undertecknad
sedan 1990 med det som inledningsvis hir
diskuterats som grund och med fokuse-
ring pi makt, konkurrens och konflikter i
nista steg bett cirka fyrahundra personer
1 Sverige, Finland och tyskar i Sverige ge
en bild av hur man upplevt eller hort att en
typiskt tysk man respektive kvinna dr.
Detta material har dven kopplats till
massmediabilder, dir 1990-talet stir 1
centrum.

Termen ’stereotyp” ser jag 1 mycket
bred bemirkelse dir kopplingar gors till
savil yttre som inre habitus, identitet och
fysisk milj6. Det idr viktigt att betona att
stereotyper skapas bide 1 kulturella 6ver-
och underligen. Aven om ménga stereo-
typer kan f6ljas genom sekler skapas nya
varianter i1 viart mediasambhiille t.ex. inom
turismsektorn (stundom ytterst naiva) och
en konkurrens finns 1 dag med horosko-
pens bild av individer. Tidigare har jag
framhallit att stereotyperna om tyskar ir
ovintat negativa men blir mera begripliga
om man ser dem som sega strukturer med
rotter 1 medeltidens Sverige. De kommer
sakert ocksd att leva kvar under 6éverskad-
lig tid oavsett hur Tyskland och Sverige
forindras. Virt behov av bilder av "de
Andra” kommer inte heller att minska —
vi behéver dem som projektioner och
for var identitet. Sigmund Freud menade
dirvid att minniskor finner en viss till-
fredsstillelse 1 att forhana och bekriga sina
nirmaste grannar liksom att H. M. En-
zensberger ser inbordeskriget som nir-
mast ett “naturligt tillstind”. Kinner vi
framover ett "lillebrorskomplex” gentemot
det nya och myndiga Tyskland har vi
starkt behov av véra stereotyper hur ana-
kronistiska och bortom efterkrigstidens

BRD, DDR och det iterférenade Tysk-
land de 4n ma vara.

Tyskhet, dvs. tyska kulturménster, talar
jag hir om som om det inte finns skillna-
der avseende klass, generation, kén och
mellan olika delar av Tyskland eftersom
tyskarna i stereotypernas virld dr en kultu-
rellt relativt homogen grupp. I andra sam-
manhang inom projektet har jag ddremot
haft anledning att betona det sjilvklara att
det typiskt tyska upptrider mycket olika
hos skilda individer.

Jag vill ocksd klarligga min egen roll
inom projektet. Den stundom negativa
ton som mina resultat visar har jag sjilv
inte efterstrivat. Skulle mina egna "bilder”
hir lysa igenom hade uppliggningen del-
vis blivit en annan men jag har medvetet,
pa grund av alla reflexivitetsdiskussioner
inom etnologin under senare ar, stillt mig
74t sidan”. Dirvid med risk att "lustiga”
episoder och informanternas “ocensure-
rade” uttalanden kanske fatt en alltfor
framtridande roll.

BILDER AV TYSKA MAN OCH KVINNOR

For att ge en konkret bild av stereotyperna
ges nedan exempel pa hur de slar igenom 1
olika "register” som yrkesidentiteter, kéns-
rollsmonster, dygder, mat och dryck, krop-
pen osv.

Den fortsatta framstillningen hir kom-
mer att ha en kalejdoskopisk karaktir dir
jag genom ett antal "bilder” féretridesvis
himtade ur tidningar och litteratur ger en
rapsodisk redovisning och kommentar av
stereotypernas laddade bilder av tyska
min och kvinnor.

En inledningsbild kan vara en summe-
rande helsida i tidningen Barometern fran
1999 med rubriken "Fet, hogljudd och
maktgalen”. En karikatyr av ett typiskt
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Grekiskt 1990-tal. Tysk turist fran Schleswig-Holstein med strandutsikt. Foto: Kurt Genrup.

tyskt par utgor det viktigaste blickfanget.
Fem kalmarbor ger kortfattat sin syn pa en
“typisk tysk” och undertecknad ger en in-
tervju angdende svenska “fordomar” om
tyskar. En politiker, en lirare och en per-
son med tyska rotter kommenterar instill-
ningen till tyskarna och slutligen finns
dven ett upprop till tyskar 1 Kalmartrakten
att lata sig intervjuas inom ett projekt vid
Kalmar Lins Museum. Stereotyperna
kom fram pa ett klarliggande sitt men
kombinationen av bild och texter upp-
levde méanga provocerande. Museets pro-
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jektledare Barbro Johnsson skriver: "Det
blev en omedelbar reaktion fran tyska in-
vandrare hir 1 trakten. Museets vixel blev
nerringd . . . Ménga var arga och ledsna.
En man fyllde 60 ar samma dag som han
slog upp dagstidningen och fick syn pa
artikeln. Han siger att han fick hela sin
dag forstérd. Mest arg var han 6éver hur
tyskarna kunde limna sidana intryck efter
sig. Trots ilskan var han och de 6vriga
informanterna angeligna att fi vara med
och beritta om sina minnen” (Avhand-

lingssynopsis 1999). Delvis kan dessa
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reaktioner verka forvanande di annat kill-
material visar att tyskarna liksom andra
etniska grupper ir vil medvetna om de
stereotyper som finns 1 omvirlden.

Vi évergir nu till andra bilder pd tyska
min och kvinnor. Den forsta, ur en dags-
tidning, frin en segelbat i en svensk Oster-
sjohamn. Mannen 1 femtiodrsaldern, stor
och kraftig, breder ut sig i mitten medan
kvinnan som “Hausfrau” diskret hukar vid
sidan. En arrangerad? bild som vil symbo-
liserar mannen som “norm” i tyska par-
forhallanden. Nista bild visar en 6vervik-
tig DDR-familj med 6lglas vid en utom-
husfest pa 1980-talet dd landet nitts av sin
"Fresswelle” men en bild med ett nistan
tidlost symbolinnehall. En bild frin en
officiell DDR-skrift om idrotten i landet
visar Marita Koch, 16pare f6dd 1957 med
ett stort antal VM- och OS-medaljer och
virldsrekord pa bl.a. 400 meter, hojande
armarna 1 en segergest och simmerskan
Birgit Meineke tyngd av fem EM-medal-
jer. Tvd moderna ?Gretchen” som spir
pi stereotypen om tyska kvinnor med
"okvinnlighet” och langt frin det for-
pubertetsliga Jane Fonda-idealet "Body
Beautiful”. Alla internationella guld-
medaljer var en viktig del av DDR:s
identitetsbygge och minga informanter
har genom frimst TV dessa idrottskvinnor
och iven -min 1 sina bilder av det typiskt
tyska. For vrigt framstod DDR som ett
“fjirran, okint” land.

En svensk kexreklam 1 media fér nagra
ar sedan med rubriken "Starka kvinnor—
sproda kex” visar tvé barska, kraftiga kvin-
nor med &lsejdlar i handen. Alla som har
ombetts kommentera bilden menar att det
ir bayerska kvinnor — ytterligare en pa-
spidning av den svenska  stereotypen.
Motbilder finns hir och var i materialet
di man, med tyska sapoperor som grund,
t.ex. talar om modemedvetna och “kalla”

personer med mycket smink. Minniskans
kropp ir "démd till mening” som kan tol-
kas kulturvetenskapligt. Att “tyska krop;
par” sa ofta kommenteras i mitt intervju-
material beror bl.a. pd att man ofta mott
den som turister pi sydliga badstrinder
eller som turister och fritidsboende i Sve-
rige sommartid.

Bilden av Helmut Kohl kan ocksa nim-
nas i sammanhanget. Exkanslern, liksom
tidigare Bismarck eller Ludwig Erhardt
har genom sina kroppar symboliserat
Tyskland som landsfider med pondus —
men mot slutet av 1990-talet bérjade man
i medierna mer och mer tala om Kohl som
ett offer for itstorningar. Den tyske (me-
delilders) mannen pi gatan beskriver
flertalet informanter som en fet, svettig
besserwisser omgiven med statusprylar.
Yngre personer beskrivs diremot négot
annorlunda.

Teresa Kulawik, Berlin, som forskar
kring vilfirdsstatens tillblivelse 1 Tyskland
och Sverige, har 1 Kvinnovetenskaplig tid-
skrift 3:1999 visat att maskuliniteten som
diskursiv praxis skapat betydande skillna-
der mellan de bida linderna. Ett kons-
perspektiv pd 1970-talets (Vist) Tyskland
och Sverige visar i forstnimnda fall pd en
stark familjeférsorjarmodell medan den 1
Sverige var svag. Forklaringarna till denna
skillnad soks sirskilt i strukturella olikhe-
ter mellan de bigge linderna under 1800-
talet da maskuliniteten i Tyskland ut-
mirktes av en "hogre rang” medan kénens
sirart och atskillnad inom olika diskurser
inte betonades lika starkt 1 Sverige.

Att minga gor kopplingar till tyskar
och kroppslighet kan ocksd hinga sam-
man med att FKK (nudism) och tidigt
badortsliv (den forsta badorten vid Oster-
sipkusten var Heiligendamm 1793 1 norra
Tyskland) har gamla traditioner och iven
med att tidigt massproducerade ”franska
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kort” och bocker som Die Schonheit des
weiblichen Korpers utgavs 1 stora upplagor 1
Tyskland och dven nidde en svensk publik
(se hir Lena Johannesson, Den mass-
producerade bilden (1978). 1 stereotypernas
virld kopplas vidare tyskarnas utseende
till savil livsstil (t.ex. fet mat och 61) som
att de ges programmatiska och makt-
politiska fértecken (som sambandet stora
fotter—Birkenstock—marschtakt).

TYSK MENTALITET

Tysk mentalitet har 6ver tid liksom t.ex.
svensk behandlats bide inom och utom
vetenskapssamhillet. Att dven “objektiv”
forskning dirvid varit paverkad av scha-
bloner kan litt ses genom att studera folk-
beskrivningar 1 tidigare uppslagsverk —
ofta dterfinner man kopplingar till Mon-
tesquieus klimatteori och teorier kring
environmentalism.

Motstridiga drag i den tyska mentalite-
ten har av forskare analyserats och tolkats
pé olika sitt. Det arbete som dirvid ront
stotst uppmirksambhet 4r folkloristen Alan
Dundes’ bok Life is like a Chicken Coop
Ladder. A Portrait of German Culture
through Folklore (1984), dir blandningen
av mysticism och brutalitet kopplas till
tyskarnas analfixering kulturellt avspeglad
i allt frin korv, ostar, souvenirpottor, blas-
orkestrar till leksakshundar med magnet
som paras nos mot bakdel och inte som i
den amerikanska versionen nos mot nos.

Inom tyskt kulturménster anses ”Ord-
nung” ytterst frekvent i olika diskurser och
kulturella register. Frin fronten 1 oster
hade Skelleftebladet 3 december 1941 ett
mirkligt exempel pa tysk “ordning”. En
bild av en hog vigvisare 6versillad med
skyltar och pilar med féljande text: "Vid
ett tyskt frontliger i Oster har denna
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askadliga vigskylt placerats, som ger be-
sked om bl.a. bensinstationens, repara-
tionsverkstadens och soldatkokets lige”.
De militira raka leden och putsade st6v-
larna omsitts i stereotypernas virld dven
till vardagslivet. En artikel i den svenska
HTF-tidningen nr 11, 1995 har rubriken:
"Ordnung muss sein. Tysken avskyr kaos och
dlskar hierarkier”. Denna artikel innehaller
dven en lista 1 fetstil: "Tolv sitt att stressa
en tysk” — nigot som mdéste anses langt
mer provocerande in Barometerns tidi-
gare nimnda tidningsuppslag.

STEREOTYPER MELLAN HUMOR OCH HAT

I alla tider har f6rdomar och etniska mot-
sittningar varit vanliga. Negativa f6rdo-
mar via ett stereotypiskt tinkande om tys-
karna grundas bide pa hérsigen, ibland
traderade genom flera generationer, (men
med paspidning t. ex. i samband med an-
dra virldskriget) och egen erfarenhet.

Om det ir litt att lista fdrdomar om
tysken dr det sillan de dr grund for diskri-
minering, utan svensken har ofta kint och
kinner sig 1 underlige eller som staffage-
figur, sdrskilt nir han moter dem i grupp.
Sociologen Anthony Giddens skriver
1994: ”Stereotypt tinkande kan vara av
oskyldig art, om detta hos en viss person ir
emotionellt ‘neutralt” till innehillet och
om det si att siga ligger lingt fran indivi-
dens intressen. En engelsman kan t ex ha
stereotypa édsikter om amerikaner, men
detta behover inte leda till ndgra negativa
konsekvenser”.

Nir svenskar utan kinsla av direkt hot
och fruktan kint sig i underlige savil his-
toriskt som idag har de kunnat hivda sig
genom humorns hjilp. I mitt nutida mate-
rial framgir tydligt att tysken pd hemmap-

lan upplevs mycket mer positivt dn som
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turist eller fritidsboende i annat land. Tys-
ken som turist kan pa ett plan upplevas
komiskt. 1 Café Europa skriver 1997
Slavenka Drakulic” om tyska turister pé
stranden i Jugoslavien tjugo ar efter krigs-
slutet: "De var fetlagda; de var bleka... De
hade mycket mirkliga vanor: de badade
med plastsandaler pa fotterna; de lig och
fl6t pd luftmadrasser, det var forsta gingen
jag sig sidana; de smorjde in sig med di-
verse oljor och krimer med exotiska namn
som Piz Buin och Ambre Solaire. P4 kvil-
larna satt de och bilgade 6l pi restau-
rangen. P4 det hela taget verkade de be-
synnerliga snarare in farliga”. Aven nir jag
visat bilder pa tyska turister i Omnibussar
med Rotel-Anhinger (bussar med slip-
vagn i 3 viningar) som likt rullande hotell
sedan 1959 gjort resor i Europa, Afrika
och Asien har publiken reagerat med viss
munterhet och forvaning. I Sverige har
man t.o.m kunnat skimta om tyska turis-
ter 1 turistbroschyrer, sikert i f6rhoppning
om att endast svenskar skulle lisa dem. I
en norrlindsk broschyr frin sommaren
1994 kan man lisa: "Snacka med de tyska
turisterna som just stillde sin buss 1 vigen
for din bil dir du satt och beundrade ut-
sikten och upplys dem om att det inte
heter "allemagnes-ritten’” (sic!). Samman-
fattningsvis dr de svenska stereotyperna
om tyska turister starkt negativa. De kla-
gar, hors och syns, markerar alla solstolar
pd hotellen, smorjer in sig med olja, tar
plastkassar 1 snabbképen utan att betala
for dem, fororsakar koer nir de skall se pa
utsikten frin Olandsbron m.m.
Massmedias berittelser om tyska fri-
tidshusigare kan stundom andas frid och
ro, da de ilskar vir natur, allemansritten,
véra dlgar och skogar. Det hela kan dock
litt leda 6ver till intressekonflikter och
rent av kinslor av hat. Detta har inte lett
till 5ppna konflikter men vil till upprorda

kinslor nir man i tidningen ser arran-
gerade bilder med tyska flaggor vid smi-
lindska roda torp i sommaridyllen eller
nir en miklare X-gren frin Sméland an-
nonserar att "Rika tyskar soker hus vid
5j0”. An virre kan det bli om man konkur-
rerar om samma hus. Hir ett utdrag ur en
insindare frin Virmland med anledning
av att ett tyskt par bjudit 6ver: "Snart ger vi
upp dréommen och blir ’tyskhatare’. Ska
Sverige siljas ut till penningstinna tyskar
och norrmin mitt framf{6r nisan pa heder-
liga barnfamiljer dr det 4t helvete! Snart
bestimmer vil EU-pamparna 1 Bryssel att
vi som inte har en arslén sparad pa banken
borde bli skoputsare i Frankfurt. D4 blir
det mer ’lebensraum’ och fler lediga
Schwedenhausen. Grattis surkalstyskar, ni
ir pa vig att lyckas med det som herr Hit-
ler misslyckades med!”

An mer laddat kan detta filt bli nir som
Aftonbladet 27 augusti 1995 gick ut med
foljande rubrik: "Hir vill nazisterna skapa
sitt paradis. Svenska stugor siljs 1 nynazis-
tisk tidning” — dven i andra massmediala
sammanhang togs detta upp.

Starka kinslor av obehag vickte en
”Schweden-Werbung” 1 Tyskland for
nigra 4r sedan med f6ljande annons-
rubrik: "Auf einen blonden Schweden
kommen so circa 1-2 rote Hiuser” och
med fortsittning: "In Schweden ist die
Welt noch in Ordnung. Da sind Men-
schen noch richtig blond . . .” Efter starka
reaktioner, dir ocksé det hela blev anmiilt,
dr man sikert mera forsiktig med denna
typ av annons som inte nigon jag talat
med uppfattar som skidmt, men som kan
ge niring 4t slumrande inslag 1 stereo-
typerna.

Humorn ir inte nigot utmirkande drag
inom den tyska kulturen enligt europeiska
stereotyper men jag vill avsluta med hur
man inom marknadsféring av tekniska
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En typisk tysk? Illustration av Luis Santiago. Ur Barometern den 17 februari 1999.
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kvalitetsprodukter kan anvinda grannar-
nas “tyskhetsbilder”. Siemens hade en
storre annons 1 Dagens Nyheter 22 oktober
1997 dir Siemens S 10, virldens forsta
mobiltelefon med ett antal innovationer
som firgdisplay m.m. presenteras enligt
foljande: "Se den som plister pd sdren for alla
gdnger vi trangt oss i liftkon”. Genom tyska
innovationer har vi i si fall fatt méinga
plaster pa siren genom tiderna.

Artikeln dr forfattarens installationsféreldsning
som professor i etnologi vid Umed universitet den 9
oktober 1999.

Projektet "Tyskland i Sverige och Sverige i Tysk-
land” har under fem ar drivits med stod av Huma-

nistiska fakulteten vid Ume3 universitet.
f

SUMMARY

Swedish Stereotypes
about German Men and Women

This article deals with Swedish popular and medial
stereotypes about German men and women. The
stereotypes are unexpectedly(?) negative but are
more understandable if we see them as “unchang-
ing structures” with medieval roots.
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