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en kvantitativt inriktade me-

dieforskningens ~ dominans

hiller sakta pd att brytas i Sve-

rige och mer en kvalitativt in-
riktad, tolkande diskurs gor sitt intdg. Den
samhillsvetenskapligt orienterade mass-
kommunikationsforskningen har alltsedan
1950-talet och fram till 1980-talet fyllt upp
en stor del av det internationella forsknings-
filtet. Denna forskning himtade sin inspira-
tion frimst frin amerikanskt hill och den
utgjordes mestadels av publikundersok-
ningar av tvd slag: survey-undersokningar
och behaviouristiskt influerade laboratorie-
experiment. I borjan handlade denna forsk-
ning mest om marknadsundersokningar, for
att si sminingom overgd till att stilla sam-
hillsrelevanta frigor om televisionens effek-
ter pa tittarna, sirskilt vad giller barn och
ungdom. Nir den kvalitativt inriktade me-
dieforskningen gjorde sina forsta inbryt-
ningsforsok var det frigan om innehallsana-
lyser, dir man sdg pd mediebudskapet som
en text. Denna forskning har frimst be-
drivits med hjilp av teoribildningar frin
filmvetenskapligt och litteraturvetenskap-
ligt hall.

Linge hade etnologer en kritisk hillning
till massmedier. Skillingtryck, psalmb&c-
ker och kistebrev sigs mest som storande
element for den muntliga traditionen. De

forsta generationerna som for nigra decen-
nier sedan fick en genomtinkt skolning i
filtarbete fick lira sig att stinga av radio-
apparater for att de inte skulle stora doku-
mentationen av folklig litteratur. I extrema
fall som Ingemar Stenmarks andra 3k kunde

man titta p TV tillsammans med sina infor-

manter for att skapa fortroende, men knap-
past som ett sjalvklart inslag i filtarbetet.

I och med att etnologin blivit samtids-
orienterad har ocksa helt nya forutsittningar
uppstitt for att bedriva massmediestudier
inom etnologin. Hur anvinds medier i de
dagliga processerna att konstituera kon,
klass, dlder, generation, etnicitet, yrke och
andra aspekter av kulturell identitet? Hur
skapar massmedierna sina egna menings-
fyllda virldar? De nya innovationerna inom
informationsteknologin accentuerar beho-
vet av att utveckla etnologiska f6rhallnings-
sitt till massmedier, sdvil pa teoretisk som pa
empirisk nivd. Det har forvisso inte saknats
ansatser de senaste tjugofem dren, men det
mesta har varit i form av separata bidrag,
frimst inom nordisk folkloristik. Under de
senaste dren har dock ett mer allmint in-
tresse for medier vaxt fram. Arbetet inom
HSFR-programmet Jamf6rande kultur-
forskning, som avsatte antologin Medier och
kulturer (Hannerz 1990), och ett pigiende
samnordiskt projekt inom ramen for NIF
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(Nordiska institutet for folkdiktning) ir de
mest synliga yttringarna. For att ytterligare
manifestera denna inriktning anordnade
dirfor etnologiska institutionen 1 Umed den
1—2 november 1994 ett symposium med
titeln ’Etnologiska perspektiv pa masskom-
munikation”, dir etnologer motte represen-
tanter frin andra imnen, frimst medie- och
kommunikationsforskning. I detta nummer
av Kulturella Perspektiv publiceras nigra av
inliggen under symposiet. '

Filmvetaren Monica Dofs Sundins tolk-
ning av barnprogrammet Bjornes magasin 1
artikeln ”’Den infantiliserade bjornen” och
etnologen Magnus Bergs analys av boken
Inte utan min dotter i ”Betty Mahmoodys
oforklarliga huvudvirk” utgor bada exem-
pel pa den innehllsanalytiska medieforsk-
ningen. [ “Medieetnografiska kulturstu-
dier” diskuterar Goran Bolin vid institu-
tionen for journalistik, medier och kommu-
nikation 1 Stockholm, den inriktning inom
den kvalitativa medieforskningen som tar
sin utgdngspunkt 1 brukarens lisning av
mediet. Aterigen riktas fokus mot publiken,
men den hir gingen studeras den med kva-
litativa metoder, dir kontexten kring infor-
manten och djupet i intervjun fir ersitta
kvantiteten.

Till denna inriktning borde etnologerna
ha en del att bidra, eftersom vart vanligaste
sitt att himta material ir med hjilp av
etnografiska metoder: djupunderskningar
och deltagande observation. I detta num-
mer representeras det etnologiska sattet att
arbeta, vare sig det giller media eller andra
omriden, av Elisabeth Tegners artikel
“Rave pd hogfjillet”, som bygger pa filt-
arbete bland rave-ungdomar, Marianne
Liliequists ’Sipoperan och dess brukare”,
dir djupintervjuer utgdr utgingspunkten
for analysen, och Carina Sjoholms “Biogra-
fen som motesplats”, om vad som hinder
runt omkring biogiendet.

Att dela upp det kvalitativa medieforsk-

ningsfiltet mellan dmnena, och t.ex. defi-
niera etnologin som den vetenskap som
sysslar med brukarna medan filmvetenskap
och litteraturvetenskap ses som mest lim-
pade for att utfora innehdllsanalyser, skulle
innebira en onddig begrinsning 1 sokandet
efter fruktbara kvalitativa forskningssitt.
Exempelvis kan etnologernas kunskap om
folkloristiska teorier kring berittandet med
fordel utnyttjas i medieanalyser och litte-
raturvetenskapliga teorier kan anvindas 1
undersokningar av brukarna, vilket inte
minst Janice Radway har visat 1 sin smatt
klassiska studie av amerikanska kvinnors
anvindning av romantikbdcker, Reading the
Romance (1984). Man kan kombinera inne-
hillsanalysen med etnografi och lita teo-
rierna gi 1 dialog med filterfarenheterna.
Det finns dven en mojlighet att, som Rad-
way har visat, lita ett kvantitativt material
komplettera de kvalitativa metoderna. Den
kvalitativa medieforskningen ir och bor
vara ett tvirvetenskapligt filt och det finns
ingen anledning att 1 borjan av en forsk-
ningsinriktnings etablering lisa fast sig vid
amnesmassiga begransningar. Lit oss 1 stallet
inspirera varandra (for all del aven avskrickas
av varandra) att kombinera olika metoder
och teoretiska synsitt. Fram for en kultur-
analytisk medieforskning!
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Summary

In this issue of Kulturella Perspektiv we want to present
some examples of media research with a more
qualitative approach than the traditional mass com-
munication research with its quantitative sociological
orientation.





