INGRID MILLBOURN

Kreditkonst — Kooperativa

Forbundet och kvinnan

Kooperativa Forbundet har framst vant sig
tull kvinnorna med sin agitation mot kreditkop och_for
sparande. Forfattaren urskiljer tre perioder under daren 1900— 1940
da texter och bilder riktade till medlemmarna anvinds

Jfor att fora ut skiftande budskap.

Dagligen méter vi en mangd bilder. Vi
avldaser dem och tror nog ofta att vi bara
registrerar ett stycke vardag. Men en bild
ar aldrig tillfallig. Den har alltid en avsikt.
For att paverka maste det finnas nagot 1
bildens budskap som ocksa finns i betrak-
tarens varld. Man maste kunna identifiera
sig atminstone med vissa delar av budska-
pet. Detta sker ofta pa ett omedvetet sitt.
Bilden kan forstarka betraktarens forestall-
ningar. Men bilden kan ocksa bryta ner
mitt forsvar och fia mig att omfatta en ny
syn pa mig sjalv och sambhillet. Bilder kan
salunda ha en revolutiondr effekt men
ocksa en konserverande och himmande.
Denna passiva och omedvetna avldsning
av bilder har vi svart att férmedla i ord och
att overhuvudtaget fa syn pa. Vi saknar
traning 1 att analysera bilder. Denna var
tystnad om bilders avsikter medfor att bil-
ders makt att paverka ofta ar forbisedd.’

I denna artikel vill jag med hjalp av
bilder och texter himtade fran Kooperati-
va Forbundets (KF) tidningar och bro-
schyrer visa vilka budskap och avsikter den
centrala organisationen hade nar den rik-
tade sig till medlemmarna. Jag vill visa pa
hur det bakom bildernas budskap, som ter
sig sa naivt och sjilvklart, finns dolda av-
sikter. Bakom den till synes enkla fasaden
doljer sig KF’s foranderliga handlingar och
forestallningar rorande kooperationens roll
1 samhallet samt avsikt att forandra med-
lemmarnas instillning och handlande i en-
lighet darmed.

Tre perioder da praktik och forestallning-

ar skiljer sig at samt tre metoder for agita-
tion kan urskiljas aren 1900-1940.

Konsumtionskraft

Kooperationen, sa man, utgar inte fran ar-
bete, inte fran kapital utan fran konsum-
tion. Arbetaren har tva varor. Den ena ar
arbetskraften, den andra konsumtionskraf-
ten. Med den kraften kunde ett nytt sam-
hdlle byggas. Man tankte sig att folket
skulle sluta sig samman 1 lokala
konsumtions-, produktions- och yrkesfore-
ningar. Dessa anslot sig darefter till KF,
som hade hand om partihandel, bankverk-
samhet samt internationella kooperativa
kontakter. Pa sa sitt skulle kapitalismen
successivt konkurreras ut.?

Under 1900-talets forsta decennium for-
sokte banker, producenter och grossister
med stod hos borgerliga politiker férhindra
kooperativ verksamhet genom att vagra
lan, kredit, varor samt stoppa en koopera-
tiv sparbank.® Darfor var det viktigt att
medlemmarna alltid var den egna konsum-
butiken koptrogna, handlade kontant och
sparade sa att ett eget kapital bildades
’...sa kunde man med dessa pengar starta
kooperativa produktionsforetag. Arbetarna
overtaga da produktionen och gjorde sig
till godo det mervarde som nu gar till and-
ras fickor... Pa sa sitt lagger arbetarna
med sitt lilla kapital, da det blivit samman-
slaget till ett stort, den ena produktionsgr-
enen efter den andra under sig.’#

Men varken den dagliga affarsverksam-
heten eller malet — ett kooperativt samhal-
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Inom den privata handeln brukar man stun-
dom binda sina kunder’ vid sig mied kreditens

i band,

: De kooperativa foregdngsmiinnen insligo redan

! for 80 A&r sedan, att krediten var en fara for

dem sjilva bide som fdretagare och som
konsumenter,

Kooperationen virnar konsumenternas intres-
i sen och tillimpar kontanthandel, som ir en
av dess sju grundsatser,

Kooperativa forbundet.
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Konsumentbladet 26/3 1927.

le — kunde genomf6ras utan ’uppfostran’.
’Da emellertid ett folks lyftning 1 materiellt
avseende endast ar en produkt av dess for-
hojda intelligens bora alla till buds staende
medel anvindas for att hoja folket 1 intel-
lektuellt hdnseende’. Darfor finns bland
konsumtionsforeningarnas fonder en ’som
benamnes ’uppfostringsfonden”, vartill al-
la foreningar avsitta 2,5% av vinsten’.
Vad fonden anvandes till hérs pa namnet.®

Makten via korgen

Under den forsta perioden 1900 till om-
kring 1920, bedrevs agitation frimst i langa
analyserande artiklar. Bilderna var fa.
Man vinde sig till ’smafolket” men ocksa
till den enskilde.

Kooperatoren 1909:13.

I ord och bild beskrevs hur folket var
utnyttjat. Man forsokte vicka folkets vrede
sa att det slutade att spara i de privata
bankerna. Man menade ockséa att det var
allas angeldgenhet att varje medlem hand-
lade kontant. Ty erfarenheten hade visat
att det inte var 'masselandet’ som ledde till
samhallsforandring utan att det var de
mest omtanksamma, ordentliga och dar-
med de bast situerade arbetarna som kun-
de gora nagot och det for hela sin klass.
Den som begar kredit, skrev man skaffar
sig fordelar pa alla andra konsumenters
bekostnad, da kreditens kostnad — rantor-
na — betalas av alla genom hojda varupri-
ser.

Man vinde sig ocksa till den enskilde.
"Folk vanjer sig av med att vara punktliga
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och korrekta i sina mellanhafvanden, van-
jer sig vid slarf, och sianker darmed for-
troendet for sina strafvanden’. De lever i
ett standigt trangmal. ’Rufvande darover
blir sinnet nerstamt, hemmet forstort och
familjens anseende och sjalvffortroende un-
dergraft’.®

Nagra skribenter vinde sig enbart till
kvinnan: ’Jag har fragat var kvinnorna vo-
ro, och jag har sagt att var det sd, att den
ena av makarna maste vara hemma och se
till barnen, sa 6nskade jag att mannen sut-
to hemma och vaggade lillan, sa att hust-
rurna finge tillfalle att ga till foredraget’.”

Hennes betydelse menade man berodde
pa att det var hon som gjorde familjens
inkop. Mannen kiampade for hogre loner.
Men de togs tillbaka genom hojda varupri-
ser. Var kvinnan kooperationen képtrogen
kunde hon hoja Ionernas kopkraft. Det var
ocksa kvinnorna som genom sina inkop
holl liv 1 krediten. De forsvarade sig med
att det var bekvamt men ’glommer att rat-
ta munnen efter matsacken’. Att de sjalva
skulle kunna inse ihaligheten 1 sitt forsvar
for krediten, det tror dock inte den manlige
skribenten pa.® Ytterst var det darfor kvin-
nan som avgjorde kooperationens fram-
gang: ’Kvinnan ar som bekant den egentli-
ga harskaren Over samhillets ekonomiska
liv. Det ar hon, som leder konsumtionen i
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Konsumentbladet 1931:31.

dess nuvarande faror. Det dr ocksa hon,
som om hon pa allvar vill, kan leda den
over till konsumenternas egna foretag och
diarmed totalt omskapa hela sambhillet.
Husmodern har i sin ink6pskorg komman-
dostaven Over bade varuférmedling och
produktion. Men tyvirr, hon begagnar den
icke’.®

KF’s budskap till medlemmarna ar re-
volutionért nar det beskriver verkligheten,
dar folket ar utnyttjat och fortryckt, och
forespeglar ett alternativt samhalle. Bade
text och bild ar uppfordrande och utma-
nande. Man vill att smafolket’ ska bli for-
bannat, handla och anvianda sin konsum-
tionskraft. Men budskapet ar ocksa ham-
mande da det riktar sig till den enskilde
mannen och kvinnan. Kredit ar skamligt
for familjen och osolidariskt, da priserna
hojs for alla. Kvinnan har makt via korgen
— men inte mannens tilltro. Detta ar bud-
skap som undergraver den enskildes sjalv-
fortroende och verkar handlingsférlaman-
de.

Manga lyssnade till budskapet. Antalet
medlemmar som var 11000 ar 1900 hade
stigit till 248000 ar 1920. Manga konsu-
mentforeningar gick omkull darfor att de
gav medlemmarna kredit. Fran 1800-talets
slut till omkring 1920 forsvann 255 fore-
ningar. 1911 laimnade 154 av 370 forening-



ar kredit trots forbud. Dessutom forekom
mycket dold kredit. Infor KF forsvarade
sig foreningarna med att krediten behovdes
for att medlemmarna var sa fattiga och att
den dessutom var ndédvandig for att kon-
kurrera pa lika villkor med privathand-
larna.®

Uppfostran

KF’s agitation blir fran omkring 1920 allt
intensivare. Den riktas nu framst till kvin-
norna. Langa artiklar finns fortfarande
men bilder anvinds mer och mer. Under
aren 1928—1933 flodar det av bilder och
ofta med langa rimmade verser till.

Pa bild efter bild ser vi kvinnor lockade
av krediten. Nar hon pa bilden balanserar
mellan kredit- eller kontanthandel vacks
sakerligen motstridiga kénslor av skam el-
ler 6nskan om att ’gora ratt for sig’ i be-
traktarens inre. Andra bilder och texter
visar kvinnans pastadda svaghet for grann-
lat: Boan bojer sig sa burget, lindar sig sa
lent om Lottas hals — men nir den bor
betalas blir det bullrigt, beskt och bit-
tert.’1

Att pastaendet att kvinnan dr slosaktig
ar vardagsmat framgar av Kajsa Vargs se-
rie 1 Konsumentbladet (nr 20): En hostens
karlekssaga’. Den 30 november 1929 fir
Kalle ordet:

Han kan ej hjilpa, att han ger en ganska skarp
replik:
’Ja, lilla Ester, du ar allt din kira mamma lik.

Hur mycket pengar dn ni fa, forslar det ej at er,
ty innan veckan tagit slut begir ni att fa mer?’

Men kvinnfolk nu for tiden har vil ingen spar-
samhet. Det har hans egen mamma sagt — och
hon dr den, som vet!

Forresten skall han snart pa fest med firmans
personal; men skall nu Ester pengar ha, blir
kassan ganska skral.

Varje kvinna kan, ar bildernas budskap,
Overtala mannen genom ett smeksamt satt,
god mat, tarar eller tjat att varken kopa
motorcykel eller sing pa avbetalning.

AVLONING SDAGEN
Konsumentbladet 1931:29.

En kvinnas fornamsta egenskap ar om-
tanke om mannen ségs det i artikeln 'Ring-
enitrynet’:

’Av en husmor kravs inte bara yttre fagring.
Salomo, som forvisso var en vis karl, sa’ 1 ett av
sina bevingade ordsprak, att en skon kvinna
utan vett dr en ring av guld i svinets tryne. Och
med detta drastiska uttryck avsiag han val for-
modligen detsamma som vi, da vi sdga, att
kvinnan, ful eller skon, maste vara utrustad
med alldeles speciella forutsattningar for att
lyckas med en god hemhushallning. Hon maste
vara forsiktig, omtinksam och framsynt. /.../
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Kredithandel skall hon sky som pesten och
avbetalningssystemet bor hon frukta som di-
gerdoden. Motsvara kvinnan dessa krav skall
henne vil ga och virlden skall bli annu mera
draglig att vistas uti. Inte minst for mannen.’?

Konsumentbladet 1951:27.

KF’s fostran var framgangsrik. Krediten
forsvann och medlemmarna sparade i den
kooperativa sparkassan. Inlaningen Gkade
fran 2 miljoner 1913 till 49 miljoner 1928
och 93 miljoner 1938.13

KF har i sitt budskap: Du dr en dalig
kvinna och husmor om du handlar pa kre-
dit, tagit foraktet och nedvarderingen till
hjalp 1 sin uppfostran. Bilderna bidrar till
att ytterligare minska kvinnans sjalvkans-
la. De forstarker hennes kvinnoroll som
husmor och som manipulator 1 foérhallan-
det till mannen.

Men bakom bildernas budskap finns ett
syfte utover den enskildes privata ekonomi.
Ett syfte som hdnger samman med KF’s
forandrade praktik. Det tidigare malet som
syftade till ett kooperativt system pa alla
nivaer i samhallet forandrades. Fran 1914

fick inga nya produktionsforeningar bli
medlemmar 1 KF. De som fanns, cirka 15,
gick det daligt for. Detta berodde péa deras
svarigheter att skaffa kapital och pa att
deras varor var nagot dyrare an varor till-
verkade av privatkapitalistiska foretag.
Darfor kopte konsumentforeningarna inte
in dem. K F menade att produktionsfore-
ningarna inte kunde tillgodose konsumen-
ternas behov, produktionens mal. Och dar-
for vore det ocksa bast om konsumenterna
via KF agde foretagen. KF startade en rad
egna foretag: for margarin 1921, mjol 1922,
galoscher 1927, glodlampor 1930.14

"Rorelsen, som man litar pa’

Kreditbilderna forsvinner kring 1933. 1
stallet intensifieras agitationen for sparan-
de. KF’s styrelse foreslog 1935 General-
poststyrelsen och Svenska Sparbanksfore-
ningen ett samarbete i syfte att visa pa
vadorna av kredit och fordelarna med att
spara. KF forklarade: "Till undvikande av
missforstand vilja vi betona, att det fran
var sida icke ar friga om nigon speciell
propaganda for KF’s sparkassa. /.../ Var
de sparade medlen insittas — i postspar-
banken eller affirsbankerna — ar fran vara
utgangspunkter likgiltigt. Lyckas man pa-
verka allmanheten, att lage undan en spa-
rad slant, skulle man ha uppnatt nagot
som vore till nytta for hela vart land.” KF’s
forslag antogs. Kampanjer startade med
sparkurser, pristavlingar, debatter och fil-
mer. Artiklar och broschyrer forekommer
— nu sparsamt illustrerade med enstaka
teckningar eller ett foto. Man vander sig
framst till kvinnorna samt ungdomen. 1938
fanns det 150 sparklubbar. 1943 fanns det
22 430. De flesta var anslutna till postspar-
banken.!S

I artiklar som ’Sara blir vettig’ utreds pa
ett lattsamt sdtt olika ekonomiska teorier
kring sparande och konsumtion. Sara har
kredit och vill unna sig lite onodiga saker.
Hon har t o m ett teoretiskt grundat forsvar
for att inte spara: ’Jag har ju skoj och kin-
ner mig samhallsnyttig samtidigt. Det ar ju
vi som slosar, som satter liv i samhillet.



Om vi inte fanns, fick butikerna sla igen.’
Sa tanker Sara och Gosta gifta sig. Och
Sara borjar spara. Hon inser nu att hennes
idéer var egoistiska och felaktiga: Efter vad
de larde sager sa ligger inte pengarna och
ruttnar i en bank. De lanas ut till naringsli-
vet och framst till foretag som tillverkar
fabriker, maskiner, bostader dvs objekt
som ar varaktiga och inte konsumeras di-
rekt. Darfor ger sparandet inte bara den
enskilde utan alla medmanniskor okat val-
stand.'® Sara sparade och varldens oro be-
kom henne inte. Gostas och hennes trygg-
het syntes raddad.

I bilden med ’depressionens drake’ ar
budskapet att kapitalismens kris 1929—-
1933 ska motas med personlig sparsamhet
och kvinnlig omtanksamhet. Och pa den
foljande bilden far Kajsa en snilleblixt och
funderar tom 6ver om inte kontanthandel
vore en vag till fred.

Sparandet, menade KF, skulle hjilpa
bade den enskilde och hela landet till 6kat
valstand. Detta ar KF’s budskap till med-
lemmarna aren fore kriget. Ju narmare kri-
get kom desto starkare blev budskapet att
spara och virna om det egna.

Men bakom budskapet finns ater (fran
omkring 1930) en forandrad praktik. Suc-
cessivt med produktion i egna foretag oka-
de KF’s kapital. Detta skedde darfor att
produktionen startade med basta tinkbara
teknik och effektiva arbetsmetoder. For
varje framgang — vinsten var god fér KF
och priserna sjonk kraftigt for konsumen-
terna — starktes KF i sin tro pa kooperatio-
nens nytta for hela samhaillet. Den koope-
rativa konkurrensen tvingade de privata
foretagen till tekniska forbattringar och till
sankta priser.

Nar glodlampsfabriken Luma startade
1930 borjade den internationella glod-
lampskartellen en process mot KF om pa-
tentrattigheterna. Den slutade med en for-
likning som innebar att KF fick ta del 1
kartellens patent mot att inte priskonkurre-
ra utanfor den kooperativa marknaden
samt fordela all forsdljning med kartellen
pa den fria marknaden. KF motiverade
samarbetet med att annars kunde Luma
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Medan virldens oro larmar
Sara ler i Gostas armar.

Konsumentbladet 1936: 14.
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Konsumentbladet 1932:17.

komma efter tekniskt samt att Luma maste
utnyttja sin produktionskapacitet genom
att salja till andra an konsumentforening-
ar. Ett annat samarbete fran denna tid
skedde med superfosfattrusten. Och fran
1935 borjade KF forvarva aktier i privata
foretag. Vinsten av denna framgangsrika
produktion och investeringarna 6kade det
egna kapitalet fran 2 miljoner 1918 till 78
miljoner 1938.

Denna praktik godtogs av kooperatorer-
nas hogsta beslutande organ, Kooperativa
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Kongressen, 1934. Den motiverades med
att den gagnade alla konsumenters — inte
bara kooperatorernas — valfard och dar-
med var den samhallsnyttig.'?

Myten 1 budskapet till medlemmarna
bade rorande sparande och produktion ar
densamma. Det viktiga ar att spara — inte
var man sparade — och att produktionen
ar framgangsrik — inte hur man produce-
rade. Malet var inte langre att konkurrera
ut kapitlismen utan att i samforstand na
allas ’samhallslycka’. Bildernas budskap ar
forforiska och manipulerande. Det ar inte
langre slosaktiga kvinnor som tecknas utan
fornuftiga och omtinksamma béade om
mannen och om kapitalet, forespeglade
privata sparmal och ngjda i sin solidaritet
med ’folkhushallet’. Och l6ften ges om vil-
stand till alla. I dikten "Husmor som bygg-
mastare’ (Konsumentbladet 1933) talas inte
om samarbetet med karteller:

Husmors ink6p dr den makt, som kan
battre hushall bygga

Och befria oss fran trusters och kartellers
harda band.

KF har tagit lognen till hjalp. Bildernas
och texternas budskap ar liksom praktiken
konserverande. KF stoder och bevarar det
radande klassambhallet.

Laxan

Bar inte verkligheten vittnesbord,

att skulder aldrig giva riklig skord,

at den i bojor bundne gildenaren?

En livets ldxa obonhorligt lar,

att trygghet vinnes med KONTANT affir,
som &r princip i konsumentaffar!
(Konsumentbladet 1927)

Successivt under denna fostran av framst
kvinnorna larde de liagre klasserna sig att
inte ’skriva upp’ hos handlaren och att spa-
ra 1 post- och sparbanker. Deras lilla kapi-
tal blev tillsammans ett stort kapital utla-
nat till det privata naringslivet och andra
bankkunder. Att bildernas budskap var
falskt visar konfrontationen med verklighe-
ten. Sparande och kontanthandel har inte
inneburit valstand at alla, kapitalismens

kriser har inte forsvunnit och krig har inte
forhindrats.

Liksom pa 1930-talet har vi i dag arbets-
loshet, 6verproduktion, kartell- och mono-
polbildningar, bristande kopkraft, krigs-
hot. Vi har liksom da en intensiv sparagita-
tion till den enskilde. Samtidigt dominerar
en ekonomisk analys, dar foraktet for stra-
vanden mot arbete ar alla, jamlikhet och
rattvisa ar dolt bakom nya argument. Det
progressiva skattesystemet, som skall om-
fordela till de ligre inkomsttagarnas for-
man, har visat sig vara en myt pa grund av
ratten att fran inkomsten gora avdrag for
alla slags skuldrantor. Ju hogre inkomst
desto storre ar konsten att handla pa kre-
dit.
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SUMMARY
The Swedish Co-operative Society, women and credit.

This article attempts to show the manifest mes-
sages put forward in pictures and print by
Kooperativa Forbundet (KF — the Swedish
Co-operative Society) to its members as well as
the latent motives underlying these messages.
Three periods during the years 1900 to 1940
are delineated which show the beliefs and prac-
tices concerning the Co-operative’s role in so-
clety as well as three methods of agitation.
During the years 1900 to 1920, the intention
was to awaken people’s anger against capital-
ism so that all kinds of co-operative societies
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would be formed. The message in the long
articles and few pictures was revolutionary in
the way it described reality and an alternative
society. At the same time, it hampered buying
power since the individual who bought on
credit and did not save was reproached.

During the years 1920 to 1933, the message
was primarily addressed to women and took
the form of pictures. Women were informed
that they were bad housewives if they bought
on credit and that their foremost virtue was to
show their husbands consideration by saving.
The content of the message was to conserve
women’s traditional role. Underlying this was
the KF’s intention to acquire capital to start its
own company. The co-operative production so-
cieties were no longer allowed to be a part of
the KF. They were considered not to satisfy the
consumer’s need for cheap goods.

During the third period, 1930—1940, the
number of pictures declined. The message,
again foremost addressed to women, was that
one should save in state, private or co-ope-
rative banks. Saving and paying in cash, it was
said, could result in welfare both for the indivi-
dual and for the country by means of money
being loaned to private trade and industry. It
could prevent the crises of capitalism and even
wars. A changed practice underlay these new
messages. The KF’s industrial production was
effective and occurred on a larger and larger
scale.

Products began to be sold even on the free
market. Co-operation with private cartels and
the purchasing of shares in private companies
had been initiated with the justification that
this would benefit all consumers and society.

The KF’s message, as well as its practice,
was conservative in that it helped to uphold
class society. In addition, it was false. It shows
a confrontation with reality. Saving and paying
in cash have not resulted in providing welfare
for everyone, solved the crises of capitalism or
prevented war.
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