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I N G R I D M I L L B O U R N 

Kreditkonst — Kooperativa 
Förbundet och kvinnan 

Kooperativa Förbundet har främst vänt sig 
till kvinnorna med sin agitation mot kreditköp och för 

sparande. Författaren urskiljer tre perioder under åren 1900—1940 
då texter och bilder riktade till medlemmarna används 

för att föra ut skiftande budskap. 

Dagligen möter vi en mängd bilder. Vi 
avläser dem och tror nog ofta att vi bara 
registrerar ett stycke vardag. Men en bild 
är aldrig tillfällig. Den har alltid en avsikt. 
För att påverka måste det finnas något i 
bildens budskap som också finns i betrak-
tarens värld. M a n måste kunna identifiera 
sig åtminstone med vissa delar av budska-
pet. Detta sker ofta på ett omedvetet sätt. 
Bilden kan förstärka betraktarens föreställ-
ningar. Men bilden kan också bryta ner 
mitt försvar och fa mig att omfatta en ny 
syn på mig själv och samhället. Bilder kan 
sålunda ha en revolutionär effekt men 
också en konserverande och hämmande. 
Denna passiva och omedvetna avläsning 
av bilder har vi svårt att förmedla i ord och 
att överhuvudtaget fa syn på. Vi saknar 
t räning i att analysera bilder. Denna vår 
tystnad om bilders avsikter medför att bil-
ders makt att påverka ofta är förbisedd.1 

I denna artikel vill jag med hjälp av 
bilder och texter hämtade från Kooperati-
va Förbundets (KF) tidningar och bro-
schyrer visa vilka budskap och avsikter den 
centrala organisationen hade när den rik-
tade sig till medlemmarna. J a g vill visa på 
hur det bakom bildernas budskap, som ter 
sig så naivt och självklart, finns dolda av-
sikter. Bakom den till synes enkla fasaden 
döljer sig KF 's föränderliga handlingar och 
föreställningar rörande kooperationens roll 
i samhället samt avsikt att förändra med-
lemmarnas inställning och handlande i en-
lighet därmed. 

Tre perioder då praktik och föreställning-

ar skiljer sig åt samt tre metoder för agita-
tion kan urskiljas åren 1900-1940. 

K o n s u m t i o n s k r a f t 

Kooperationen, sa man, utgår inte från ar-
bete, inte från kapital utan från konsum-
tion. Arbetaren har två varor. Den ena är 
arbetskraften, den andra konsumtionskraf-
ten. Med den kraften kunde ett nytt sam-
hälle byggas. Man tänkte sig att folket 
skulle sluta sig samman i lokala 
konsumtions-, produktions- och yrkesföre-
ningar. Dessa anslöt sig därefter till KF, 
som hade hand om partihandel, bankverk-
samhet samt internationella kooperativa 
kontakter. På så sätt skulle kapitalismen 
successivt konkurreras ut.2 

Under 1900-talets första decennium för-
sökte banker, producenter och grossister 
med stöd hos borgerliga politiker förhindra 
kooperativ verksamhet genom att vägra 
lån, kredit, varor samt stoppa en koopera-
tiv sparbank. 3 Därför var det viktigt att 
medlemmarna alltid var den egna konsum-
butiken köptrogna, handlade kontant och 
sparade så att ett eget kapital bildades 
' . . . så kunde man med dessa pengar starta 
kooperativa produktionsföretag. Arbetarna 
övertaga då produktionen och gjorde sig 
till godo det mervärde som nu går till and-
ras fickor... På så sätt lägger arbetarna 
med sitt lilla kapital, då det blivit samman-
slaget till ett stort, den ena produktionsgr-
enen efter den andra under sig.'4 

Men varken den dagliga affärsverksam-
heten eller målet — ett kooperativt samhäl-
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Kooperatören 1909:13. 

Kooperatören 1909:13. 

I ord och bild beskrevs hur folket var 
utnytt jat . M a n försökte väcka folkets vrede 
så att det slutade att spara i de privata 
bankerna. Man menade också att det var 
allas angelägenhet att varje medlem hand-
lade kontant. Ty erfarenheten hade visat 
att det inte var 'masseländet' som ledde till 
samhällsförändring utan att det var de 
mest omtänksamma, ordentliga och där-
med de bäst situerade arbetarna som kun-
de göra något och det för hela sin klass. 
Den som begär kredit, skrev man skaffar 
sig fördelar på alla andra konsumenters 
bekostnad, då kreditens kostnad — räntor-
na — betalas av alla genom höjda varupri-
ser. 

M a n vände sig också till den enskilde. 
'Folk vänjer sig av med att vara punktliga 

Inom den privata handeln brukar man stun-
dom binda sina kunder' vid sig med kreditens 

band. 

De kooperativa föregångsmännen msågo redan 
lör 80 år sedan, att krediten var en ?ara för 
dem själva både som företagare och som 

konsumenter. 

Kooperationen varnar konsumenternas intres-
sen och tillämpar kontanthandef, som är en 

av dess sju grundsatser. 

K o o p e r a t i v a f ö r b u n d e t . 

Konsumentbladet 26/31927. 

le — kunde genomföras utan 'uppfostran'. 
'Då emellertid ett folks lyftning i materiellt 
avseende endast är en produkt av dess för-
höjda intelligens böra alla till buds stående 
medel användas för att höja folket i intel-
lektuellt hänseende'. Därför finns bland 
konsumtionsföreningarnas fonder en 'som 
benämnes "uppfostringsfonden", vartill al-
la föreningar avsätta 2 ,5% av vinsten'. 
Vad fonden användes till hörs på namnet.5 

M a k t e n via korgen 

Unde r den första perioden 1900 till om-
kring 1920, bedrevs agitation främst i långa 
analyserande artiklar. Bilderna var fa. 
M a n vände sig till 'småfolket' men också 
till den enskilde. 
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Konsumentbladet 1931:7. 

Konsumentbladet 1931:31. 

och korrekta i sina mellanhafvanden, vän-
jer sig vid slarf, och sänker därmed för-
troendet för sina sträfvanden'. De lever i 
ett ständigt trångmål. 'Rufvande däröver 
blir sinnet nerstämt, hemmet förstört och 
familjens anseende och självfförtroende un-
dergräft ' .6 

Några skribenter vände sig enbart till 
kvinnan: 'Jag har frågat var kvinnorna vo-
ro, och jag har sagt att var det så, att den 
ena av makarna måste vara hemma och se 
till barnen, så önskade jag att männen sut-
to hemma och vaggade lillan, så att hust-
rurna finge tillfälle att gå till föredraget'.7 

Hennes betydelse menade man berodde 
på att det var hon som gjorde familjens 
inköp. Männen kämpade för högre löner. 
Men de togs tillbaka genom höjda varupri-
ser. Var kvinnan kooperationen köptrogen 
kunde hon höja lönernas köpkraft. Det var 
också kvinnorna som genom sina inköp 
höll liv i krediten. De försvarade sig med 
att det var bekvämt men 'glömmer att rät-
ta munnen efter matsäcken'. Att de själva 
skulle kunna inse ihåligheten i sitt försvar 
för krediten, det tror dock inte den manlige 
skribenten på.8 Ytterst var det därför kvin-
nan som avgjorde kooperationens fram-
gång: 'Kvinnan är som bekant den egentli-
ga härskaren över samhällets ekonomiska 
liv. Det är hon, som leder konsumtionen i 

dess nuvarande fåror. Det är också hon, 
som om hon på allvar vill, kan leda den 
över till konsumenternas egna företag och 
därmed totalt omskapa hela samhället. 
Husmodern har i sin inköpskorg komman-
dostaven över både varuförmedling och 
produktion. Men tyvärr, hon begagnar den 
icke'.9 

KF's budskap till medlemmarna är re-
volutionärt när det beskriver verkligheten, 
där folket är utnyttjat och förtryckt, och 
förespeglar ett alternativt samhälle. Både 
text och bild är uppfordrande och utma-
nande. M a n vill att 'småfolket' ska bli för-
bannat , handla och använda sin konsum-
tionskraft. Men budskapet är också häm-
mande då det riktar sig till den enskilde 
mannen och kvinnan. Kredit är skamligt 
för familjen och osolidariskt, då priserna 
höjs för alla. Kvinnan har makt via korgen 
— men inte männens tilltro. Detta är bud-
skap som undergräver den enskildes själv-
förtroende och verkar handlingsförlaman-
de. 

Många lyssnade till budskapet. Antalet 
medlemmar som var 11 000 år 1900 hade 
stigit till 248000 år 1920. Många konsu-
mentföreningar gick omkull därför att de 
gav medlemmarna kredit. Från 1800-talets 
slut till omkring 1920 försvann 255 före-
ningar. 1911 lämnade 154 av 370 förening-
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ar kredit trots förbud. Dessutom förekom 
mycket dold kredit. Inför K F försvarade 
sig föreningarna med att krediten behövdes 
för att medlemmarna var så fattiga och att 
den dessutom var nödvändig för att kon-
kurrera på lika villkor med privathand-
larna. 1 0 

U p p f o s t r a n 

KF ' s agitation blir från omkring 1920 allt 
intensivare. Den riktas nu främst till kvin-
norna. Långa artiklar finns fortfarande 
men bilder används mer och mer. Under 
åren 1928-1933 flödar det av bilder och 
ofta med långa rimmade verser till. 

På bild efter bild ser vi kvinnor lockade 
av krediten. När hon på bilden balanserar 
mellan kredit- eller kontanthandel väcks 
säkerligen motstridiga känslor av skam el-
ler önskan om att 'göra rätt för sig' i be-
traktarens inre. Andra bilder och texter 
visar kvinnans påstådda svaghet för grann-
låt: 'Boan böjer sig så burget, lindar sig så 
lent om Lottas hals — men när den bör 
betalas blir det bullrigt, beskt och bit-
tert . '1 1 

Att påståendet att kvinnan är slösaktig 
är vardagsmat framgår av Kajsa Vargs se-
rie i Konsumentbladet (nr 20): 'En höstens 
kärlekssaga'. Den 30 november 1929 far 
Kalle ordet: 

Konsumentbladet 1929:40. 

H a n kan ej h jä lpa , att han ger en ganska skarp 
replik: 
' Ja , lilla Ester , du är allt din kära m a m m a lik. 

H u r mycket pengar än ni fa, förslår det ej åt er, 
ty i nnan veckan tagit slut begär ni a t t få mer!' 

M e n kvinnfolk nu för tiden har väl ingen spar-
samhe t . Det ha r hans egen m a m m a sagt — och 
hon är den, som vet! 

Förres ten skall han snart på fest med f irmans 
personal ; men skall nu Ester pengar ha, blir 
kassan ganska skral. 

Var je kvinna kan, är bildernas budskap, 
övertala mannen genom ett smeksamt sätt, 
god mat, tårar eller tjat att varken köpa 
motorcykel eller säng på avbetalning. 

Konsumentbladet 1931:29. 

En kvinnas förnämsta egenskap är om-
tanke om mannen sägs det i artikeln 'Ring-
en i trynet': 

'Av en husmor krävs inte bara yttre fägring. 
Salomo, som förvisso var en vis karl, sa' i ett av 
s ina bevingade ordspråk, att en skön kvinna 
u t a n vett ä r en ring av guld i svinets tryne. Och 
med de t ta drast iska uttryck avsåg han väl för-
modl igen d e t s a m m a som vi, då vi säga, att 
kv innan , ful eller skön, måste vara utrustad 
med alldeles speciella förutsättningar för att 
lyckas med en god hemhushål lning. Hon måste 
va ra försiktig, omtänksam och framsynt . / . . . / 

AVLÖNINGSDAGS 
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Kredi thandel skall hon sky som pesten och 
avbetalningssystemet bör hon frukta som di-
gerdöden. Motsvara kvinnan dessa krav skall 
henne väl gå och världen skall bli ännu mera 
dräglig at t vistas uti. Inte minst för mannen. ' 1 2 

KF's fostran var framgångsrik. Krediten 
försvann och medlemmarna sparade i den 
kooperativa sparkassan. Inlåningen ökade 
från 2 miljoner 1913 till 49 miljoner 1928 
och 93 miljoner 1938.13 

K F har i sitt budskap: Du är en dålig 
kvinna och husmor om du handlar på kre-
dit, tagit föraktet och nedvärderingen till 
h jä lp i sin uppfostran. Bilderna bidrar till 
at t ytterligare minska kvinnans självkäns-
la. De förstärker hennes kvinnoroll som 
husmor och som manipulatör i förhållan-
det till mannen. 

Men bakom bildernas budskap finns ett 
syfte utöver den enskildes privata ekonomi. 
Ett syfte som hänger samman med KF's 
förändrade praktik. Det tidigare målet som 
syftade till ett kooperativt system på alla 
nivåer i samhället förändrades. Från 1914 

fick inga nya produktionsföreningar bli 
medlemmar i KF. De som fanns, cirka 15, 
gick det dåligt för. Detta berodde på deras 
svårigheter att skaffa kapital och på att 
deras varor var något dyrare än varor till-
verkade av privatkapitalistiska företag. 
Därför köpte konsumentföreningarna inte 
in dem. K F menade att produktionsföre-
ningarna inte kunde tillgodose konsumen-
ternas behov, produktionens mål. Och där-
för vore det också bäst om konsumenterna 
via K F ägde företagen. K F startade en rad 
egna företag: för margarin 1921, mjöl 1922, 
galoscher 1927, glödlampor 1930.14 

'Röre l sen , som m a n li tar p å ' 

Kreditbilderna försvinner kring 1933. I 
stället intensifieras agitationen för sparan-
de. KF ' s styrelse föreslog 1935 General-
poststyrelsen och Svenska Sparbanksföre-
ningen ett samarbete i syfte att visa på 
vådorna av kredit och fördelarna med att 
spara. K F förklarade: 'Till undvikande av 
missförstånd vilja vi betona, att det från 
vår sida icke är fråga om någon speciell 
propaganda för KF's sparkassa. / . . . / Var 
de sparade medlen insättas — i postspar-
banken eller affärsbankerna — är från våra 
utgångspunkter likgiltigt. Lyckas man på-
verka allmänheten, att läge undan en spa-
rad slant, skulle man ha uppnått något 
som vore till nytta för hela vårt land.' KF's 
förslag antogs. Kampanjer startade med 
sparkurser, pristävlingar, debatter och fil-
mer. Artiklar och broschyrer förekommer 
— nu sparsamt illustrerade med enstaka 
teckningar eller ett foto. Man vänder sig 
främst till kvinnorna samt ungdomen. 1938 
fanns det 150 sparklubbar. 1943 fanns det 
22 430. De flesta var anslutna till postspar-
banken. 1 5 

I artiklar som 'Sara blir vettig' utreds på 
ett lättsamt sätt olika ekonomiska teorier 
kring sparande och konsumtion. Sara har 
kredit och vill unna sig lite onödiga saker. 
Hon har t o m ett teoretiskt grundat försvar 
för att inte spara: 'Jag har ju skoj och kän-
ner mig samhällsnyttig samtidigt. Det är ju 
vi som slösar, som sätter liv i samhället. 



O m vi inte fanns, fick butikerna slå igen.' 
Så tänker Sara och Gösta gifta sig. Och 
Sara börjar spara. Hon inser nu att hennes 
idéer var egoistiska och felaktiga: Efter vad 
de lärde säger så ligger inte pengarna och 
ru t tnar i en bank. De lånas ut till näringsli-
vet och främst till företag som tillverkar 
fabriker, maskiner, bostäder dvs objekt 
som är varaktiga och inte konsumeras di-
rekt. Därför ger sparandet inte bara den 
enskilde utan alla medmänniskor ökat väl-
s tånd. 1 6 Sara sparade och världens oro be-
kom henne inte. Göstas och hennes trygg-
het syntes räddad. 

I bilden med 'depressionens drake' är 
budskapet att kapitalismens kris 1929— 
1933 ska mötas med personlig sparsamhet 
och kvinnlig omtänksamhet. Och på den 
följande bilden far Kajsa en snilleblixt och 
funderar t o m över om inte kontanthandel 
vore en väg till fred. 

Sparandet , menade KF, skulle hjälpa 
både den enskilde och hela landet till ökat 
välstånd. Detta är KF's budskap till med-
lemmarna åren före kriget. J u närmare kri-
get kom desto starkare blev budskapet att 
spara och värna om det egna. 

Men bakom budskapet finns åter (från 
omkring 1930) en förändrad praktik. Suc-
cessivt med produktion i egna företag öka-
de KF ' s kapital. Detta skedde därför att 
produktionen startade med bästa tänkbara 
teknik och effektiva arbetsmetoder. För 
varje framgång — vinsten var god för KF 
och priserna sjönk kraftigt för konsumen-
terna — stärktes K F i sin tro på kooperatio-
nens nytta för hela samhället. Den koope-
rativa konkurrensen tvingade de privata 
företagen till tekniska förbättringar och till 
sänkta priser. 

När glödlampsfabriken Luma startade 
1930 började den internationella glöd-
lampskartellen en process mot KF om pa-
tenträttigheterna. Den slutade med en för-
likning som innebar att KF fick ta del i 
kartellens patent mot att inte priskonkurre-
ra utanför den kooperativa marknaden 
samt fördela all försäljning med kartellen 
på den fria marknaden. KF motiverade 
samarbetet med att annars kunde Luma 
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Konsumentbladet 1936:14. 

komma efter tekniskt samt att Luma måste 
utnytt ja sin produktionskapacitet genom 
att sälja till andra än konsumentförening-
ar. Ett annat samarbete från denna tid 
skedde med superfosfattrusten. Och från 
1935 började K F förvärva aktier i privata 
företag. Vinsten av denna framgångsrika 
produktion och investeringarna ökade det 
egna kapitalet från 2 miljoner 1918 till 78 
miljoner 1938. 

Denna praktik godtogs av kooperatörer-
nas högsta beslutande organ, Kooperativa 
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Kongressen, 1934. Den motiverades med 
att den gagnade alla konsumenters — inte 
bara kooperatörernas — välfärd och där-
med var den samhällsnyttig.17 

Myten i budskapet till medlemmarna 
både rörande sparande och produktion är 
densamma. Det viktiga är att spara — inte 
var man sparade — och att produktionen 
är framgångsrik — inte hur man produce-
rade. Målet var inte längre att konkurrera 
ut kapitlismen utan att i samförstånd nå 
allas 'samhällslycka'. Bildernas budskap är 
förföriska och manipulerande. Det är inte 
längre slösaktiga kvinnor som tecknas utan 
förnuftiga och omtänksamma både om 
männen och om kapitalet, förespeglade 
privata sparmål och nöjda i sin solidaritet 
med 'folkhushållet'. Och löften ges om väl-
stånd till alla. I dikten 'Husmor som bygg-
mästare ' (Konsumentbladet 1933) talas inte 
om samarbetet med karteller: 

Husmors inköp är den makt, som kan 
bät tre hushåll bygga 

O c h befria oss från trusters och kartellers 
hårda band. 

K F har tagit lögnen till hjälp. Bildernas 
och texternas budskap är liksom praktiken 
konserverande. K F stöder och bevarar det 
rådande klassamhället. 

L ä x a n 
Bär inte verkligheten vittnesbörd, 
att skulder aldrig giva riklig skörd, 
åt den i bojor bundne gäldenären? 
En livets läxa obönhörligt lär, 
att trygghet vinnes med KONTANT affär, 
som är princip i konsumentaffär! 
(.Konsumentbladet 1927) 

Successivt under denna fostran av främst 
kvinnorna lärde de lägre klasserna sig att 
inte 'skriva upp ' hos handlaren och att spa-
ra i post- och sparbanker. Deras lilla kapi-
tal blev tillsammans ett stort kapital utlå-
nat till det privata näringslivet och andra 
bankkunder. Att bildernas budskap var 
falskt visar konfrontationen med verklighe-
ten. Sparande och kontanthandel har inte 
inneburit välstånd åt alla, kapitalismens 

kriser har inte försvunnit och krig har inte 
förhindrats. 

Liksom på 1930-talet har vi i dag arbets-
löshet, överproduktion, kartell- och mono-
polbildningar, bristande köpkraft, krigs-
hot. Vi har liksom då en intensiv sparagita-
tion till den enskilde. Samtidigt dominerar 
en ekonomisk analys, där föraktet för strä-
vanden mot arbete år alla, jämlikhet och 
rättvisa är dolt bakom nya argument. Det 
progressiva skattesystemet, som skall om-
fördela till de lägre inkomsttagarnas för-
mån, har visat sig vara en myt på grund av 
rätten att från inkomsten göra avdrag för 
alla slags skuldräntor. J u högre inkomst 
desto större är konsten att handla på kre-
dit. 
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S U M M A R Y 

The Swedish Co-operative Society, women and credit. 

Thi s article a t t empts to show the manifest mes-
sages pu t forward in pictures and print by 
Koopera t iva Förbunde t ( K F — the Swedish 
Co-opera t ive Society) to its members as well as 
the la tent motives underlying these messages. 
T h r e e periods dur ing the years 1900 to 1940 
a re del ineated which show the beliefs and prac-
tices concerning the Co-operative 's role in so-
ciety as well as three methods of agitation. 

Dur ing the years 1900 to 1920, the intention 
was to awaken people 's anger against capital-
ism so tha t all kinds of co-operative societies 

would be formed. T h e message in the long 
a r t i d e s and few pictures was revolutionary in 
the way it described reality and an alternative 
society. At the same time, it hampered buying 
power since the individual who bought on 
credi t and did not save was reproached. 

Dur ing the years 1920 to 1933, the message 
was pr imar i ly addressed to women and took 
the form of pictures. W o m e n were informed 
tha t they were bad housewives if they bought 
on credit and that their foremost virtue was to 
show their husbands consideration by saving. 
T h e content of the message was to conserve 
w o m e n ' s t radi t ional role. Under lying this was 
the K F ' s intention to acquire capital to start its 
own company . T h e co-operative production so-
cieties were no longer allowed to be a par t of 
the K F . They were considered not to satisfy the 
consumer ' s need for cheap goods. 

Dur ing the third period, 1930-1940, the 
n u m b e r of pictures declined. T h e message, 
aga in foremost addressed to women, was that 
one should save in state, private or co-ope-
rat ive banks . Saving and paying in cash, it was 
said, could result in welfare both for the indivi-
d u a l and for the country by means of money 
being loaned to private t rade and industry. It 
could prevent the crises of capitalism and even 
wars . A changed practice underlay these new 
messages. T h e K F ' s industrial production was 
effective and occurred on a larger and larger 
scale. 

Products began to be sold even on the free 
märke t . Co-operat ion with private cartels and 
the purchas ing of shares in private companies 
had been init iated with the justification that 
this would benefit all consumers and society. 

T h e K F ' s message, as well as its practice, 
was conservative in that it helped to uphold 
class society. In addit ion, it was false. It shows 
a confronta t ion with reality. Saving and paying 
in cash have not resulted in providing welfare 
for everyone, solved the crises of capitalism or 
prevented war . 
Ingr id Mil lbourn 
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