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Nick Lee: Childhood and So-
ciety: Growing Up in the Age
of Uncertainty. Buckingham,
Philadelphia: Open Univer-
sity Press, 2001.

Nick Lee & Rolland Munro
(eds.): The Consumption of
Mass. Oxford: Blackwell Pu-
blishers, 2001.

For ett drygt decennium se-
dan kom nya strémningar
inom den samhillsvetenskap-
liga och kulturvetenskapliga
barndomsforskningen. Teo-
rier som bygger pa utveck-
lingspsykologi och socialisa-
tionsteori, vilka tidigare do-
minerat forstielsen av barn-
dom, ifrigasattes. Diskussio-
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nen kom att roéra sig om huru-
vida barn ska forstds som
"human becomings”, ofull-
komliga och beroende indi-
vider i vardande eller som
"human beings”, kompetenta
individer som, liksom vuxna,
har férmaga att hantera den
tillvaro de lever i och som
agerar 1 virlden.

Nick Lee, sociolog vid
University of Keele i Storbri-
tannien, tar, med sin bok
Childhood and Society, nista
steg 1 diskussionen ogh hiv-
dar att varken vuxna eller
barn dr "beings” 1 betydelsen
oberoende och firdigutveck-
lade. Istillet dr vi alla "be-
comings”. Den “standard-
vuxne”, som 1 tjugofemérs-
aldern hade skaffat sig en ut-
bildning och det fasta arbete
och fasta relation som skulle
vara livet ut, blir alltmer sill-
synt. Idag dr "flexibilitet” det
viktiga begreppet bade vad
giller arbete och relationer.
Alla, barn som vuxna, ir
stindigt pa vig. Han pekar
ocksa pé de férindringar som
skett under de senaste decen-
nierna, dir barn, genom me-
dia, IT och marknaden, fitt
tillgdng till arenor som tidi-
gare var forbehidllna vuxna.
Teoretiskt vinder sig Lee till
bl.a. Bruno Latour samt Gil-

les Deleuze & Félix Guattari
for att visa att aktorskap
(agency) inte dr nigot som
dgs av en individ. Istéllet blir
det till i specifika situationer
och kontexter utifrin de
"aktorsndtverk” (Latour) el-
ler "sammansittningar” (De-
leuze & Guattari) som indi-
viden befinner sig 1. Genom
sokande och férhandlingar
skapar och omskapar vi, med
hjilp av “utvidgningar” och
"supplement”, oss sjilva som
blivande-vuxna,  blivande-
barn, blivande-kvinnor, bli-
vande-min etc.
Resonemanget om utvidg-
ningar gir igen ocksé i boken
The Consumption of Mass som
Nick Lee redigerat tillsam-
mans med organisationsteo-
retikern Rolland Munro. Bo-
kens centrala begrepp "massa”
kan Gversittas till masspro-
ducerade féremil, symboler,
identiteter etc., dvs. fenomen
som det finns en stor mingd
likartade exemplar av och
som dessutom dr itminstone
visuellt tillgingliga for en
mingd minniskor. Postmo-
dernitetens hyllande av indi-
viden har gjort sociologins
klassiska teorier om massan
suspekta, men for att forstd
konsumtion (av massprodu-
cerade féremail etc.) miste vi



54

itererdvra sidana teorier eller
skapa nya teorier om massan,
hivdar bokens forfattare.
Konsumtion definieras som
minniskors engagemang
med varor, artefakter och
symboler, med vars hjilp vi
skapar den sociala verklig-
heten och uttrycker kinslor
av tillhorighet. Detta beskrivs
som en process av utvidgning
som ocksa utgor en iscensitt-
ning (performance). Massa
skall forstas som forkroppsli-
gade relationer. Vi férkropps-
ligar oss sjilva som individer
med hjilp av ting. Men ting
som ir aktiva. Massproduce-
rade féremil, identiteter och
forestallningar konsumerar
oss precis lika mycket som vi
konsumerar dem. Massa ir
inte statisk, utan 1 rorelse.
Massan har effekter och be-
gir. I tolv artiklar elaboreras
temat av en rad namnkunniga
personer. Zygmunt Bauman
bidrar med en nyskriven arti-
kel om “peg communities”
tillfilligt uppblossande ge-

menskaper runt kinda perso-
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ners dodsfall, pedofiljakter,
héjda bensinpriser etc., som
for ett 6gonblick ger oss nagot
att hinga upp var gemen-
skapslingtan pa. Lees egen
artikel innehéller en diskus-
sion av hur massfenomenet
glamour iscensdtts och ska-
pas genom ett férnekande av
essens men ocksi genom den
kraft glamourens visualitet
erbjuder, det begir glamouren
riktar mot oss. Sammanfatt-
ningsvis kan konstateras av
boken ir langt ifrin littlist
och inte alltid helt glasklar.
Men som inspirerande tanke-
bok fungerar den vil.
Barbro Johansson och
Helene Brembeck
Etnologer vid
Gaoteborgs universitet
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Gottdiener, Mark (ed.): New
Forms of Consumption; Con-
sumers, Culture and Commodi-
fication. Oxford: Rowman &
Littlefield Publisher, 2000.

Boken bestir av tretton kapi-
tel varav de fyra forsta dr mer
uttalat teoretiska dn de 6vriga
som beskrivs som empiriska.
Gottdiener inleder med en
historisk tillbakablick pi de
olika teorier som anviints for
att forsta konsumtion. Det dr
ett svep frin Marx via Veblen
till dagens postmoderna teo-
rier. Han stiller fragor som
"Are Consumers Manipula-
ted by Capitalism?” och sva-
rar pa sin friga med att kon-
sumtion inte dr allt. Ofta i
konsumtionsforskning, me-
nar Gottdiener, underskattas

andra dimensioner av livet
sisom arbete och arbetsrela-
terade kulturer. Han efterly-
ser flera dimensioner av kon-
sumtion och dterkommer flera
ganger till begreppet "reduc-
tion”, detta skulle vara forsk-
ning som ser endimensionellt
pa konsumtion och som inte
tar de breda grepp som Gott-
diener menar behovs.

George Ritzer och Seth
Ovadiaharskrivitom”McDo-
naldization” ett begrepp som
de menar gir att begagna pa
ménga produktionssektorer,

mer eller mindre. Effektivi-
tet, kalkylerande, forutsig-
barhet och wuniformitet ir
nyckelorden 1 "McDonaldi-
zation”. De menar att det
skulle behovas en djupare
analys av inte bara konsu-
menttyper utan ocksi kon-
sumtionspraktiker for att for-
sti vad "McDonaldization”
star for 1 olika konsumtions-
sammanhang. Andra intres-
santa fallstudier dr bl.a. Chris
Rojeks artikel om massturism
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som kan kopplas till Beverley
Mullings artikel rérande sex-
turism och till Noam Shovals
fallstudie av varufieringen
och tematiseringen av det he-
liga, turistkonsumtion av "det
heliga landet” samt till Gott-
dieners avslutande kapitel om
konsumtionen av platser och
platsernas konsumtion.
Minjoo Oh och Jorge Ar-

diti har skrivit ett kapitel om
shopping och postmodernism
som sammanfattar mycket av
bokens intentioner: att se
konsumtion som “polysemic
— a multidimensional and
multilayered practise that
parallels the multidimensio-
nal and multilayered nature
of everyday life itself” (s. 87)
Men lyckas de? Kapitlen ir
alltfor kortfattade och bygger
pa redan flitigt citerade kon-
sumentforskare och fér en
etnolog sa kidnns det alltfor
schematiskt for att vara riktig
intressant. For trots att inten-
tionen ir att koppla konsum-
tion till minniskors vardag
finns inte ménniskors roster
med!

Eva Knuts

Doktorand i etnologi

vid Goteborgs universitet

#*

Merryn Hutchings, Mairta
Fualop och Anne-Marie Van
den dries: Young People’s
Understanding of Economic
Issues in Europe. Stoke on
Trent, UK and Sterling USA:
Trentham Books, 2002.

Cice, Children’s Identity &
Citizenship in Europe, ir ett
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nitverk for forskare och prak-
tiker som intresserar sig for
barn och ungas (0-18 4r) so-
ciala utveckling, identitet och
medborgarskap. Tanken ir
att nd framfor allt lirarut-
bildningar 1 de europeiska
linderna med aktuell forsk-
ning om de hir frigorna.
Young People’s Understanding
of Economic Issues ir den andra
boken 1 en serie utgivningar
frin nitverket. Forfattarna
kommer frin Frankrike, Ita-
lien, Storbritannien, Sverige
och Ungern. De flesta ir psy-
kologer men dven pedagogik,
foretagsekonomi och kultur-
vetenskap dr representerade.
Amnet som diskuteras i anto-
login dr barns férhallande till
pengar och ekonomi och hur
skolan kan medverka till att
frimja barns forstielse av
ekonomiska frigor. Aspekter
som tas upp dr ekonomisk
socialisation, vilstind och
fattigdom, barns relation till
arbete, fickpengar samt spa-
rande. Fokus ligger pd hur

de politiska, sociala och eko-
nomiska forindringarna 1
Europa paverkar barns liv och
hur vuxna som arbetar med
barn kan hjilpa dem att ut-
veckla fé6rmagor for att han-
tera de nya férhillandena.
Barbro Jobhansson
Etnolog vid

Goteborgs universitet
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Ann Satterthwaite: Going
Shopping. Consumer Choices
and Community Consequences.
New Haven and London:
Yale University Press, 2001.

Boken inleds med en bred,
kulturhistorisk exposé &ver
shoppingens historia, fran
antikens kopmin, medeltida
marknader, 1800-talets pa-
latsliknande varuhus till da-
gens stormarknader och
elektroniska kopcentra pa
Internet. Satterthwaite sparar
shoppingens historia och dess
mening och betydelse i kors-
ningen mellan sociala, kultu-
rella, ekonomiska och mora-
liska krafter. Idag, konstaterar
hon, ir shopping inte bara ett
sdtt att utéva ekonomisk val-
frihet utan ocksa att férbéttra
och férvandla oss sjidlva. Det
negativa med denna utveck-
ling, menar hon, ér att shop-
ping blivit avskild frin annan
samhillsaktivitet. Forr var
shopping en integrerad del i
samhillslivet pa ett helt an-
nat sitt in idag. Den lokale
handelsmannen kinde sina
kunder personligen, mark-
nadsplatser var sociala sivil
som ekonomiska knutpunk-
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ter. Handelsboden lag granne
med postkontoret, ridhuset
och kyrkan. Handel och med-
borgarskap var relaterade ak-
tiviteter. Idag har shoppingen
flyttat in i gigantiska super-
marknader drivna av multi-
nationella féretag och kun-
derna betjinas av anonym
tidspressad personal. Stads-
planeraren Satterthwaite me-
nar att det dr hog tid for oss
alla att dterta rollerna som
bide konsumenter och med-
bergare och utnyttja den
makt vi faktiskt har for att
paverka hur, var och vad vi
shoppar liksom den virld och
det samhille vi vill leva 1.
Shopping ir en sjilvklar del 1
var kultur och shoppa har v1
alltid gjort och kommer viall-
tid att gora. Shopping ir ing-
en privat angeligenhet utan
en offentlig som ror oss alla
bade som virldsmedborgare
och vardagskonsumenter.
Helene Brembeck
Etnolog vid
Gaoteborgs universitet
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Att konsumera
medier

Karin Becker, Erling Bjur-
strom, Johan Fornis, Hillevi
Ganetz (red.), Medier och
mdnniskor 1 konsumtionsrum-

met. Nora: Nya Doxa 2002.

Att konsumera medier har
blivit sjdlvklarheter 1 vira
vardagsliv. Vi ldser (kon-
sumerar) morgontidningen,
lyssnar till Dagens eko, ringer
till forskarkollegan i Lund pa
mobiltelefonen, ser pa Boli-
bompa med barnen, och lyss-
nar till kvillsandakten pa ra-
dion, utan att reflektera nir-
mare over detta.

Men tinker vi efter en
smula inser vi att sjilva "kon-
sumtionen”, inférskaffandet
av alla dessa tekniska prylar,
egentligen paborjas tidigare,
dvs. ndr vi med 6ppna plan-
bécker och sldpande pa varu-
vagnar drar igenom stadens
varuhus.

Det ir just hir, i konsum-
tionsrummet, en “helgedom”
genomsyrad av kommuni-
kationsprocesser, som denna
bok har sin utgingspunkt.
Boken har tillkommit som ett
delprojekt inom det storre
projektet "Populdra passa-
ger”. Det handlar om resultat
frin ett medieetnografiskt
filtarbete dir de medverkan-
de forskarna genom intervjuer
och iakttagande forsokt for-
std vad som hinder nir min-
niskor skaffar sig och anvin-
der olika medier. Férutom de
ovan angivna redaktdrerna
medverkar i boken dven Mar-

tin Gustavsson, Leonor Ca-
mauér, Karin Lofgren, Anet-
te Gothlund, Lars Kaijser '
och Hasse Huss.

Bokens roda tridar kan
sigas rymmas inom rubriken
"Mediesamspel 1 tid och
rum”. Det handlar som Johan
Fornis sammanfattande skri-
ver: om "mediekretsar”, "kon-
sumtionskedjor”, "rumskon-
texter” och "senmoderna me-
diepassager”. Det ér just mo-
tet mellan minniskor och
medier som aldrig upphor att
bide oroa och fascinera. I
detta mote hinder nagot, hir
ser vi hur medieindustrin tar

makten ©Over minniskorna,
men ocksid hur minniskorna
tar makten over sina medier.
Rubriken till denna lilla no-
tis, "Att konsumera medier”,
ar 1 hogsta grad dubbeltydig;
men liser man uppmiirksamt
denna bok, blir allt si mycket
klarare.

Roger Jacobsson

Kulturella Perspektivs

redaktdr
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